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THEMEN & TERMINE

Themen-
schwerpunkt*

Ausgabe

Mom, Baby & Family —
Sonderheft 1
Kinder und Jugendliche

03/2021 Haut, Haare & Nagel

Veggie & Plant based -
nachhaltig(er) leben
und geniellen

Sonderheft 2

Schmerzfrei leben -

Sonderheft 3 besser essen, beweglich halten,
wohlftihlen
01/2022 Magen & Darm

Beispiele fiir Sonderhefte

Erstverkaufs-

Fit-Food fiir Schwangere, Mitter,

Anzeigen-
tag i schluss

17.11.2020

23.10.2020

16.02.2021 22.01.2021

20.04.2021

26.03.2021

15.06.2021 19.05.2021

17.08.2021 23.07.2021

19.10.2021 24.09.2021

16.11.2021 21.10.2021

* Anderungen vorbehalten



FOODFORUM
ssssmiss PROFIL
DER GANZHEITLICHE ERNAHRUNGS-COACH

FOODFORUM ist das ganzheitliche Food-Magazin, das Erndhrungs-Coaching im
Zusammenspiel mit der Gesunderhaltung von Korper und Psyche betrachtet. Der
kompetente Ratgeber fiir mehr Power im Leben und fiir ein gesundes Business!
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WISSENSWERTES WIE UNSERE ERNAHRUNG RUNDUM
RUND UM NAHRUNGS- KRANKHEITEN UND AKTIV LEBEN, WOHLFUHLEN MIT
ERGANZUNGSMITTEL UND IMMUNSYSTEM BEEIN- FIT BLEIBEN GANZHEITLICHEN
VITALSTOFFE FLUSST HEALTH-KONZEPTEN
ONLINE-FAMILIEN-PORTAL: ) — ™
BOB.FAMILY o—( =
. =
’
EVENT: _
HEALTHY LIVING AWARDS X
MBS | LECKERE REZEPTE MIT HILFREICHE g o A P MEHTIR ERNIHRUNG NACHHALTIG UND
HEALTHBENEFITS PRODUKT-TESTS Mk e RN GESTIHEEN FRRICES R DR BEWUSST LEBEN
ORGANISMUS NE AUSSTRAHLUNG

@l EVENT:
| FOODFORUM AKADEMIE

D= (O)) ;
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DIGITAL:
NEWSLETTER
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DIGITAL:

WEBSITE & SOCIAL MEDIA

ERKENNTNISSE, STUDIEN & INTERESSANTE MARKT- SZENE-TRENDS UND INNOVATIVE FEATURES
FAKTENCHECKS UND PRODUKTNEWS RELEVANTE EVENTS UND TOOLS

KONTAKT
TECHNISCHE ANGABEN
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el | FOODFORUM bietet topaktuelle, fundiert recherchierte An gesundheitsbewusste Consumer richtet sich
~und ansprechend aufbereitete Informationen fiir FOODFORUM ebenfalls. Unsere Leser achten auf eine hoch-

ZIELGRUPPE

Experten aus den Bereichen Gesundheit, Erndhrung, wertige, dabei leckere Erndhrung, halten sich gern fit und

Medizin und Fitness.

schatzen FOODFORUM als fundierten Ratgeber und Rezept-

Inspiration fiir sich und die ganze Familie.

Erndhrungsberater "

i - und -mediziner, |
(e | Okotrophe Sl Qualitiat, Herkunft
Diatassistenten, und Health Benefits

8 REICHWEITE

- das sind deutlich mehr
als der Gesamtdurchschnitt

4 7 J a h r e der Bevélkerung

U Gesundheitsberater,
il E’Séf?fm“'”“'°““ Heilpraktiker, Interess?;setlrg‘?
« E Personal Coaches 61 o/ 1
[—— und Fitnesstrainer (0 Wellness,
el W Haus und Garten,
Vi PR AR nutzen FOODFORUM, um ihr Wissen unserer Leser Do it If
Y cvenT. | auf dem neuesten Stand zu halten. oo . O it yourse
kochen taglich

8 %

DIGITAL:
WEBSITE & SOCIAL MEDIA {4
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KONTAKT _ “f".
TECHNISCHE ANGABEN PR
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FGODFORUM
swssssss REICHWEITE

THEMEN & TERMINE ‘

m FOODFORUM PRINT
m Erscheint: quartalsweise + 3 Sonderhefte

§ 42019
= %

= ERNAHRUNG]
= GESUNDHEIT

m Druckauflage: 45.000 Exemplare M Vi ke GEV DS
m Look & Feel: Klebebindung, Rag s L X
Glanz-Umschlag mit UV-Lack o el

%ﬁl‘ Erkaltung

b ] ik
) Wie g\y e !J'arm-Mikrn%um vor Viren schiitzen '\‘
T » We‘lmr}u(ker—seltenerkrank o

[ Co py p re i S: 4’90 E uro 33 10Pfianzenstoffeund Hausmittel, die gestind halten

BEAUTYFOOD KURBIS: DAS HILFT GEGEN DIE FITMACHER-OLE:
NUR 25 KALORIEN

el ': | . m Heftformat: 210 mm x 280 mm (B x H)
o . m Umfang: 96+4 Seiten

FOOD-INTOLERANZ | VON OLIVE BIS RAPS

ONLINE-FAMILIEN-PORTAL:

BOB.FAMILY FGODFORUM

1
1 \

= FOODFORUM DIGITAL

m Website www.foodforum-magazin.de
u

|

EVENT il
Eom—
A
et i Facebook 25.363 Abonnenten
FOODFORUM AKADEMIE iUl

Instagram foodforum_mag:
3.350 Abonnenten

m Newsletter 17.000 Abonnenten

DIGITAL

NEWSLETTER

DIGITAL

WEBSITE & SOCIAL MEDIA
KONTAKT

TECHNISCHE ANGABEN

m Readly: ca. 6.000 Leser pro Ausgabe

|
\

Stand: Oktober 2020



www.foodforum-magazin.de
https://www.facebook.com/foodforummagazin/
https://www.instagram.com/foodforum_mag/
https://www.foodforum-magazin.de/newsletter/

FGODFOR
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= ANZEIGEN & BEILAGEN 5%

THEMEN & TERMINE !

7
i
3

- ANZEIGENPREISE UND -FORMATE BEILAGEN, BEIHEFTER, BEIKLEBER

GroBein . Grundpreise : Anschnitt BEILAGEN
Seitenteilen  : (4-farbig) : {Breite mm x Hohe mm Beilagen sind lose in der Zeitschrift liegende Druckerzeugnisse.
Bt d+5mmBh“) ki< 10 Gralm €59,-
| Qv : 12500 € 11 bis 20 Gramm €67,-
Seite 3) : : 420 x 280 ;
! : 11.500 € : 21 bis 30 Gramm €76,-
2 Innentelly LT IRl A T e . . N
U4 : 6.900 € jedes weitere Gramm zusatzlich € 0,80
REICHWEITE | U2 : 6.600 €
| : 210 x 280
U3 : 6.200 € BEIHEFTER |
: £ | | I i | ! 1
1/1 Innenteil i ssg et e B<.e|hefter sind fest in der Zeitschrift integrierte Druckerzeugnisse.
1/2 quer : 2950€ 210 x 140 bis 10 Gtamm i
1/2hh """"""" 2950€ """""""""" : 00280 11 bis 20 Gramm €87,-
.......... OCX 21 bis 30 Gramm €98,
1/3quer1970€ ................... S Jedes weitere Gramm zusatzlich € 1,00
(/3hochy iy i s e ALBTOrell U e T 67x280 Anlieferung gefalzt und unbeschnitten
Bei Buchung tiber eine Agentur wird 15% Agentur-Provision gewahrt
M tel 'E is | Malstaffel ' E i BEIKLEBER
..... engenstae rsparnlsastae rsparnls Beikleber sind Druckerzeugnisse oder Gegenstdnde, die auf einer
ab 2 Seiten: ab 2 Anzeigen: : 5% 1/1-seitigen Trageranzeige aufgeklebt werden. Aufklebung auf
EVENT: I AbA s Siphs ab 4 Anzeigen 706 kleineren Formaten ist nicht méglich.
- it D Gsecineubion I0ER | SubelTigbul CU ol KA rsim AT e U E R L LR Postkait i
HEALTHY LIVING AWARDS () M RL e : ab 6 Anzeigen: :10% ostkarte €35
1 1 bS.’ """""""""""" bA """ .’0 """""" CD/DVD €59,-
T ‘ i'l iy 8e|ten SRS T a8nze|gen 15/0 ----------- nScheckkarte” (plastik oder fester Karton) €67,
| FOODFORUM AKADEMIE i Booklet bis 10 Gramm €51,-
‘ | T Zusitzlichia Flatrates bl gudk Booklet 11 bis 20 Gramm €57,-
: ‘ r n ;
! wemm g es. e'. Mg Booklet 21 bis 30 Gramm €63,-
DIGITAL it mehrerer Ausgaben in einem Auftrag: g UG8 Lol
NEWSLETTER : edes weitere Gramm satzlic )
Buchung von 2 Ausgaben: Flatrate Silber mit 5 % Abschlussbonus . I B

Buchung von 4 Ausgaben: Flatrate Gold mit 10 % Abschlussbonus

DIGITAL: Weitere Sonderinsertionsformen auf Anfrage. Alle Preise fiir Beilagen, Beihefter und Beik-
WEBSITé & SOCIAL MEDIA leber verstehen sich je angefangenes Tausend bei maschineller Verarbeitbarkeit, jew. zzgl. ges. MwSt. Aufpreise bei

manueller Verarbeitung. Fiir die Abo-Auflage fallen zusatzliche Postgebiihren an (Details). Beilagen, Beihefter und

] 1 Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen. Bei 2/1-seitigen Anzeigen Beikleber werden nicht rabattiert, Agenturvergiitung wird gewahrt. Mindestauflage: 20.000 Exemplare. Beilagen,
| besondere Anweisungen fiir den Seitenaufbau beachten (Motiviiberlappung im Bund)! Fiir relevante Anzeigenin- Beihefter und Beikleber diirfen keine Anzeigen oder sonstige bezahlte Elemente anderer Firmen enthalten.
halte 10 mm Entfernung von den Randern des Anschnittformats einplanen. Rechtzeitig vor Auftragserteilung erbitten wir ein (Blind)Muster zur Priifung der Verarbeitungsmoglichkeiten.

{

KONTAKT !
TECHNISCHE ANGABEN |




FOODFORUM |
= ADVERTORIALS & KOOPERATIONEN

ADVERTORIALS

Stellen Sie lhre Produkte, Leistungen und Rezepte ausftihrlich vor, MADE WITH LUVE
harmonisch eingebettet in das redaktionelle Konzept des Hefts. So i ——-Jetzt noch leckerer -
erzeugen Sie Aufmerksamkeit und vermitteln inhaltliche Kompetenz.

THEMEN & TERMINE

In den Formaten 2/1, 1/1 und 1/2 Seite moglich
Es gelten die Anzeigenpreise auf Seite 5 zzgl. Gestaltungskosten

MWW FOODFORUM GEWINNSPIEL

FOODFORUM veroffentlicht Ihr Gewinnspiel im Heft
Format: ca 1/4 Seite
plus gratis Eintrag im redaktionellen FOODFORUM Newsletter

Kooperationsgebiihr: 790 €

W ZU GEWINNEN:

5 Schokopakete von SOULMATE |

Weitere Informationen unter WWW.madewithluve.de

FOODFORU M PIMP_UP écjc\ﬁe{/tgsrg?tlé Jn/;gﬁcer:)te Gewinnspiel: 1/4 Seite

In unserem doppelseitigen Pimp-Up veroffentlichen wir Rezepte und

gg;‘;‘:;:l‘l\_r"-'EN'PORTAL: Hintergrund-Informationen zu lhrem Produkt in unserem Magazin. F
. Ein Rezept-Eintrag in unserem redaktionellen Newsletter sorgt fir ein P| I\/\ P YO U R APPLE.CRUMBLE g
crossmediales Extra.

KNUSPERMUSLI

EVENT: ' Leistungen von FOODFORUM

HEALTHY LIVING AWARDS Unsere Erndhrungsexperten entwickeln und erproben zwei Rezepte
mit lhrem Produkt
EVENT: Fotografische Umsetzung in FOODFORUM-Optik

| FOODFORUM AKADEMIE i Veroffentlichung der Rezepte, Fotos und Hintergrundinfos auf einer
i Doppelseite der Print-Ausgabe

Packshot/Produktabbildung inklusive
DIGITAL:

NEWSLETTER ! plus gratis Newsletter-Eintrag mit Pimp-Up-Rezept im redaktionellen
FOODFORUM Newsletter. Ein Beispiel des Newsletters sehen Sie hier.

Nutzungsrecht nach einer Sperrfrist von drei Monaten nach Erscheinen.
Die Nutzungsrechte bleiben ebenfalls beim Verlag

Kooperationsgebiihr: 5.450 €

ENERGY-MUSLI
BALLS e

DIGITAL:
WEBSITE & SOCIAL MEDIA

KONTAKT
TECHNISCHE ANGABEN



https://www.foodforum-magazin.de/newsletter/
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FOODFORM ' g FAMILY - DAS ONLINE-PORTAL
s F()R SCHWANGERE UND JUNGE MUTTER

BoB.family ist die neue Online-Plattform zur Suche und Buchung von
Kursen, Workshops, Vortragen und Freizeitaktivitaten fiir Schwan-

gere und junge Miitter. ‘
Unsere User finden jedoch nicht nur unkompliziert passende Kurse fiir

sich und ihr Baby, sondern in unseren Themenwelten auch vielféltige Bei-
trage rund um die Themen Schwangerschaft und Baby - von Erndhrung W0 ka FML(LUE He{{gn
Uber Babypflege bis zu Produkttests. Registrierte User profitieren zudem
in der BoB.family-Vorteilswelt von attraktiven Vorteilen, Rabattangebo-
ten und exklusiven Inhalten. Fir die Kursanbieter bedeutet BoB.family
eine ansprechende Prasenz bei ihrer Zielgruppe sowie weniger adminis-
trativer Aufwand. BoB.family bietet Werbetreibenden somit ein perfek-
tes Umfeld, um zielgerichtet Schwangere, junge Mitter, Hebammen und
Kursanbieter anzusprechen.

Unsere individuellen Kombi-Pakete bieten Ihnen langfristige Prasenz
und zahlreiche Werbemadglichkeiten.

PROFIL

REICHWEITE

= I”E I I

ONLINE-FAMILIEN-PORTAL: FA KT E N
BOB.FAMILY
m Launch im Mai 2020
EVENT: ~ m Traffic-Steigerung in 2020 um 543 %

HEALTHY LIVING AWARDS

. m Prasenzin Berlin, Hamburg, KoIn, Disseldorf,
EVENT: | Frankfurt/Main, Stuttgart und Miinchen,
FOOBFORUH SKADERE Roll-out im ganzen Bundesgebiet in 2021

DIGITAL . m Zusammenarbeit mit renommierten Experten
NEWSLETTER | wie Mediziner, Padagogen, Physiotherapeuten
DIGITAL: - und Wissenschaftlern

m Website: www.bob.family

m Facebook, Instagram und Newsletter

KONTAKT
TECHNISCHE ANGABEN I



www.bob.family
https://www.facebook.com/BoB.family.de/
https://www.instagram.com/bob.family_de/
https://www.bob.family/newsletter
https://vermarktung.doldemedien.de/bob-family/

FOODFORUM
swism EVENTS

. HEALTHY LIVING AWARDS

Bereits im 7. Jahr zeichnen die Healthy Living Awards innovative Produkte Healthy

rund um den gesunden Lebensstil aus.
Eine unabhangige Fachjury mit namhaften Experten wie Medizinern oder
Okotrophologen beurteilt die Einreichungen in den fiinf Kategorien Food,

Kitchen, Fitness, Beauty und Mom & Baby. Awards
B EINREICHUNG (mdglich in flinf Kategorien) 202 1
m Alle Einreicher der Healthy Living Awards genie3en die Aufmerksamkeit carmess Moo [ ==

REICHWEITE in der Berichterstattung

m Nutzen Sie die Lizenz fiir das Logo der Healthy Living Awards fiir |hre
Kommunikation

B Preisverleihung im Rahmen eines Gala-Abends in Stuttgart

m Wie im vergangenen Jahr nimmt auch dieses Jahr wieder eine Reihe
prominenter Persoénlichkeiten aus Sport, Mode und Gesellschaft teil.

| Einreichung: € 590

13 ONLINE-FAMILIEN-PORTAL: B SPONSORING
BOBFANIEY . m Werden Sie Partner der Healthy Living Awards und erreichen Sie mit Ihrer

\ i Marke Ernahrungsbewusste, Kiichenaffine, Fitness-Fans, Beauty-Begeisterte

i und Familienbewusste

EVENT: i
HEALTHY LIVING AWARDS [ m Profitieren Sie von unseren attraktiven Partnerangeboten mit groRer

! L Medienprasenz online und offline

EVENT:
B FOODFORUM AKADEMIE [

m Fir weitere, unverbindliche Informationen und individuelle Einbindungs-
moglichkeiten sprechen Sie uns gerne an!

Sponsoring auf Anfrage

|

DIGITAL
NEWSLETTER

DIGITAL |
WEBSITE & SOCIAL MEDIA I

Kontakt fiir Einreichungen & Sponsoring:
Virginie Grof3

Leiterin Marketing, Vertrieb, Events & Awards
[T]1+49 (0)711 55349-309

[E] virginie.gross@doldemedien.de

KONTAKT
TECHNISCHE ANGABEN

{



https://healthyliving-awards.de
https://healthyliving-awards.de/teilnahme/kategorien/
https://healthyliving-awards.de/labels/
https://healthyliving-awards.de/teilnahme/
https://healthyliving-awards.de/programm/verleihung-2019/

FOODFORUM

THEMEN & TERMINE

'}.

 EVENTS

FOODFORUM AKADEMIE AKADEMIE

Die FOODFORUM Akademie bietet gemeinsam mit renommierten Experten aus
Erndhrung und Medizin Seminare fiir eine Experten-Zielgruppe an. Diese setzt
sich aus Erndahrungsberatern, Heilpraktikern, Hebammen und interessierten
Endverbrauchern zusammen.

JODFORUM

‘ ZIELGRUPPE
Unsere Referentin

Prof. Dr. Marion Kiechle gilt als
absolute Koryphde in der Frauenheil-
kunde. Seit 2000 ist sie Inhaberin des - '

Lehrstuhls fir Frauenheilkunde und :5’5 I
Geburtshilfe an der Technischen Uni- \‘i\_ ‘
versitat Miinchen und Direktorin der
Frauenklinik am Miinchener Universi-

tatsklinikum Rechts der Isar.

REICHWEITE

B TEILNAHME

m Profitieren Sie von einem spannenden und praxisnahen Seminar mit Work-
shop-Charakter

m Lernen Sie unsere Experten und Ihre Kollegen kennen und nutzen Sie die Chance
des Networkings

m Nutzen Sie die digitalen Materialen wie Arbeitshilfen, Checklisten, Skripte der

| ‘{ Teilnahme: € 75

Kontakt fiir Teilnahme:
Virginie Grof3
Leiterin Marketing, Vertrieb,

EVENT: i renommierten Speaker fir Ihren Arbeitsalltag
@l HEALTHY LIVING AWARDS i Events & Awards
‘ ‘ ! il [T]1+49 (0)711 55349-309
L — [E] virginie.gross@doldemedien.de
EVENT: B SPONSORING
FOODFORUM AKADEMIE

m Werden Sie Partner der FOODFORUM Akademie und erreichen Sie mit Ihrer Marke

g
i1
g Multiplikatoren, die Ihre Produkte weiterempfehlen und nutzen

iy Kontakt fiir Sponsoring:
s Flora Eulitz
Mediaberatung
[T1+49 (0)711 55 349-12

[E] flora.eulitz@doldemedien.de

1Y)

DIGITAL:
NEWSLETTER

m Profitieren Sie von unseren attraktiven Partnerangeboten mit gro3er Medienpra-
senz, sowohl online als auch offline

{
¥
¥

]
| 3

! m Fir weitere, unverbindliche Informationen und individuelle Einbindungsmaglich-

| ¢ . . '
DIGITAL: ‘ keiten sprechen Sie uns gerne an!
WEBSITE & SOCIAL MEDIA i

i Sponsoring auf Anfrage

KONTAKT i
TECHNISCHE ANGABEN it
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mailto:flora.eulitz%40doldemedien.de?subject=
mailto:virginie.gross%40doldemedien.de?subject=Teilnahme%20FoodForum%20Akademie

FGODFORUM ’
—___ ONLINE - NEWSLETTER 10 .

- REDAKTIONELLER NEWSLETTER KUNDENSPEZIFISCHER ,
B mit aktuellen Tipps, Rezepten und Produktempfehlungen THEMEN-NEWSLETTER

B Frequenz: monatlich

F i i B Wir kreieren mit Ihnen einen mehrstufigen Themen-Newsletter
B Nur 3 bezahlte Eintrdge pro Newsletter moglich

il B Interessierte User melden sich bis zu sechs Monate lang gratis an
B Empfanger: 17.000

und erhalten 7 inhaltlich aufeinander aufbauende Service-Newsletter
mit Rezepten, Tipps und Hintergrundinfos zum Thema

M Sie werden exklusiv als Themen-Experte prasentiert und prominent

in die Service-Newsletter eingebunden

! REICHWEITE M |hr Logo plus Direktlink werden mindestens 6 Monate lang auf der

Themenseite unserer Website platziert l

B FOODFORUM supportet den Themen-Newsletter auf der Website,
in Social Media sowie in Print

Beispiel flir Newsletter

AB sofort wird eathesithy 2u FOODFORUM: Emahrung und
Gesundheir. Die-rsto Ausgabe erscheint am 26. Mirz im
hochwartigen, grafieren Mapazinformat

B e e R R Beispiel fur
ferien! Zum 30. Messegeburtstag prasentierien 3.273
Begaiswrung durch jede Mange Aufstrichs. Tess, Ole und

Ka

Ais Trands in diesarm Jahe sing uns untar anderem dis Thomen

- , sowin Produkie mit Kurkuma
-, M- odor

?donronum

e EhE Service-Newsletter

Podcast Themen-Specials Rezepte Abo Newsleuer Awards E-Paper Q

ONLINE-FAMILIEN-PORTAL:
BOB.FAMILY

Anzeige
Bio Algen-Hummus Brotaufstrich

Algen immer nur zu Sushi? Nein! Von Vitam
gibt es jetzt einen neuen Aufstrich, der aus

i 1 und der
Wakame besteht. Diese Algenart ist besonders
gesund, da sie als Proteinquelle gilt, sowie
besonders reich an den Vitaminen Vitaminen A,
C und E sowie den Mineralstoffen Calcium und

EVENT:
HEALTHY LIVING AWARDS

| Rezept
Vanilla-Kurkuma Fun Popeam

A b=

ih \ @D #
. | [ ‘ i Magnesium ist. Die Creme eignet sich sowohl

; ] s , X zum Dippen mit Gemisesticks oder Fladenbrot

EVENT: ket \N@J‘ J als auch als Sandwichcreme oder ganz einfach
i : als Brotaufstrich. Vitam Bio-Algenhummus ist

{ FOODFORUM AKADEMIE vegan und frei von Zusatzsofien

vegoner Brotaufstrich G e b 1. Kostenlos anmelden 2. Mailings mit vielen Rezepten
o — ¥

3. Kochen

DIGITAL:

NEWSLETTER Beispiel fur Eintrag im Newsletter

WEBSITE
WEBSITE & SOCIAL MEDIA i Eintrag im redaktionellen Newsletter: €445 Kooperationsbeitrag: €3.900

KONTAKT
TECHNISCHE ANGABEN



https://www.foodforum-magazin.de/themen-newsletter/
https://www.foodforum-magazin.de/themen-newsletter/
https://web.inxmail.com/dolde-marketing/html_mail.jsp?params=4PK%2FZqVZXhS5CsHScQQ1WE4lrCkXk97UQslPC2sBmJv0zZokGcRLM0mhModjukjs6jDJaWV8XiWS9b0GUAjIALSGqBBugFZUiY4xTbBf7sI%3D

FOODFORU

THEMEN & TERMINE

REICHWEITE

ONLINE-FAMILIEN-PORTAL:
BOB.FAMILY

| : J
i | A

EVENT:
HEALTHY LIVING AWARDS

EVENT:
FOODFORUM AKADEMIE

DIGITAL:

NEWSLETTER

DIGITAL:

KONTAKT
TECHNISCHE ANGABEN il

M

WEBSITE & SOCIAL MEDIA it

ONLINE - SOCIAL MEDIA

11

FOODFORUM WEBSITE

Unsere Website bietet unseren Usern einen Uberblick und Ilhnen
vielseitige Prasentationsmaoglichkeiten.

Bl BANNERSCHALTUNG

PRASENZ: 1 Monat auf allen Seiten der FOODFORUM Website,
Positionierung nach Absprache.

: Preis/Monat

Banner : Format
Leaderbord 728 x 90 px €390
Wide Skyscraper £ 160 x 600 px : €290

Medium Rectangle 300 x 250 px €190

Bl ONLINE-PRODUKTNEWS

Die Online-Produktnews auf der FOODFORUM Website stellen neue
Produkte mit Text, Packshot und Hersteller-Link vor. Ihre Prasenz bleibt
6 Monate lang online.

Laufzeit: 3 Monate € 350

B ONLINE-GEWINNSPIEL

Ein Call to Action-Icon weist auf der Startseite prominent auf das
Gewinnspiel hin. Ein fester Gewinnwert ist nicht vorgeschrieben.

Laufzeit: 4 Wochen € 490

B NATIVE ADVERTISING
m ONLINE ADVERTORIAL

Ein Teaserbild inkl. Headline leitet auf Ihre Artikelseite mit Foto-
bzw. Bewegtbild-Einbindungen sowie Link zu Ihren Angeboten.

Laufzeit: 4 Wochen € 490

m BIG PICTURE

Oversize Bild-Teaser auf der Startseite leitet auf Ihre Artikelseite mit
Foto- bzw. Bewegtbild-Einbindungen sowie Link zu Ihren Angeboten.

Laufzeit: 4 Wochen € 650

FOODFORUM AUF FACEBOOK

Auf unserer Facebook-Seite findet die FOODFORUM-Community
aktuelle News, leckere Rezepte, spannende Fakten etc. Profitieren
Sie mit Gewinnspiel-Packages, Aktionen, kooperationsbegleitenden
Posts etc. von unserer stetig wachsenden Facebookgemeinde und
zeigen Sie Kundennahe!

FOODFORUM AUF INSTAGRAM

Unser Instagram-Account @foodforum_mag klart, was wirklich hinter
bekannten Erndhrungsmythen steckt, zeigt interessante Food-Trends und i
fasst aktuelle Erkenntnisse aus der Forschung kurz und anschaulich zu-

sammen. Dazu bekommen Follower und Besucher leckere und gesunde
Rezeptvorschlage sowie Tipps zum saisonalen Kochen.
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Die Angebote sind nicht rabattfahig.
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