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‘st PROFIL

A

INHALT

Reisemobil? Campingvan?
Oder doch lieber einen
Wohnwagen? Der
CamperCoach hilft bei der
individuellen Suche nach dem
richtigen Freizeitfahrzeug und
liefert klar strukturierte Basis-
informationen fir alle Bereiche.

Technik und Typenkunde: Ubersicht, Schaubilder,

Basis- und Zugfahrzeuge, Aufbau und Ausbau, Zubehor
Ratgeber und Praxis: Pannenratgeber, Camper-Knigge,
Informationen zu Neu- und Gebrauchtkauf, Mieten,
Sharing, Finanzierung und Versicherung
Marktubersicht: Hersteller und Modelle — Wohnmobile,
Wohnwagen, Campervans

FACTS
Zielgruppe

Griindung
Druckauflage
Erscheinungsweise
Copypreis
Heftformat

TERMINE

Caravaning-Neulinge und
Wiedereinsteiger

2020

30.000 Exemplare

jahrlich

€990

225 x300 mm (B x H)

Erscheinungstermin Ausgabe 2023 = 25.03.2022

Anzeigenschluss/Druckunterlagen = 25.02.2022

..muss viele Bediirfnisse unter einen Hut bringen. Erholungssuchende Eltern versus
abenteuerarientierte Kids. Und sie méchte mglichst wenig Zeit auf der Strafie ver-
bringen. ,Sind wir schon da?* Wer kennt sie nicht, den Ausdruck der Ungeduld des

"} mitfahrenden Nachwuchses auf langen Urlaubsfahrten. Anf dem Campingplatz
ankommen und abschalten lautet daher die Devise. Hier gibt es Unterhaltung,
Altivititen und die notwendige Infrastruktur. Freiheit und trotzdem alles dabei fiir

einen lingeren Aufenthalt auf einem Campingplatz - um allen Anspriichen gerecht
zu werden, entscheidet sich die vierkbpfige Familie fiir den Kauf eines Wohnwagens.
Sie sind preislich erschwinglich und bieten grofe Flexibilitat.

4 D'as k:)mfdrt-
4 orientierte Paar

..mBchte auch unterwegs im rollenden
Zuhause auf einen gewissen Standard nicht

verzichten. Von E-Bikes und Angelausriistung, iiber
Grill und Liegestiihle bis zur umfangreichen Garderobe
alles soll mit, um den Urlaub so komfortabel wie
miglich zu gestalten. Der Anspruch ist, uneinge-
schriinkt den Urlaub zu genieSen. Heute hier, morgen
dort. Fir die gewiinschte Autarkie sind Bad, Toilette
und Kiiche Pflicht. Das Paarist aber auch dem Komfort
eines Campingplatzes nicht abgeneigt. Diese Unab-
hiingigkeit in der Urlaubsplanung lasst das Paar
entspannt dem Trip entgegenblicken. Das Paar wahit
den Kauf eines gebrauchten Reisemobils.

Das
pragmatische Paar

..braucht unterwegs nicht viel. Den Mi-
nimalisten unter den Campern geniigen

% ein Schlafplatz und die Méglichkeit, mal

ein schnelles Onepot-Gericht in der klei-
nen Bordkiiche muzubereiten. Fiir alles
andere findet sich ein Weg. Das Paar ver-
bringt wenig Zeit im Fahrzeug, sondern
vermehrt bei sportlichen Aktivititen im

Freien oder beim Sightseeing. Der be- |
grenzte Platz wird daher nicht als Manko, |8

sondem als pure Flexibilitit - auch im
Alltag - wahrgenommen. Das Gepéck ist
schnell verstaut. Nichster Halt: irgend-
wo. Dem Ziel sind kaum Grenzen gesetzt.
Gaskocher, Klappstuhl - die Liste des be-
nétigten Zubehérs halt sich in Grenzen.
Unser Paar will diese Freiheit erleben

Fae Tubarbbek

cmperssan et 20




'sahn FORMATANZEIGEN

FUR FORMAT- UND MILLIMETERANZEIGEN

FORMATE & PREISE * 10% Kundenrabatt fiir Anzeigenkunden mit
laufenden Auftragen im Jahr 2022 in mindestens
GréRe Grundpreise Satzspiegel-Anzeigen  Angeschnittene Anzeigen einem der Magazine Reisemobil International,
P (keine Schnittreserve)  (Schnittreserve ringsum 5 mm) Camping, Cars & Caravans oder CamperVans
in Se|tente|len. schwarz-weild  Schmuckfarbe 4-farbig Breite x Hohe (mm) Breite x Hohe (mm) NUR FUR FORMATANZEIGEN
2/1  Innenteil € 4.940 €5.930 €7.905 424 x 270 450 x 300 = 5% Bonus bei Buchung von mindestens 3
3/ hoch 1855 €995 €9 065 146 x 270 159 x 300 = 10% Bonus bei Buchung von mindestens 6
quer ' ' ' 197 x 270 225x%x 217 beliebigen Sonderheften 2022 auf einmal
1 Moo €1.485 €1.980 20270 109500 conderhefte 2022
quer | | | 197 x 132 225 x 148 ) Eamﬁercf(’&c.h (Maézi% 5
* Drauf3en! (Madrz und Augus
1/3 hoch € 825 € 990 €1.320 28x2/0 1300 » Traumziele fir Camper (April und September)
quer. 197 x 77 225x 98 » Camp & Bike (Mai)
1-spaltig 45x270 58x 300 = CamperVans Edition (Mai und November)
/4 2-spaltig € 620 € 745 € 990 96 x 133 - = 4x4 Camper (Mai und Oktober)
4-spaltig 197 x 64 - » Kaufberater CamperVans (August)
1-spaltig 45 % 133 ) = Bordatlas 2023 (November)
1/8  2-spaltig € 315 € 375 € 495 96 x 64 -
4-spaltig 197 x 3] i ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Umschlagseiten Zahlbar nach Rechnungsdatum innerhalb 7 Tagen
1/1 U2 +10% auf den Preis 1/1 S.4c: ~ €4.350 - 225 x 300 mit 2% Skonto oder innerhalb 14 Tagen ohne Abzug.
/1 U4 +15%aufdenPreis 1/15 4 €4550 . 225 x 300 3% Skonto bei Bankabbuchung.

Bankverbindung

Volksbank am Wiirttemberg eG
IBAN DE 2060 0603 9600 1891 9006
Technische Informationen BIC GENODESTUTV

*Schmuckfarben werden aus max. 2 der Euro-Skala-Farben cyan, magenta, yellow zusammengesetzt, alle Preise zuztiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.



https://vermarktung.doldemedien.de/technische-info/

“conci- MARKT

MILLIMETERANZEIGEN

Farbe Preis pro Millimeter Hohe
schwarz-weif3 € 2,70
Schmuckfarbe € 3,15
vierfarbig € 435

Breite einspaltig 43 mm
Breite zweispaltig 90 mm
Hohe variabel
Mindesthohe 10 mm

RABATT

10% Kundenrabatt fir Anzeigenkunden mit
laufenden Auftragen im Jahr 2022 in mindestens
einem der Magazine Reisemobil International,
Camping, Cars & Caravans oder CamperVans
(Formatunterschied maximal 50%),.

alle Preise zzgl. gesetzl. MwsSt.
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Experte im Norden fiir f7al’, Gromobil’ latoflen?

Hallo Camper, gut geschlafen?
Matratzen nach MaB & mehr fir unterwegs!

TERGUS® MOBILBETTEN
27419 Sittensen + www.mobilbetten.de

Wi Saben tie alle Wehn- und

Spitzner GmbH
Nasmerte Sr.2. 6115 SoaeEsSamean
Tel @084 R 22

Lagor.
~Fend, Fint, ANV,
Puugect, Croan, Awmst ued Ozel
Asch Ashesung, EXan uns Taeoaranet

—
NEUSEENLAND,
C arayyaning

Wir feiern unser Jubilaum

10 Jahre

Neuseenland Caravaning

D Hotline 04191/8021280 o
WWW.A4C-F0i1S0mobiie.de

-

Bterckeman. gL
= L
Crausscn  la strada

Spenglerallee 23 « 04442 Zwenkau
Tel. 034203/433540

www.neuseenlandcaravaning.de

thr Partner im Norden

FreizeitMobile

oquifibgo g Hobby carado
o ABRIA Dosaee (JERESSCAMP
26452 Sanda.

Doimbesgsr, 15 + 17 + 34132 Fubdatal b Kased
Disckt ander B3 K5 - GO - Tel I561/50167-0
www.wohnwagen-becker.de

‘wwrw_froizaitmeobile-sando.da
Hunteste 1/K09- Tl 04422/50687-0

caporcmarz 157

34246 Volimar (Kassal), % (0561)8307 %060
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Wir kaufen
Wohnmobile

03944 - 36160

Wohnmobilcenter
Am Wasserturm

www.wm-aw.de

:\GDI—IEI Vertragshtindler
473 "In Ostwestfalen
WAP-MOBIL..

Daimlerstr. 7-9, 32130
H.OSZN/’IGH?-

(orerren Prneo -
www.relsemobile-hartmann.de
44524 Lonen . Tel. 02306/50411

Euer KOSTENLOSER
(e] atgeber

s Sie auch zieht, g

~ - p
wir haben eine Losung!

Kdiner Str. 35-37 - 45481 Miiiheim an der Rubr - Telefon: 0208 - 4842 90

Haltarmer St 144 42249 Didmen
Tel:02594/7898563
"

—
REISEMOBILE
BRUMBERG

V
Hertast Webaer-Smie 16| B4 Kaman %1
Foa:eip Iy 7 825 Dei
] www.brumberg-reisemobile.de N C

AMs, =TIy

Fax 06763/4544 0y

RAPIDY
Crrineo (Oreamen
Zelssweg 2-4 - 53519 Mihnesee

M bhnesen-S

Tl 02924/7959 - Fax 0 2024/ 2298
wewew Jcolter-caran ervice.de

rz 60000
—

Nitzsche Reisemobile
‘Gros Auswahi an Neu- und

Gobrauchtiunrzsagen vor Ot
D£7271 Mortoshalm . ¥ 0€350/010222

—————
Tek:06134/2106116
www.camping-voepel.de
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PROFIL

Ad Special an der 2. Umschlagseite:

Eine Klappe wird innen an der 2. Umschlagseite
erganzt, so stehen lhnen fir Ihre Werbebotschaft drei
Seiten insgesamt zur Verfligung: beide Seiten der
Klappe und die 2. Umschlagseite, die zusammen mit
der Rickseite der Klappe eine Doppelseite direkt
neben dem Editorial ergibt. Diese prominente
Platzierung und die hohe Papierqualitat des
Umschlags garantieren besondere Aufmerksamkeit.
Gatefolder mUssen drei Wochen VOR Anzeigenschluss
fix gebucht werden.

UMFANG

= 3 Anzeigenseiten
= platziert auf der 2. Umschlagseite Q;

+ 2 Klappseiten @) €)

FORMATE
2. Umschlagseite 222 x 300 mm (B x H)
Klappseite maximal 212 %300 mm (Bx H)
Klappseite minimal 112 x 300 mm (Bx H)

€ 12.260.....

GAMPINGIN. < . 43
GBERBAYERN © .+ Camps
zum Wohlfiihlen
im Oberbl

 Camping PY3hIhot Bad Urach, Schwibische Alb |
r Kials-Krln

*(rabattfdhig) zzgl. technische Mehrkosten fiir die Klappe: € 55/1.000 (keine Rabatte keine AE), zzgl. gesetzl. MwSt.



-coacs BEILAGEN/BEIHEFTER/BEIKLEBER

BEILAGEN

Beilagen sind lose in der Zeitschrift liegende

MAXI-BEILAGEN

Am Kopf 20 mm Uberstehende Beilage, nur 1x

Druckerzeugnisse. pro Ausgabe maglich.

01 bis 10 Gramm €58 Hoéchstformat 215x320 mm (B x H)
, Mindestformat 125 x 320 mm (B x H)

11 bis 20 Gramm €65 Mehrkosten £1160*

21 bis 30 Gramm €73 *eweils addiert zum requldiren Beilagen-Tausenderpreis

jedes weitere Gramm zusatzlich € 0,70 BEIKLEBER
Héchstformat 215x290 mm (Bx H) Beikleber sind Druckerzeugnisse oder Gegenstande,
Mindestformat 105 x 148 mm (B x H) auf einer 1/1-seitigen Trageranzeige aufgeklebt.

Aufklebung auf kleineren Formaten ist nicht moglich.

BEIHEFTER 0 g
Beihefter sind fest in der Zeitschrift integrierte Postkarte €97
Druckerzeugnisse. CD/DVD =59

01 bis 10 Gramm €73 ,Scheckkarte” (Plastik o. Karton) €65

11 bis 20 Gramm €82 Booklet bis 10 Gramm €51

21 bis 30 Gramm €92 Booklet 11-20 Gramm €56 V

jedes weitere Gramm zusatzlich € 090 Booklet 21-30 Gramm €61
Anlieferung gefalzt und unbeschnitten. jedes weitere Gramm zusatzlich € 0,50

Alle Preise verstehen sich je angefangenes Tausend bei maschineller Verarbeitbarkeit, jeweils zuztglich gesetzlicher MwSt.. Aufpreise bei manueller Verarbeitung. Keine Rabatte,
Agenturvergttung wird gewahrt. Beilagen dirfen keine Anzeigen oder bezahlten Elemente Dritter enthalten. Rechtzeitig vor Auftragserteilung erbitten wir ein (Blind)Muster zur Prifung
der Verarbeitungsmaglichkeiten.

Anlieferung frei Haus spatestens 8 Tage nach Anzeigenschluss an: Vogel Druck und Medienservice GmbH, Warenannahme, Herr Brenner, Leibnizstrale 5, 97204 Hochberg

Bitte unbedingt unsere Absetzvorgaben beachten (erhalten Sie mit der Auftragsbestatigung). Ausfihrliche Informationen siehe Technische Informationen.



https://vermarktung.doldemedien.de/technische-info/

‘séiss” TECHNISCHE ANGABEN

PRINT

Farbanzeigen: Europa-Skala DIN 16539. Der eventuelle Verzicht der Grundfarbe bei der Anlage von
Farbanzeigen ist ohne Einfluss auf die Berechnung der Anzeigen. Sonderfarben und Farbténe, die nicht
mit den Farben der verwendeten Farbskala erreichbar sind, werden gesondert berechnet. Einzelheiten
auf Anfrage. Geringe Tonwertabweichungen sind im Toleranzbereich des Druckverfahrens begrindet.
Der Farbzuschlag wird rabattiert.

Anzeigenarten: Generell wird zwischen Satzspiegel- und Anschnittanzeigen (oder auch ,randabfallenden”
oder ,angeschnittenen” Anzeigen) unterschieden. Satzspiegelanzeigen berthren keinen Rand einer Seite,
sondern stehen in unterschiedlichen Gro3en im Bereich des Satzspiegels. Anschnittanzeigen beriihren
einen oder mehrere Rander einer Seite und benétigen deshalb an den Berlihrungsseiten eine
Beschnittzugabe von 5 mm. Dies ist technisch bedingt, denn die Zeitschriftenseiten werden nach dem
Druck auf das Endformat zugeschnitten.

Satzspiegelanzeigen: Das jeweilige Format entnehmen Sie bitte der Tabelle bei den jeweiligen
Formatangaben. Bei der Gestaltung kénnen Sie das von Ihnen gewdhlte Format vollstandig ausnutzen.
Legen Sie keine Beschnittzugabe an.

Anschnittanzeigen: Generell auf das Anschnittformat der Anzeige anlegen und auf allen Seiten, die einen
Rand oder den Bund berihren, zusatzlich 5 mm Beschnitt hinzufiigen. Relevante Inhalte der Anzeigen
mussen 10 mm von den Randern des Anschnittformats der Anzeige entfernt sein. Wenn Sie mit einer
unveranderten Anzeige in mehreren unterschiedlichen Magazinen werben wollen (die meistens leicht
unterschiedliche Formate haben), so ist das kleinste Anzeigenformat der gewdhlten Magazine fir die
Grole Ihrer Anzeige mal3geblich.

Bunddurchdruck: Anzeigen, die Uber den Bund laufen, mussen einen besonderen Aufbau aufweisen. Die
visuelle Beeintrachtigung entsteht durch die Bundkrimmung: Ein Teil des Motivs wird durch die Art der
Bindung in den Bund ,hineingezogen”. Dies muss bei der Gestaltung und Anlage der Anzeige
folgendermalien bertcksichtigt werden: Im Bund muss eine Motiviberlappung von 3 mm pro Seite
angelegt sein, das heil3t: Eventuell Gber den Bund laufende Bildmotive missen jeweils 3 mm nach auf3en
versetzt werden. Innen darf dabei aber kein weilder Rand entstehen, die Ublichen 5 mm Beschnitt missen
auch hier bestehen bleiben. Uber den Bund laufende Uberschriften missen ebenfalls im Bundbereich um
jeweils 3 mm auseinandergezogen werden. Die beiden Seiten der Anzeige missen als Einzelseiten
angeliefert werden. Bitte beachten Sie auch unbedingt, dass alle anderen relevanten
Anzeigenbestandteile einen ausreichenden Abstand von 10 mm zum Bund und zu den Randern
einhalten mussen! Wir bitten um Verstandnis, dass der Verlag nicht korrekt angelieferte Dateien nicht
eigenmachtig korrigieren kann und darf. Wenn Sie mit einer unveranderten Anzeige in mehreren
unterschiedlichen Magazinen werben wollen (die meistens leicht unterschiedliche Formate haben), so ist
das kleinste Anzeigenformat der gewahlten Magazine fur die GroRe Ihrer Anzeige mal3geblich.

DATEN

Datenanlieferung: Grundsatzlich missen samtliche Anzeigen als hochauflosende Print PDF Dateien im
PDF/X1a Standard separiert nach folgenden Profilen angeliefert werden:

=  Umschlag: PSO_LWC_Standard

= |nhalt: PSO_LWC_Improved

Bitte fordern Sie unsere ausfihrliche Anleitung fir die notwendigen Acrobat Distiller Einstellungen an!
Angelieferte offene Dateien in den unten aufgelisteten Software-Standards verursachen zusatzlichen
Aufwand, der zu Selbstkostenpreisen berechnet werden muss. Offene Dateien immer mit allen Schriften
und allen platzierten Elementen anliefern!

Datentrager: CD-ROM (Apple MacOS lesbar) DVD (Apple Macintosh lesbar) Datentibertragung per ftp:
Auf Anfrage erhalten Sie genaue Zugangsinformationen fiir unseren ftp-Server.

Komprimierung: Aladdin DropStuff, WinZip, SmartZip

E-Mail: druckunterlagen@doldemedien.de

Informationen fiir offen angelieferte Dateien: Software Standards (Apple):

= Adobe lllustrator bis CC2021

= Adobe InDesign bis CC2021

= Adobe Photoshop bis CC2021

Schriften: Alle verwendeten Schriften, insbesondere bei EPS-Dateien, missen vollstandig im Dateiordner
beigefigt sein, alternativ Schriften in Pfade/Vektoren umwandeln.

Dateien: Dateiaufbau in CMYK-Farben, Sonderfarben in ihnren CMYK-Entsprechungen anlegen. Dateien fur
Apple MacOS lesbar sichern.

Grafiken/Bilder: Alle platzierten Dateien mussen unbedingt beigefligt sein. Zuldssige Bildformate: EPS oder
TIFF im CMYK-Format, min. 300 dpi bei 100%. Die Auflésung von Internetbildern ist zum Drucken nicht
ausreichend!

Andrucke/Proofs: Von jeder zu belichtenden Seite wird ein farbverbindlicher Andruck benétigt.
Farbandrucke von Farbkopierern sind nicht druckverbindlich.

Farbprofile: ISO Coated Fogra27 oder Fogra39

Gewabhrleistung: Nur die Daten, die auf dem Datentrdager vorhanden sind, kdnnen weiterverarbeitet
werden. Fur Abweichungen (Texte, Bilder, Farben) Gbernimmt der Verlag keine Haftung.

Sonstiges: Arbeiten an fehlerhaft angelieferten Dateien mussen nach Aufwand zu Selbstkostenpreisen
berechnet werden.

Druckverfahren: Rollenoffset, Raster: 70 Linien pro cm Bindung: Klebebindung, Druckfolge fur
Farbanzeigen: Schwarz, Blau, Rot, Gelb

Heftformat: 225 mm breit x 300 mm hoch
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KONTAKT

DoldeMedien

VERLAG GMBH

DoldeMedien Verlag GmbH
Naststralse 19 B

70376 Stuttgart

[T1+49(0) 711/55 349-0

F1 +49 (0) 711/55 349-400

E] anzeigen@doldemedien.de

W] vermarktung.doldemedien.de

[
[
[

Allgemeine Geschaftsbedingungen

Verkaufsleitung

Sylke Wohlschiess

[T]1+49 (0) 711/55 349-192

[E] sylke.wohlschiess@doldemedien.de

Mediaberatung

Schwerpunkt Zubehdor/Technik
Roland Trotzko

[T1+49(0) 711/55 349-195

[E] roland.trotzko@doldemedien.de

Druckunterlagen/Backoffice

Vanessa Pfeiffer

[T1+49 (0) 711/55 349-191

[E] druckunterlagen@doldemedien.de

Mediaberatung

JUrgen Elser

[T1+49 (0) 711/55349-240

[E] juergen.elser@doldemedien.de

Mediaberatung

Schwerpunkt Campingplatze
Brigitte Zeyher

[T]1+49 (0) 711/55 349-193

[E] brigitte.zeyher@doldemedien.de

Mediaberatung

Flora Eulitz

[T]1+49(0) 711/55 349-12

[E] flora.eulitz@doldemedien.de

Leiter Vermarktung Digital
Sascha Horn

[T1+49 (0) 711/55 349-196

[E] sascha.horn@doldemedien.de
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