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DAS MAGAZIN

INHALT

Seit Uber 30 Jahren informiert Camping, Cars & Caravans
rund um das Thema Camping mit Wohnwagen.

Umnfangreiche Tests von Wohnwagen und Zugfahrzeugen sowie
interessante Praxis- und Technik-Beitrdge rund ums Camping,
Marktibersichten, Praxistipps, Zubehdreuheiten und
Servicethemen liefern praxisgerechte Informationen. Reisetipps
und Empfehlungen zu Campingplatzen bieten Anregungen flr
den ndchsten Kurztrip oder den grofSen Jahresurlaub.

ZIELGRUPPE

Camping, Cars und Caravans ist fir alle, die sich fir das
Reisen mit Wohnwagen interessieren.

Ob Einsteiger oder erfahirener Camper, Alleinreisende, Paare oder
Familien - die redaktionellen Inhalte bieten ein breites Spektrum
an Informationen und decken die unterschiedlichen
Themenbedurfnisse ab.

VERBREITUNG

Druckauflage: durchschnittl. 25.000 bxemnplare
digitale Reichweite: durchschnittl. 16.000 E-Paper Exemplare
{mehr dazu auf der Folgeseite)

Camping, Cars &

caravans

) TEST & TECHNIK

= Profitest

= Wohntest

= Jugfahrzeuge
= Vergleichstests
= Premieren

) STELLPLATZ & REISE

= Zubehor-Test

= Jubehor-Neuheiten
= Marktiibersicht

= Praxisthemen

= Ratgeber

= Magazin & News

= (ampingplatz-
Check

= Stadte-Tipp

= Reiseberichte

= Reise-Magazin
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Comping Cores
A caravans' Ve

DIGITALER REICHWEITENZUWACHS

Mit hrer Print-Anzeigenbuchung erhalten Sie automatisch zusatzliche Reichweite iber unsere digitalen Kanale — ohne weitere Kosten!
Dadurch erreichien Sie neue Kundengruppen, die digitale Leseangebote als Alternative zur Printausgabe und zum klassischen Zeitschiriften-Vertriebsweg am Kiosk nutzen.

ZUSATZLICHE
DOWNLOADS

VERLAGSEIGENE DIGITAL-VERTRIEBSWEGE e

Digital-Abonnement

Unsere Zeitschriften werden statt in gedruckter Form als Digital-PDF direkt
beim Verlag abonniert und somit regelmdfig gelesen.

90-30% VERBREITUNG VERBREITUNG UBER,DIGITALE KIOSKE
DIGITALER KIOSK el

Readly ist ein Internetdienst, bei dem Leser eine Monatsgebilhr bezahlen und
daflr E-Paper Ausgaben unterschiedlichster Publikationen lesen kénnen — wie
ein digitaler Kiosk mit Flatrate. Alle Magazine werden auch in unseremn Readly-
Kanal zur Verfligung gestellt, und dort von zahlreichen Abonnenten gelesen.

Digital-Einzelverkaufe
Uber unseren Shop kéinnen alle Ausgaben als digitale Version bestellt
werden — auch noch nach Ablauf der Verkaufsphase am Kiosk.

Digitale Downloads

Vor allem Sonderhefte werden regelmadlig zum Download angeboten. PRINTAUFLAGE

Uber unsere redaktionellen Newsletter, umfangreiche Kooperationen mit
Branchenpartnern {z.B. Caravan Salon Club, Messen, Onlineshops etc.} sowie
Kampagnen in Facebook und Instagram generieren wir zusétzliche Leser der
digitalen Ausgaben — insbesondere in neuen Zielgruppensegmenten.

K 9sk United Kiosk

United Kiosk ist Online-Anbieter, bei dem man sowoh! digitale Abos
abschlieRen, als auch einzelne Ausgaben kaufen kann.
Alle unsere Magazine konnen hier digital erwarben werden.




FORMATANZEIGEN

Grofe Preise (keine Schnittreserve)
in Seitenteilen schwarz-weil  Schmuckfarbe™ 4-farbig Breite x Hohe (mm)
21 Innenteil £7.520 £9.025 £12.035 395x 252
/1 Innenteil £3.760 £4515 £ 6020 184 x 252
hach 137 %252
3/4 e £2.825 £3.385 € 4515 184 184
hoch 90 252
1/2 el £1.880 £ 2.260 £ 3.010 194 124
hach 55% 252
1/3 e £1.260 £1.505 € 2010 Y
T-spaltig 43x 257
14 2-spaltig £ 945 £1.130 € 1505 90x 124
4-spaltig 184 x 60
1-spaltig 3% 124
1/8  2-spaltig € 475 € 5/0 £ 755 9%0x 60
4-spaltig 184 x 30
Umschlagseiten
1/1 U2 - - £ 6.615 -
1/1 U4 - - £ 6915 -

*Schmuckfarben werden aus max. 2 der Euro-Skala-Farben cyan, magenta, yellow zusammengesetzt.

alle Preise zzq1. gesetzl MwSt.

Technische Informationen

Satzspiegel-Anzeigen

Angeschnittene Anzeigen
(Schnittreserve ringsum 5 mm)
Breite x Hohe (mm)
420 x 280
210x 280
150 x 280
210203
103 x 280
210140
67 %280
210x 92
55x 280

210x 280
210x 280

Camping, Cars &

caravans

RABATTE

Rabattstaffeln flir Formatanzeigen bei Abnahme innerhalb des
Abschlussjahres (12 Monate ab Erscheinen der ersten Anzeige).

Malstaffel Mengenstaffel

ab 2 Anzeigen 5% ab 2Seiten 5%
ab 4 Anzeigen 8% ab 3Seiten  10%
ab 6 Anzeigen 12% ab 4 Seiten  15%
ab 8 Anzeigen  15% ab 6 Seiten  18%
ab 16 Anzeigen  20% ab 8§ Seiten  20%

Kombinationsrabatt

Zusatzlich 10% bei Belegung von Reisemobil International
oder CamperVans im gleichen oder im folgenden
Erscheinungsmonat (Formatunterschied maximal 50%).

Millimeter-Anzeigen wirken nicht rabattbildend auf Formatanzeigen.
Falls der Rabatt fiir Formatanzeigen hiher ist, kann dieser aber flir die
Millimeter-Anzeigen desselben Abschlussjahres dbemommen werden,

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Zahlbar nach Rechnungsdatum innerhalb 7 Tagen mit 2% Skonto
oder innerhalb 14 Tagen ohne Abzug. 3% Skonto bei
Bankabbuchung.

Bankverbindung

Volksbank am Wirttemberg eG
IBAN DE 2060 0603 9600 1891 9006
BIC GENODESTUTV


https://vermarktung.doldemedien.de/technische-info/

MARKTANZEIGEN

Farhe Preis pro Millimeter Hohe
schwarz-weifs £ 4,50

Schmuckfarbe £ 510

vierfarbig £ 6,60

Formate

Breite einspaltig 43mm

Breite zweispaltig 90 mm

Hihe variabel mind. 10 mm

Einige Preisbeispiele sind auf der Musterseite dargestellt.

Rabatte nach Malstaffel

Bei Abnahme innerhalb des Abschlussjahres
(12 Monate ab Erscheinen der ersten Anzeige):

ab 2 Anzeigen 5%
ab 4 Anzeigen 8%
ab 6 Anzeigen 12%
ab 8 Anzeigen 15%
ab 16 Anzeigen 20%

Kombinationsrabatt

zusatzlich 10% bei Belegqung von Reisemobil International
oder CamperVans im gleichen oder im folgenden
Erscheinungsmonat (Formatunterschied maximal 50%).

alle Freise zzq1. gesetzl MwSt.

Camping, Cars &

caravans

=Caravans
= Zubehor
=Service

MARKT

=Vermietung

3sp/40 mm / schwarz-weill; € 540
Schmuckfarbe: € 612 / vierfarbig: € 792

rrrrrrr
-

I||r Vertragspartner
und Rhein-Main

www.adria-deutschiand.de |

Tel. 0800 / 250 3 260

15p/40 mm DETHLEFFS

schyvarz-weill; £ 180 &I‘l o

UNNEWEHR

CARAVAN + WOHNMOBIL SEIT 19@7
"""‘-9“"'““"'”"9 IViele Modelle scfort VERFUGB
Inkusive Moover bei

Neuwagenkauf

= Versicherung

Schmuckfarbe: € 204 (I W rasedressmobiede

vierfarbig, € 264 T

CAMPER-ZEIT

W RHEIN-VOSEL

STREITGIERENWEG 3 - mnm
T: 026 5290 4 50 www.campe-2eit.de.

Anmia Polar

CARAVANS, VANS + REISEMOBILE

235p/60 mm
schwarz-weifl: € 540
Schmuckfarbe: € 612
vierfarbig: € 792

62 camptog, car & Camvans s 2024

HOBBY

Camping, Cars &
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DIVERSE MARKEN Willkommen im
Warmen

/AIde

25p/35 mm / schwarz-weil: €315
Schmuckfarbe: € 357 /vierfarbig: € 462
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1sp/20 mm / sw €90

SE£102 4c€132

Wir kaufen
Wohnmobile

03944 - 36160

Yachticon

www.yach t

Tsp/60 mm
: schwarz-weill, € 27
Wohnmobil & Schmuckfarbe: € 306
Wohnwagen. | it

0800- 1860000 (kostenlos)
ankaufwohnmobile.de

Holiday ~urmmne s e e e —
I‘ﬂ&hu"asnu \‘ﬁlﬂ:; Claus Koch w
S = % Wohnwagenvertrieb I - |
Tel. 0800 2005 420 [ty
LMC WEINSBERG ) ) ,E’g!ﬁﬁf ;
VERSICHERUNGEN | Qualitit
= | Made in Germany 3 ;L
CAMPGRWELT =y D p—
AR T MEGASAT
= = Campingman Portable £cCr
ZUBEHOR
ﬁl Mﬁm www.reich-easydriver.com
SETOOIE www ranart- misama d
ik
POLAR ﬂﬂhl ety

Asp/30 mm / schwarz-weil; € 540
Schmuckfarbe: € 612 / vierfarhig; € 792

Camgtang Carss Carmans 572 63



HANDLERVERZEICHNIS caravans

04442 Zweakau. e —
HOLTKAMPER Newsentzd Carsrning A_?
n Ny ‘Starckeman & LMC-Hindler

T c—
Eie momen  ~ WBLYSS

Wiw.neuseeniandcaravaning de wransporttechnik.

Raiiert Reisemobie I s
PRI mEh
Eenguee  PREDOM
L .., . [T Dbk
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www predominfo

CARAVAN MARKEN-HANDLER

1
Tel 05136/7182 - Fax 05126/85918
Imfo@cckwes.de

Adress-tintrdge fur Caravan-Vertragshandler inklusive E-Mail- [ — WOHNWAGEN = | (Hofmann‘
und Internetadresse unter der gewiinschten Fahrzeugmarke. acsmobil.dei S Raliert Reisemobile i - o -~
“‘mvmmw lou’ hk¢ =~.s-.m = A u.mw&;nﬂ'osnm _-Zm ' Tel. 02741 i
Alphabetische Sortierung der Fahrzeugmarken, innerhalb der e caroveiPrelzelt o s o s e
Marken postalische Auflistung der Hindler. : R — i S ZmmerMm.
= \g'u:\mbiiound
MPING' S
PREISE = WOreL i
\ 0611/20077 - Fax 0611/261584 65462 Gustavsburg
Adresseintrag/Ausgabe €25 5 e i A—
onal Fi el o2 ma— o mEme
optional: Firmenlogo schwarz-weil§ €10 BiLE CAMP WERK® =55 g, D e
- e e e ——— [ - SCHMIDTMEIER

42283
56218 MueIm-Karich _m;’rn--q
Caravanng-Cester Inh .
Smang ca.ne mmm“rng Tel. +49 (0) 202/509747 - Fax 597409
Tl 07157/53833-0 - Fax 07157/53833-79 Mabll: 01717037706 Vronanoe
foQcc-scmidtmelecde veraaufCiigan
wwn cc-schmidtmelec de Www Ir'gano-tatcaravan.o¢
85254 Sulzemoos. 86836 |

Mur Jahresabschluss Uber 8 Ausgaben maglich.
Keine Rabatte, keine Agenturvergutung.

Ohmstz € ‘Slemensstr. 5
Tel 08135/337-500 - Fax 08135/937-537 Teaton: 08232/9041441
IntoQwohrwagencentsr-hafstetter ge

Am Flurgraten &2 - 44
L G6TA/ZI06-106 . Fax 612472106-109
WWW CaTRING-voepsl.de.

alle Preise zzql. gesetzi MwsSt.



GATEFOLDER

Ad Special an der 2. Umschlagseite:

Die 2. Umschlagseite wird innen um eine Klappe ergdnzt,

so stehen Ihnen fiir hre Werbebotschaft insgesamt drei Seiten
Zur Verfiigung: Vorder- und Riickseite der Klappe und die

2. Umschlagseite, die zusammen mit der Innenseite der Klappe
eine Doppelseite direkt neben dem Editorial ergibt.

Diese prominente Platzierung und die hohe Papierqualitdt des
Umnschlags garantieren besondere Aufmerksarmkeit. Gatefolder

mussen drei Wochen VOR Anzeigenschluss fest gebucht werden.

b+ b Klappe Vorder- und Riickseite
b 1/1 Seite auf der 2. Umschlagseite

FORMATE

2.Umschlagseite 207 x 280 mm (B x H)
Klappseite maximal 157 x 280 mm (B x H)
Klappseite minimal 110 % 280 mm (B x H)

jeweils zzgl Beschnitr

€ 15.000

Preis zzgl gesetzl MwSt

J DEUTSCHLAND

Sle shoppen gern? Dieser
Stellplatzfithrer verhindet
Informationen zu Marken und
Angebot von Outlets und
Fabrikverkdufen mit den Tipps
zu 150 Ubernachtungsplatzen
in vertretharer Entfernung —

b

DEUTSCHLAND
2 « Camping- und Ferienpark Wufaner Hals,
Fehmam

£ Zingst

4 + Campl
© Sidses-Camp, Wistzendort, Laneburger Heide
Bad Urach,

KARNTEN
3

7 Alpen-Caravanpark Tennses, Klals-Krin
8

. Camping Bad Ossiacher See, Annenheim,

0 % Kur-Guishot-Camping Artarho, Bad Birnbach

0%

OSTERREICH

TiROL

11 eecamping Wimmer, Maurach, Achensee
12 ke

31 Thermentand Camping Frstenfeld, Thermen-
tond Vilcanland

4 Camping Jennersdort, Thermen- und Vulkan-
lang

%5 Camping im Tharmen- und Vilkanland Bairisch

1

 Maurach, Achensee

14+ Camping Sesblick Tonl, Kramsach, Alpbachtal
1< Camping Seehof, Kramsach, Alpbachtal

16e Keamanch,

" Therman- und Vulkaniand
47 Camping am Aecksee, Thermen- und
Vulkantand

Alpbachtal

Kassen, Kaiserwinkl

Vukaniand

17s
15 Camping Seespitz, Walchsee, Kalserwinki

Thermen- und Vudkaniand
40

19Fe
Walchsea, Kalserwinki

‘Thermen- und Vulkantand

2% Hohe Salve

21 Camping Reiterhot Hopfgarten, Hohe Saive

22 Fertenparadies Natterer Sos, Nattars bel ins-
bruck

“
Vulkantand

SCHWEIZ
41 Campofelica Camping Village, Tenero, Tessin

41 4 Caravanpark Sacten, Hochpustertal, SGdtircl

FRAGE DES MONATS

Camping, Cars &

caravans

Wo kaufen Sie
lhr Camping-
Zubehor?

Lieder Im Fachhandel vor Oet,
im Internet, auf einer Camping-
Messe oder secondhand auf
dem (Camping-Flohmarkt?




KREUZWORTRATSEL caravans

In das zweiseitige Ratsel werden 5 Fragen zu hrem Unternehmen oder : - ' et
Ihren Produkten eingebaut, die Sie ebenso vorgeben, wie das O _ _ ___
. ‘ o . EFER B E| =EEl'| FE| B B EREFEE'|' E
Lasungswort. Dadurch befasst sich der Leser beim Losen des Ratsels EARS e S S amm el e B o S S = —
1 .. s . Come=s [ L’:."” NEUEN STELLPLATZFOHRER GRATIS
ausfuhrlich und tberdurchschnittlich lange mit [hrer Marke und Ihren = | El =t o L = 1}
. . . = - IR A L E ; | |_=UBERNACHTEN
Angeboten — mehr Aufmerksamkeit geht nicht. Exklusivitdt: Pro = =t = | = T B k=t AN
Ausgabe ist nur ein Ratsel mgglich. Wir raten zu friihzeitiger Buchung. = o el EEP -1 £ |t | BT pope: - e
ey E... > i %» Foorea P - E e P :ﬂicn:miar: dem r\fdz:?r:(ciiwr?;bilslcll;tlélzet d;zin}:rnbs.: g
R LT =20 = [ | | |
ANFORDERUNGEN & ABWICKLUNG A e e e
o P fissiz- = Stapei - el allenfalls der Service kostet etwas.
= Text mit max. 2.000 Zeichen L e = o 2 Ul g o blr: s komplst e oo i
; Sl B T Gl - I =2 e Pt
= 1-3 Fotos (Textlange entsprechend anpassen) T == A A s e
fpusch . Paul) abdruck tipps - fiir den jeweiligen Ort. Damit Sie
= 5Fragen und Antwaorten, 1 Lasungswort e ] = Bk | = =l : GEWINNEN SIE: [ G cinech e s
, ‘ . ‘ o | bz | L s | B | e/ - = Bx1Stelplatziihrer [l Durcasee - pen ut nesplacen
= oin Gewinn oder mehrerg kleinere Gewinne [hrer Wahl aus lhrem e = 2 - | & & L ot sl ﬁ:,ﬁ*“"*‘““““?‘&“ﬂ““f“%"-:;‘l;d.
Angebot (z. B. Zubehor, Ubernachtungen, Merchandise-Artikel etc) = . — I a1 | _= = ; e
" [ e e P it [ finie s 1 wie wir finden. Auerdem erfahren Sie
v an N N [Echsen- |dt [vor- L Scnnen- Ikieines v auf einen Blick, ob Sie vor Ort in den
Wir kimmern uns um die Auslosung und senden Ihnen die Kontaktdaten ﬁ — A . = B Germasvon G WLAN ke
i kol N e > ¥ m s"':: > reisen Sie m.::g.rf:‘gu re Urlaubs-
der Gewinner zu. Sie versenden die Preise direkt an die Gewinner. 2 - [ M 4 = | f;“““’{f"r{"_?""a";')“l“:{f Z
r’ o [ RSP 1 ik o g
vor o [V = et | ¥ et jeder der Beteiligten einen Anteil daran,
RABATT B T 0 3 | e g e e
:'&"':: %“ § o Varisnte - il allsit ute l;all;lnrl:icl Spaé auf(l]hn:n
Zusatzlich 10% Kombinationsrabatt bei Buchung des Kreuzwortrdtsels L. HIEY EF | o =] BF e T '
q A 9 E q q B [T ﬁw flose- Y ::;1 [Dienat- % M :;. INot- et
in Reisemobil International im gleichen oder im folgenden .Egr | =T | = r B p & | b -
. . . . . ¥ o = 7 s == | T = b Forag) e rverrail
Erscheinungsmonat. Keine sonstigen Rabatte. Agenturvergitung wird i L - B3 7 e Eu 7 | i
E"u"\'rahrt m mf. = z"w i Q'I& ot m K'r e [ Die richtige Losung des Ritsels In Heft 1/2021 lautet:
g L :’«; [ = I 27] I& s —Im'::' [ :.?3:::3::: n';rL::Emmnmlgm Herzlichen GIDCKwunsch.
';zsr{"lgi- Il IZ |3 |4 I: IE I |7 IX Ig IIO |ll |12 |13 Ill. I]S I!E I!l I!S I
€ 1 960 { k| P d kb |19 |ZC- |21 | |ZZ |Z3 |Z4 I |25 |26 |27 ,28 |
. inkl. Prod uktion

Preis zzgl gesetzl MwSt



BEILAGEN - BEIHEFTER - BEIKLEBER

BEILAGEN
Beilagen sind lose in der Zeitschrift liegende Druckerzeugnisse.
07 bis 10 Gramm £63
17 bis 20 Gramm €71
21 bis 30 Gramm €79
jedes weitere Gramm zusdtzlich £ 080
Hochstformat 195% 270 mm (Bx H)
Mindestformat 105x 148 mm (B x H)
BEIHEFTER
Beihefter sind fest in der Zeitschrift integrierte Druckerzeugnisse.
07 bis 10 Gramm £ 79
11 bis 20 Gramm £ 89
21 bis 30 Gramm €100
jedes weitere Gramm zusdtzlich £ 1

Anlieferung gefalzt und unbeschnitten.

atle Preise zzql. gesetzl MwSt.

MAXI-BEILAGEN

Am Kopf 20 mm tiberstehende Beilage, nur Tx pro Ausgabe maglich.

Hochstformat 195 300 mm (Bx H)
Mindestformat 125300 mm (B x H)
Mehrkosten £13%

“feweils addiert zum requidren Beilagen-Tausenderpreis

BEIKLEBER

Beikleber sind Druckerzeugnisse oder Gegenstande,
auf einer 1/1-seitigen Trageranzeige aufgekleht.
Aufklebung auf kleineren Formaten ist nicht maglich.

Postkarte €40
Booklet bis 10 Gramm £56
Booklet 11-20 Gramm €61
Booklet 21-30 Gramm £ 66
jedes weitere Gramm zusdtzlich € 0,60

Camping, Cars &

caravans

Alle Preise verstehen sich je angefangenes Tausend bei
maschineller Verarbeitbarkeit. Aufpreise bei manueller
Verarbeitung. Keine Rabatte, Agenturvergtitung wird gewahrt.

Printauflage

Fiir die Abo-Auflage fallen zusatzlich Postgebihen an.
Teilauflagen nach Bundesléandern oder Nielsen-Gebieten
maglich (NICHT fur die Trageranzeige bef Beiklebern).
Mindestauflage 10.000 Exemplare.

Digitale Auflage
Die digitale Auflage ist zusétzlich buchbar. Hier fallen keine
Postgebiihren an.

Beilagen, Beihefter und Beikleber diirfen keine Anzeigen oder
bezahlten Elemente Dritter enthalten.

Rechitzeitig vor Auftragserteilung erbitten wir ein {Blind)Muster
zur Priifung der Verarbeitungsmaglichkerten.
Anlieferung frei Haus spdtestens 8 Tage nach Anzeigenschluss an:

Yogel Druck und Medienservice GmbH
Warenannahme

Herrn Thorsten Schmittner
Leibnizstralle 5

97204 Hochberg

Bitte beachten Sie unbedingt unsere Absetzvorgaben, die Sie mit
der Auftragsbestatigung enthalten. Ausfuhrliche Informationen
finden Sie unter: technische Informationen



https://vermarktung.doldemedien.de/technische-info/
https://vermarktung.doldemedien.de/wp-content/uploads/Postgebuehren-2024.pdf

TERMINE

Erscheinungsmonat

Dezember 2024
Januar 2025
Februar 2025

Marz 2025
April 2025
Mai 2025

Juni 2025

Juli 2025
August 2025
September 2025

Oktober 2025

November 2025

Dezember 2025

Ausgabe

01/25

02/25
03/25

04/25

05/25
06/25
07725

08/25

Erscheinungstermin

09.01.2025

13.03.2025
24.04.2025

28.05.2025

17.07.2025
21.08.2025
25.09.2025

0.11.2025

Anzeigenschluss

05.12.2024

19.02.2025
31.03.2025

06.05.2025

26.06.2025
29.07.2025
03.09.2025

29.10.2025

Sonderobjekt

Traumziele fiir Camper Kids

Bordatlas-Themenspecial Hund
CamperCoach

Traumziele fiir Camper Frihjahr/Sommer
Bordatlas-Themenspecial Winzeratlas
Bordatlas-Themenspecial Bier
Traumziele fiir Camper Digitalspecial

4x4 Camper

Bordatlas-Themenspecial Wellness/Thermen

Traumziele fiir Camper Herbst/Winter
Kaufberater 2026

4x4 Camper

Bordatlas 2026

Traumziele fiir Camper Kids

caravans
Erscheinungstermin Anzeigenschluss
19.12.2024 07.11.2024
26.02.2025 15.01.2025
27.03.2025 28.02.2025
27.03.2025 13.02.2025
27.03.2025 17.02.2025
30.04.2025 19.03.2025
15.05.2025 03.04.2025
12.06.2025 15.05.2025
30.06.2025 19.05.2025
17.10.2025 11.09.2025
30.10.2025 02.10.2025
06.11.2025 09.10.2025
27.11.2025 10.10.2025
18.12.2025 06.11.2025



WEBSEITE - BANNERFORMATE

() Wissenswerte Beitrage rund um mobiles Retsen (¥ Taglich neue Artikel () Exklusives Insiderwissen (%] Soncerangebate

Camping, Cars &

caravans
TESTS CAMPING NEWSE TERMINE MAGAZIN SHOP W | @ n
Billboard/Content Bar Half Page Ad
Skys
SEraper
Medium
Rectangle

Leaderboard/Superbanner

Format in Pixel

Camping, Cars &

caravans

Format in Pixel
(Breite x Hehe) U7

640x 960 £55
640x 300 €50

Mobile Medium Rectangle 300 x 250 €40

Display Ads (Breite x Hihel TKP Mobile Ads
Billboard/ 070 750 fos Mobfle Interscroller Ad
Content Bar Mobile Content Ad
Leaderboard/ 198 90 €30

Superbanner 1d Bundle

Medlum 00x250 €40

Rectangle

Half Page Ad* 300 x 600 £55

Skyscraper® 160 x 600 €40 .

*Formate scrollen immer im sichtbaren Bereich
mit, werden aber nicht mobil ausgespielt.

Webseiten-Traffic

Seitenaufrufe; 120.000

Nutzer: 50.000

Anteil mobile Nutzer
(Smartphones & Tablets): 65%

Durchschnittswerte/Monat in 2024

Mobile
Interscroller Ad

728% 90+ 160600 + 300x 250 Pixel €35

Mobile
Content Aq

alfe Preise zzq1 gesetzi MwSt.



Camping, C B
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HOMEPAGE - EVENT

100% geballte Aufmerksamkeit fur einen ausgewahlten Zeitraum.

FOKUS AUF IHRE KAMPAGNE DAS OFFENE _ i’
Das Homepage-Event besteht aus einer Kombination von Billboard, Half Page Ad und Medium Rectangle RAUMGEFUHL g ! ‘ .‘
mit Einfarbung des Hintergrunds. Es lenkt den Fokus unserer Webseitenbesucher gezielt auf [hre Kampagne,
ist also ein idealer Baustein beim Start von Markteinfuhrungs-Kampagnen oder Sonderaktionen,
bei denen Sie zum Stichtag geballte Prasenz und hochstmagliche Sichtbarkeit bendtigen.

EXKLUSIVITAT

Das Homepage-Event ist grundsdtzlich eine Festplatzierung. Wahrend des gebuchten Zeftraums werden
nur [hre Banner ausgespielt. Das Homepage-Event wird auf der Startseite und auf allen Unterseiten mit
Bannerpositionen ausgespielt. In der Mobilversion spielen wir das Medium Rectangle auf allen 5
verflgharen Positionen aus.

UMFANG & PREIS ERZAHLEN SIE IHRE STORY UND
= drei unterschiedliche Banner in den Formaten: WAHLEN SIE IDEALERWEISE

1) Billboard (970 x 250 Pixel) MOTIVE, DIE INHALTLICH

2) Half Page Ad (300 x 600 Pixel) AUFEINANDER AUFBAUEN.

3) Medium Rectangle (300 x 250 Pixel)
= je Banner bis zu flnf wechselnde Motive maglich
= individuelle Hintergrundfarbe (bitte gewlnschten Hexadezimal Farbcode angeben)
m JKP£95
= Je nach Website kdnnen Sie mit 15-30k Einblendungen pro Tag rechnen.
Wirermitteln Ihnen gerne die konkrete Trafficprognose, sobald der gewdinschte Zeitraum feststeht.

Preis zzg1 gesetzl MwSt



WEBSEITE - ADVERTORIAL

Das Online-Advertorial auf www.camping-cars-caravans.de
gleicht einem redaktionellen Artikel.

Der Leser nimmt den Inhalt somit eher als Information
wahr. Durch knackige Headlines und spannende Bilder
konnen hohe Aufmerksamkeitswerte erzielt werden.

Detaillierte Prasentation

Das Online-Advertorial punktet mit vielfaltigen
Gestaltungsmaglichkeiten. So kdnnen Sie nahezu jedes Produkt
auf spannende Art und Weise darstellen und auch
erklarungsbediirftige Inhalte erldutern. Prasentieren Sie neue
Modellreihen oder ein umfangreiches Portfolic in Bildergalerien,
erkldren Sie technische Sachverhalte im Video, hinterlegen Sie
weiterflhrende Informationen zum Download, . ..

Dauerhafte Prasenz

Online-Advertorials bleiben dauerhaft auf unserer Webseite
verfligbar, werden von Suchmaschinen gefunden, sowie
thematisch passend in die Men(fihrung eingebunden.

Das Werbeformat wird NICHT von Ad-Blockern weggefiltert.

€ 1 .990 inkl. Gestaltung und Freigabelink

Preis zzql gesetzl MwSt

Cars & NEWSLETTER'

Campin
caravans

Das ist der neue Hobby-Look

03.08.2023

Fir die Saison 2024 verleiht Hobby allen Wohnwagen ein komplett Giberarbeitetes AuBendesign.
Auch im Innenbereich tut sich einiges: Neue Holzdekore, moderne Formen und Lichtkonzepte
sorgen fir einen deutlich verjingten Auftritt.

Fliefende Konturen, automotive Riickleuchten, nahtlos mit der Bugpartie verschmelzende
Griffe: Die Neuerungen im Auffendesign der Hobby-Wohnwagen sind dezent, aber dennoch auf
den ersten Blick erkennbar. Auch im Innenbereich nahezu aller Baureihen zieht ein modernerer,
zeitgemdfler Stil ein. Neue Polster und ein iiberarbeitetes Mébeldesign sorgen fiir mehr
Leichtigkeit. Nur die bereits im skandinavischen Hygge-Look eingerichtete MAXIA-Baureihe
bleibt innen unverindert. ,Der Erfolg der MAXIA-Baureihe hat uns gezeigt, dass eine gemiitliche
Inneneinrichtung auch beim mobilen Reisen immer wichtiger wird", so Thomas Neubert
Produktmanager bei Hobby. , Darauf reagieren wir jetzt auch in den anderen Baureihen mit
einem neuen Look."

Camping, Cars &

caravans

Zusdtzliche Reichweite

Zujedem Online-Advertorial verGffentlichen wir jeweils
einen Teaser auf Facebook und im Newsletter.

Direkt zum Kampagnenstart steht zusétzlich eine
Woche lang ein Teaser auf der Startseite der Webseite.
Diese MaRnahmen erhthen den Traffic auf lhiem
Online-Advertorial und sind bereits im Preis enthalten.

ZIELGRUPPEN-ERWEITERUNG

Vemetzen Sie die Kampagne mit weiteren Kanalen aus
unserem Portfolio. Streuen Sie den Teaser zum Advertorial
etwas breiter und sprechen Sie damit weitere Zielgruppen
an, fiir die lhr Angebot ebenfalls in Frage kommit.

Weitere Informationen und Paketangebote finden Sie auf
den folgenden Seiten.




WEBSEITE - ADVERTORIAL/REFRESH

Sie mochten nochmal gezielt Aufmerksamkeit auf [hr Advertorial lenken?
Der Refresh bietet Ihnen dafiir eine kostenginstige Moglichkeit!

Ihre Aktion wird noch einmal beworben und erreicht zusatzliche [nteressenten.

Das Paket beinhaltet die Auffrischung des gebuchten Advertorials auf www.reisemobil-international.de.
Uber Teaser in weiteren Newslettern kinnen dartiber hinaus zusdtzliche (Neben-)Zielgruppen

erreicht werden (siehe Paket ,Reichweitenverldngerung”).

Sie nutzen lhre
bereits vorhandene
Advertorialprdsenz
auf der Webseite
als Grundlage
(Musterabbildung)

REISE
MO, IL

= Dty easse At — v HIESMANNL BISCHOFF

Der erste Liner auf Mercedes Sprinter

DER NEUE ARTO
ZIEL ERREICHT.

r auf Mercedes

18072024

Herausragendes Design, hichste Technik-Qualitdt und mit smarten Funktionen:
Niesmann+Bischoff setzt mit dem Arto neue MaBstabe im Bereich der Integrierten
auf Mercedes Sprinter

Der neue Arto - Der erste Liner aul Mercedes Sprinter

Niesmann+Bischoff setzt mit dem Arto neue Mafstiibe im Bereich der Integrierten
auf Mercedes Sprinter.

Der Arto istin zwei Grundrissvarianten erhiltich: Der Arto 78 als Einachser mit 7,82
Meter Linge und 4,5 Tonnen zuliissiges Gesamitgewicht sowie der Arto 88 als
Tandemachser mit 9,05 Meter Linge und 5,5 Tonnen. Mit einer stolzen Breite von
2,40 Metern unterstreicht der neue Arto seine Positionierung als Fahrzeug der Liner-
Klasse.

Vans

'WOHNMOBIL-TESTS RATGEBER STELLPLATZE REISEZIELE NEWS & TERMINE MAGAZIN  SHOP W

( TEASER AUF DER STARTSEITE \

REISE i
MOBIL

- - '?

3

h,d"

b {8

-

Rl =]

Paketpreis

€ 990

TEASER IM NEWSLETTER

News

Stadtetipp
Ratzeburg: Mitten im Wasser

Nur dber drei Damme ist Ratzeburg zu erreichen. Wander- und
Radwege fihren um die gerade mal 30 Quadratkilometer grolie
Inselsiadt sowie um die Seen herum, Bade- und Rastplatze sind
aberall vorhanden. Einer davon ist der gemutliche Stellplatz der
Stadt

Zum Artikel

Der neue Arto —von NIESMANN+BISCHOFF

Der erste Liner auf Mercedes Sprinter
Herausragendes Design, hochste Technik-Qualitat und mit smarten
Funktionen: Niesmann+Bischoff setzt mit dem Arto neue MaRstabe
im Bereich der Integrierien auf Mercedes Sprinter.

Zum Artikel

Fiir die einmalige Wiederholung
des Teasers auf Website
und im Newsletter

) Preis zzgl gesetzl Mw St



WEBSEITE - ADVERTORIAL/REICHWEITENVERLANGERUNG

Im Advertorialpaket sind bereits ein Teaser auf der Webseite, im Newsletter und auf Facebook enthalten.

Vernetzen Sie die Kampagne mit weiteren Kandlen und erhéhen Sie die Reichweite.

|hre Aktion wird fir wenig Budget noch starker beworben und Sie generieren Interesse bef weiteren
Zielgruppen, fir die [hr Angebot ebenfalls in Frage kommt. Das bietet sich flr Fahrzeuge an,

fiir die mehrere Werbekanle passen, fur Zubehar, das fahrzeugubergreifend eingesetzt wird

und far samtliche touristische Angebote.

REISE
MO, IL

= Dty easse At — v HIESMANNL BISCHOFF

Der erste Liner auf Mercedes Sprinter

DER NEUE ARTO
Sie nutzen lhre ZIEL ERREICHT.
hereits vorhandene "
Advertorialprdsenz
auf der Webseite

als Grundlage.
( |\A U Ste ra bb i | d U n g :] Herausragendes Design, héchste Technik-Qualitdt und mit smarten Funktionen:

Niesmann+Bischoff setzt mit dem Arto neue MaBstabe im Bereich der Integrierten
auf Mercedes Sprinter

Der neue Arto - Der erste Liner aul Mercedes Sprinter

Niesmann+Bischoff setzt mit dem Arto neue Mafstiibe im Bereich der Integrierten
auf Mercedes Sprinter.

Der Arto istin zwei Grundrissvarianten erhiltich: Der Arto 78 als Einachser mit 7,82
Meter Linge und 4,5 Tonnen zuliissiges Gesamitgewicht sowie der Arto 88 als
Tandemachser mit 9,05 Meter Linge und 5,5 Tonnen. Mit einer stolzen Breite von
2,40 Metern unterstreicht der neue Arto seine Positionierung als Fahrzeug der Liner-
Klasse.

[-79KJ§ Camping, Cars & r%%m-\t
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News

= Stadtetipp
Ratzeburg: Mitten im Wasser

Staat,

Zum Ariikel

Der neue Arto — von NIESMANN+BISCHOFF

im Bereich der Integrierten auf Mercedes Sprinter.

( TEASER IN WEITEREN KANALEN \

& Mur uber drei Damme ist Ratzeburg Zu erreichen. Wander- und

Radwege filhren um die gerade mal 30 Quadratkilometer groe

S Inselstadt sowie um die Seen herum, Bade- und Rastplatze sind
i tberall vorhanden. Einer davon ist der gemiitliche Stellplatz der

Der erste Liner auf Mercedes Sprinter

Herausragendes Design, hochste Technik-Qualitat und mit smarien
Funktionen: Niesmann-+Bischoff setzt mit dem Arto neue Mastabe

Preis/Teaser

= ) Fiir jecle weitere Schaltung /&
in einem der Kandle /4
Newsletter Abonnenten  Zielgruppe
Reisemabil International 45000 Reisemabile aller Art
Camping, Cars & Caravans 25.000 Wohnwagen
CamperVans 20.000 Campingbusse/Vans
Traumziele fiir Camper 30.000 alle Fahrzeugkategorien
4x4 Camper 75.000 Offroadthemen
Facebook Post
Reisemobil International 20.060 Reisemabile aller Art
Camping, Cars & Caravans 26.000 Wohnwagen
CamperVans 75.000 Campingbusse/Vans
Instagram Story ‘
22.000 ¢ busse/V
CamperVans g Preis zzgl gesetzl MwSt.



WEBSEITE - TIPP DES MONATS caravans

Der Tipp des Monats ist eine Werbeform mit redaktionellem Charakter.
Das Kurz-Advertorial eignet sich besonders, um Werbemal3nahmen fiir
Neuheiten oder Events einen Monat lang gezielt zu verstarken.

Exklusive Platzierung

Der Tipp des Monats stehit auf der Startseite von camping-cars-caravans.de
direkt unterhalb des redaktionellen Aufmachers. Durch diese Vorzugsplatzierung
erzielt Ihr beworbenies Produkt/Event besondere Aufmerksamkeit.

Pro Monat istimmer nur ein Tipp verfugbar. Die Laufzeit betrdgt vier Wochen.

i

Kultig bunter Klassiker

PROFITEST | Erofitest Lriba Touring (2024)

wimsmmimesenes [|PP DES MONATS
Nur wenige Unterlagen werden dazu bendtigt TIPP DES MONATS 4

Sie senden uns Foto, Kurztext (max. 250 Zeichen inkl. Leerzeichen), ’an .
eine pragnante Headline {max. 65 Zeichen inkl. Leerzeichen) und o -
die gewtnschte URL, auf die verlinkt werden soll.

Wir gestalten [hren Tipp des Monats und senden Ihnen einen Link zur Freigabe.

LMC - Einmalige Messeaktionen
auf dem CSD

Nutzen Sie die LMC Messeaktionen im Zeitraum des
Caravan Salon Diisseldorf, direkt auf der Messe oder

| ViR P L i
. " EINMALIGE MESSEAKTIONEN N B |  beiunseren Handelspartnern. Besuchen Sie uns auf
b | GROSSEN PREISVORT ,‘ ! . uns
Seitenaufrufe Startseite/Monat: 10.000 e P e

[ézi:van salon Dusseldorf in Halle 6. / Halle 6. Wir beraten Sie gerne.

(Durchschnittswert pro Monat in 2024) T, S

Jetzt mehr erfahren

Preis pro Monat (inkl. Gestaltung und Freigabelink):

€590

zzqh gesetzt MwSt.




NEWSLETTER

Mit dem redaktionellen Newsletter erhalten rund
25.000 Abonnenten dreimal pro Monat Branchennews
und Produktinformationen direkt ins E-Mail-Postfach.

Binden Sie lhre Werbebotschaft mit ein!

TR
Camping, Cars & %=

NEWSLETTER-ADVERTORIALS @

Neuheiten prdsentieren Sie am besten mit einem Newsletter-
Advertorial. Durch die redaktionelle Aufmachung ist es trotz der
vorgeschriebenen Kennzeichnung mit dem Wort, Anzeige” auf
den ersten Blick nicht von Infos der Redaktion zu unterscheiden
und wird ebenso hdufig angeklickt. Wichtig ist, dass Headline
und Text sofort das Interesse wecken. Sie liefern Text und Foto,
wir kimmern uns urm das Layout.

LMC - einfach verldsslich

Einmalige Messeaktionen auf dem CSD
Nutzen Sie die LMC Messeaktionen im Zeitraum des Caravan Salon
Dusseldorf, direkt auf der Messe oder bei unseren Handelspartnern.
Besuchen Sie uns auf dem CSD und finden Sie Ihren
Urlaubsbegleiter in Halle 6. Wir beraten Sie gerne.

Besuchen Sie uns ab dem 25. August 2023 auf dem Caravan Salon
Dusseldorf oder schauen Sie gerne hier vorbei.

Kostenlos bei Winzern ubernachten

) Jetzt bestellen'

BANNER @

Besonders gut eignen sich Banner, um Gewinnspiele, Termine
ader Preisaktionen zu bewerben. Sie liefern das Banner fertig
an, wir fligen es zum gewnschiten Termin ein.

Preis je Versandtermin und Werbemittel:

€ 1 . 2 9 0 Fiir die Buchung von

"’n.-/mf Y":'o SN ,,‘}

Ausflugstipps fiir Camper

Sechs spannende Ausflugstipps im
Spatsommer und Friihherbst

Konzerte und groftes Schauspiel bei den Salzburger Festspielen,
Hopfenwochen im Nirnberger Land, Motorsportrennen bei der DTM
auf dem Lausitzring, U-Boote im Technik Museum Speyer und mehr.

Zum Artikel

2 Werbemitteln innerhalb

zzgh gesetzl MwSt.

von sechs Wachen

caravans

REICHWEITE NEWSLETTER
Empfanger: 25.000

Offnungsrate: @ 20%
VERSANDTERMINE

Monat Tag

Januar 08./15./22.
Februar 05./12./19.
Mdrz 05./12.119.
April 02./09./16.
Mai 07./14./28.
Juni 04./11./18.
Juli 02.709./16.
August 06./13./20.
September 03./10./24.
Oktober 08./15./29.
November 05./12./26.
Dezember 03./10./23.

Buchung/Datenanlieferung bitte bis spatestens funf Werktage
vor Yersandtermin.

Techinische Anforderungen




STANDALONE NEWSLETTER G i

Der Standalone-Newsletter bestefit aus redaktionellem
Contentbereich und Ihrem speziellen Angebotsteil.

Im Redaktionsteil werden nur Meldungen platziert, die nicht
in direktem Wetthewerb zu [hrem Angebot stehen —
inhaltlich mit hnen abgestimmt.

Mit dem Standalone-Newsletter senden Sie [hre Werbebotschaft
exklusiv an unsere Newsletterabonnenten - zu lhrem Wunschtermin.

IHRE VORTEILE

= Redaktionelles Umfeld mit hoher Akzeptanz im Markt:
Unsere Publikationen zahlen seit vielen Jahiren zu den Top-Informationsquellen
fiir Wohnwagenfahrer, Reisemobilisten, Yan-Enthusiasten und Allrad-Fans.

= Wiedererkennungswert: Ein Standalone-Newsletter wird in unserem
redaktionellen Layout gestaltet und von der Versandadresse des requldren
Newsletters aus verschickt.

= kein Streuverlust: Der Empfangerkreis besteht aus interessierten Nutzern der
Zielgruppe, die den Newsletter gezielt abonniert haben.

= Exklusivitat: der Standalone-Newsletter enthdlt keine weiteren werblichen
Elemente, der redaktionelle Content wird auf Ihr Angebot zugeschinitten.

REDAKTIONELLER TEIL

Finstieg mit thematisch passenden redaktionellen
Meldungen, bezogen auf den Versandzeitpunkt
(z. B. Saisonstart, Messe, Ostern, . ... ) oder erganzende
Informationen (z. B. Reiseziele, Servicethemen,
Praxistipps, . . .}

= keine werblichen Elemente

= maximal drei Meldungen, damit der Newsletter
insgesamt nicht zu lang wird

irtan s""'"?'ﬁ'slﬂm""” ANGEBOTSTEIL

fir Camping & Outdoor A"

REICHWEITE UND PREISE ‘ ‘ = Sie entscheiden Uber Inhalt und Optik.

Newsletter Empfanger ~ Offnungsrate  Grundpreis 9 JAHRE JUBILAUMSFEIER Empfehlung: Ein-/Autbauanleitungen, Erklarungen
Reisemobil International ~— 45.000 B 22% £3500 1910-20.10 : e 7u Funktionsweisen, Preisaktionen,

Camping, Cars & Caravans ~ 25.000 0 20% £2.500 A . Event-Ankiindigungen, Markteinfiihrungen
CamperVans 20.000 022% £2.500 e = Anlieferung als HTML-Datel ist maglich,

4x4 (amper 75.000 0 22% £€2.500 Trackinglinks knnen eingebunden werden.
Traumziele fir Camper 30.000 0 24% £€2.500 = us rechtlichen Grinden mit,Anzeige” gekennzeichnet

15% Rabatt sichern

Preise 7zl gesetzl MwSt



DIGITALES GEWINNSPIEL

Die umfangreiche Prasentationsflache im Gewinnspielbereich lenkt gezielt Traffic auf Ihre Webseite. Beim Losen
des Ratsels befasst sich der User ausfiihrlich und Gberdurchschnittlich lange mit lhrer Marke und lhrem Angebot.

DIE AKTION

IHRE VORTEILE

.'0

[-77/93 Camping, Cars & EANIEIR
A caravans ' e

Unter den Feldern verstecken sich viele tolle Preise

Mit Klick aufIhr Feld dffnet sich Ihre Prdsentationsseite.
Dort promoten Sie lhre Neuheit oder [hr Portfolio und
stellen die Glicksfrage. Um diese zu beantworten, muss
der Gewinnspielteilnehmer auf IHRER Webseite nach der
Antwort suchen. Nur mit richtiger Antwort nimmt J ‘8{\‘\%\\\\5@

SCHON JETZT BUCHEN!

UNKATEGORISIERT | Verlosung 2025

»Traumziele fiir Campe
das Reisemagazin

18.07.2023

der User an der Verlosung teil. D et bt gt st Mg o don 31.03.-25.04.25

Die Gewinnspiele laufen zum Saisonstart vor Ostern und
direkt nach dem Caravan Salon, wenn es viele Neuheiten gibt.
Nach Ende des Aktionszeitraums losen wir die

Gewinner aus. Sie versenden zeitnah den Gewinn.

Lassen Sie sich von der Auswahl an Top-Reisezielen inspirieren! Ob Seen;
Diinen oder Berge, Stadt, Land, in der Nihe oder am anderen Ende Ex
Traumsiele fiir Camper finden Sie Anregungen und Urlaubstipps fiir j

22022 d : H : i

jt einem Alleis einem speziellen
e 29.09. — 24.10.25

usitzlich locken ‘Highlights jeder Zielregion:

ler Natur, traumhaften Landschaften,

ssser und lebendige Stadtchen, Tipps fiir Kurz-
¢, Outdoorakivititen, kultrelle
wiirdigkeiten, Wellness und regionale Kulinarik zum
Entdecken und Geniefien!

Triumen Sie los, wir wiinschen viel Spa8 bei der Urlaubsplanung!

Aufmerksamkeitsstarke Prasenz mit [hrem Logo
Ihre eigene Gewinnspielseite fir :

umfangreiche Text- und Bild-Promotion e e

Ihre Gewinnspielfrage generiert tiber die Suchaktion —\ e se ISR
Traffic auf Ihrer Webseite

Zusatzlicher Werbe-Effekt durch unsere umfangreiche
Begleitkampagne bei Reisemobil International,
CamperVans und Camping, Cars & Caravans.

TRAIMEIRIE s i
fiet GIpE E

s vkt et B deutsche Kunidan zagl et



PRODUKTTEST

Produkt- und Techniktests sind bei uns grundsatzlich in jeder Ausgabe vorgesehen und eine der
heliebtesten Rubriken. Mit dem neuen Werbeformat Produkttest haben Sie die Moglichkeit,
Produkt und Zeitpunkt fiir die Veroffentlichung Ihres Tests unabh@ngig von den redaktionellen
Rahmenbedingungen selbst zu bestimmen.

SIE SENDEN UNS

= Das Testprodukt

m  Pressetexte und weiterfilhrende Unterlagen

= Produkthilder

= Produktvideos (falls vorhanden und erwiinscht}

Unsere Redaktion testet das Produkt, macht zusatzliche Fotos und veroffentlicht anschlielSend einen

Testbericht auf unserer Webseite (als Werbung gekennzeichnet). Wir bewerben den Eintrag tiber Teaser in
unseren digitalen Kanalen.

WIR VEROFFENTLICHEN

v’ redaktioneller Teaser auf der jeweiligen Webseite + eigene Beitragsseite mit Text und Bildern
v’ Teaser im Newsletter
v’ Facebook-Post

REICHWEITEN UND PREISE
Webseite News.lletter- Facebook- Gesamtpreis
Empfanger Follower inkl. Gestaltung & Freigabelink
Reisemobil International  45.000 rund 20.000 £€3.990
Camping, Cars & Caravans  25.000 rund 26.000 £3.990
CamperVans 70.000 rund 25.000 £2.990

afle Preise zzql. gesetzl MwSt.

[-77/93 Camping, Cars & [EANDES
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IHR PRODUKT
ONLINE:

Text mit max. 3.000 Zeichen
Headline

e ———— Teaser

Mit elner guten Tasse Kaffee starten viele Relsemobllisten in den Tag Lmkq
Immer haufiger aus dem Vollautomaten. Doch wie sleht es mit dem -
Stromverbrauch der Kaffeemaschinen im Wohnmobll aus?

1-3 Bilder/Bildergalerie
aufWunsch Yideoeinbindung

Die Nr. 1 bei i ilisten: der Fi . Erist quasi def

dtzte D: Laut trinken 58 Prozent der D
regelmifiig Filterkaffee, gefolgt vom Kaffee aus dem Vollautomaten - oder dem aus der
s ine. Auch im Woh bil ist der Fil eine gute Option: Wasser auf
dem Gasherd erhitzen, aufbriihen, fertig. Ob beim Autarkcampen oder auf dem Stellplat
Der Gasverbrauch ist minimal

Ganz anders sieht das mit aus. Diev nach 230 Volt Net
und sind wahre Stromfresser. Der Trend geht daher zu etwas kompakteren Maschinen -
einige Camper setzen dabei aufreine Esp i Derkleine nach dem

Essen gehort hin und wieder einfach dazu.

‘Wer ein wenig den Blick schirft, findet zudem Modelle, die mit

|
pas ; i ; wenig.S!mm -dmidzvtfn hat dig J\J F“JU; I F‘J“J‘ ng_J[ “‘
—— Redaktion zu einem Verbrauchs- Check® geladen. Die Maschinen ) B .
{ im Test ziehen zwischen 1.050 und 1.350 Watt, kdnnen somit von
i einem 1.500- bis 1.600-Watt-Wechselrichter befeuert werden, eine
Standardgrofie im Reisemobil, wenn auch mal Fon oder
0.,_ schwichere Wasserkocher in Betrieb gehen. Hier im Vergleich

@ n vertreten: die DeLonghi Nespresso Vertuo Plus, die Tchibo
Cafissimo Classic Hot und die Siebtragermaschine DeLonghi
Dedica Style.



WEBSEITE - DEAL DES MONATS

Prasentieren Sie Ihre Einkaufsvorteile jeweils der gesamten Community von
Reisemobil International, Camping Cars & Caravans oder CamperVans.

IHR SPEZIALANGEBOT

Sie bieten einen exklusiven Einkaufsvorteil fiir unsere Community
mit mindestens 20% Preisnachlass.

IHRE AKTION WIRD AUF ALLEN KANALEN BEWORBEN

m Exklusiver Teaser auf dem Cover des gewiinschten Magazins mit lhrem Logo

= Prasentation des Deals auf 2/1 Seiten im Heftinnenteil

Teaser zum Deal des Monats im Newsletter

Bewerbung des Deals auf der Webseite

Werbliche Integration auf den Social Media Kandlen

Laufzeit der digitalen Werbemalnahmen: 1 Monat ab Erscheinungstermin der Printausgabe

PREISE Festpreis bei gleichzeitiger
Buchung einer Anzeige im
selben Heft (mind. 1/2 Seite)

Festpreis fur Buchung
ohne gleichzeitige
Anzeigenschaltung

Reisemobil International ~ €2.900 + Kosten fir die Anzeige ~ £7.700
Camping, Cars & Caravans € 2.900 + Kosten fur die Anzeige ~ €7.300
CamperVans € 2.900 + Kosten fUr die Anzeige £€5.500

Preise 7zql. gesetzl MwSt

[- 77§ Camping, Cars&
MOBIL caravans

INTERNATIONAL [=

CAMPING-STUHLE

19189 NDVEMBER 2023

Mit allem Drum und Dran RN PR
KOMFORT VERGLEICH bl ?
GUNSI’IG &6UT: CARADO UND FORSTER FUR PAAHi

PROBTISE, oot s 77 GA Tivmien Ut

Wohnmobile

b Tear it s s sy e e T o Pk

Umfangreiche
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TECHNISCHE INFORMATIONEN PRINT

PRINT

Farbanzeigen: Europa-Skala DIN 16539, Der eventuelle Verzicht der Grundfarbe bei der Anlage von Farbanzeigen ist ohne
Eirfluss auf die Berechnung der Anzeigen. Sonderfarben und Farbténe, die nichit mit den Farben der verwendeten Farbskala
erreichbar sind, werden gesondert berechnet. Einzelheiten auf Anfrage. Geringe Tonwertabweichungen sind im
Toleranzbereich des Druckverfahrens begriindet. Der Farbzuschlag wird rabattiert.

Anzeigenarten: Generell wird zwischen Satzspiegel- und Anschnittanzeigen (oder auch randabfallenden oder
Langeschnittenen” Anzeigen) unterschieden. Satzspiegelanzeigen berlhren keinen Rand einer Seite, sondern stehen in
uriterschiedlichen Graflen im Bereich des Satzspiegals. Anschnittanzeigen berthren einen oder mehrere Rénder einer Seite und
bendtigen deshalb an den Berlihrungsseiten eine Beschnittzugabe von 5 mm. Dies ist technisch bedingt, denn die
Zeitschriftenseiten werden nach dem Druck auf das Endformat zugeschnitten.

Satzspiegelanzeigen: Das jeweilige Format entnehmen Sie bitte der Tabelle bei den jeweiligen Formatangaben. Bei der
Gestaltung kinnen Sie das von [hnen gawahlte Format vallstandig ausnutzen, Legen Sie keine Beschnittzugabe an,

Anschnittanzeigen: Generell auf das Anschnittformat der Anzeige anlegen und auf allen Seiten, die einen Rand oder den Bund
berCihren, zusdtzlich 5 mm Beschnitt hinzufiigen. Relevante Inhalte der Anzeigen missen 10 mm ven den Randern des
Anschnittformats der Anzeige entfernt sein. Wenn Sie mit einer unverdnderten Anzeige in mehreren unterschiedlichen
Magazinenwerben wollen (die meistens leicht unterschiedliche Formate haben, s ist das kleinste Anzeigenformat der
gewdhlten Magazine fiir die GriRe Ihrer Anzeige maligeblich.

Bunddurchdruck: Anzeigen, die iber den Bund laufen, missen einen besonderen Aufbau aufweisen. Die visuelle
Beeintrachtigung entsteht durch die Bundkrimmung: Ein Teil des Motivs wird durch die Artder Bindung in den Bund
Lhineingezogen”. Dies muss bei der Gestaltung und Anlage der Anzeige folgendermalsen beriicksichtigt werden: Im Bund
muss eine Motiviiberlappung von 3 mm pro Seite angelegt sein, das heilt: Eventuell ber den Bund laufende Bildmotive
miissen jeweils 3 mm nach aulSen versetzt werden. Innen darf dabei aber kein weiller Rand entstenen, die dblichen 5 mm
Beschnitt mijssen auch hier bestehen bleiben. (Iber den Bund laufende Uberschriften miissen ebenfalls im Bundbereich um
jeweils 3 mm auseinandergezogen werden. Die beiden Seiten der Anzeige miissen als Einzelseiten angeliefert werden, Bitte
beachten Sie auch unbedingt, dass alle anderen relevanten Anzeigenbestandteile einen ausreichenden Abstandvon 10 mm
zum Bund und zu den Randern einhalten missen! Wir bitten um Verstandnis, dass der Verlag nicht korrekt angelieferte Dateien
nicht eigenmdchitig korrigieren kann und darf. Wenn Sie mit einer urverdnderten Anzeige in mehreren unterschiedlichen
Magazinen werben wollen {die meistens leicht unterschiedliche Formate haben}, so ist das klginste Anzeigenformat der
gewdhlten Magazine fiir die GriRe Ihrer Anzeige maligeblich.

Camping, Cars &
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DATEN

Datenanlieferung; Grundsétzlich missen samtliche Anzeigen als hochauflgsende Print POF Dateien im PDF/X1a Standard
separiert nach folgenden Profilen angeliefert werden:

= Umschlag: IPSOcoated v3

= |nhalt; PSO_LWC_improved

Bitte fordern Sie unsere ausfiihrliche Anleitung fur die notwendigen Acrobat Distiller Enstellungen an! Angelieferte offene
Dateien in den unten aufgelisteten Software-Standards verursachen zusatzlichen Autwand, der zu Selbstkostenpreisen
herechnet werden muss. Offene Dateien immer mit allen Schriften und allen platzierten Elementen anliefern!
Datentréger: CD-ROM {Apple MacCS lesbar), DYD {Apple Macintosh lesbar) Dateniibertragung per fip: Auf Anfrage erhalten
Sie genaue Zugangsinformationen fiir ungeren fip-Server,

Komprimierung: Aladdin DropStuff, WinZip, SmartZip

E-Mail: druckunterlagen@doldemedien.de

Informationen fiir offen angelieferte Dateien: Software Standards (Apple):

Adabe lllustrator bis (C2024, Adobe InDesign his CC2024, Adobe Phatoshop bis £C2024

Schriften: Alle verwendeten Schriften, insbesondere bei EPS-Dateien, missen vollstandig im Datelordner beigefiigt sein,
alternativ Schriften in Pfade/Vekroren umwandeln.

Dateien: Datelauthau in CMYK-Farben, Sanderfarben in thren CMYK-Entsprechungen anlegen. Datelen flir Apple MacOS lesbar
sicher,

Grafiken/Bilder: Alle platzierten Dateien miissen unbedingt beigefiigt sein, Zuldssige Bildformate; EPS eder TIFF im CMYK-
Format, min. 300 dpi bei 100%, Die Aufldsung von Internetbildern st zum Drucken nicht ausreichend!

Andrucke/Proofs: Von Jeder zu belichtenden Seite wird ein farbverbindlicher Andruck bendtigt. Farbandrucke von
Farbkopierern sind nicht druckverbindlich.

Farbprofile; 150 Coated Fogra39

Gewahrleistung; Nur die Daten, die auf dem Datentrdger vorhanden sind, kinnen weiterverarbeitet werden.

Fiir Abweichungen (Texte, Bilder, Farben] dbermimmt der Verlag keine Haftung.

Sonstiges; Arbeiten an fehlerhaft angelieferten Dateien milssen nach Aufwand zu Selbstkostenpreisen berechnet werden.
Druckverfahren: Rollenoffset, Raster: 70 Linien pro cm, Bindung: Klebebindung, Druckfalge fir Farbanzeigen:

Schiwarz, Blau, Rat, Gelb

Heftformat: 210 mm breitx 280 mm hoch
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TEGHNISCHE INFORMATIONEN DIGITAL

WEBSEITE - BANNER

DateigriRe beliehig
Dateiformate html3, gif, Jog, png,
AdTaq eines Drittanbieters

Datenanlieferung spatestens 5 Werktage vor

Kampagnenstart an cnlinedaten@doldemedien.de

|m Falle einer verspéteten Anlisferung ist eine
ordnungsgemdBe Erfiillung der Kampagne nicht
mehr gewahrleistet. Eine Rickvergiitung in Form
einer Guschrift ist nicht méglich.

Bitte liefern Sie die Datei immer zusammen mit
folgenden Angaben:

= Mame des Kunden
= Name der Kampagne
= Buchungszeitraum
= Platzierung

= Bannerformat

= Jiel-URL

DEAL DES MONATS

Bild 300 dpi Auflasung
Text 300-350 Zeichen inkl. Learzeichen

Alle Advertorials werden mit dem Wort Anzeige gekennzeichnet,

WEBSEITE - ADVERTORIAL

Titelbild 1.600 % 900 Pixel
Beitragshilder 1.024 683 Pivel
Galeriebilder  1.024 % 683 Pivel
Bildzeilen fiir Beitrags- und Galeriebilder
Je max. 65 Zeichen inkl, Lear-
zeichen plus gafs. Fotonachweis
Dachzeile max, 50 Zeichen inkl, Leerzeichen

Headline max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen
Vorspann max. 200 Zeichen inkl. Leerzeichen
Text max. 2,000 Zeichen inkl. Leerzeichen
Optional may. zwei Zwischen-Headlines

innerhalb des Textes
Ziel-URL bitte zu verlinkende URL angeben

Maqgliche Erweiterungen

= eigene Keywords

= Fettschrift (max. 5 Worter am Stick)

= Yideoeinbindungen (YouTube-/Vimeo-Link)

= Bildergalerien (mit Bildunterschriften und
Bildnachweisen)

Tipp
Verfassen Sie Texte im radakticnel len Stil, verwenden
Sie knackige Headlines und aussagekraftige Fotos.

WEBSEITE - TIPP DES MONATS

Titelbild 1600 % 900 Prxel

optional Bildzeile max, 65 Zeichen inkl,
Leerzeichen -+ ggfs, Fotonachweis

Headline max, 65 Zeichen inkl, Leerzeichen

Text max, 250 Zeichen inkl, Leerzeichen

Bildunterschrift max, 65 Zeichen inkl, Leerzeichen

Ziel-URL bitte zu verlinkende URL angeben

STANDALONE-NEWSLETTER

Bilder Titelbild + max, 4 weitere Bilcler
600 x 400 p/DateigroBe:
max. 250 kb
Dateiformat; jpg, gif oder png

Dachzeile mayx. 50 Zeichen inkl. Leerzeichen
kann alternativ im Titelhild
Integriert sein

Headline max. 80 Zeichen inkl. Leerzeichen
kann alternativ im Titelhild
Integriert sein

Text maz. 4 Absatze 3 350 Zeichen inkl.
Leerzeichen, Zwischeniberschriften
méglich {max. je 50 Zeichen)

Lusétzlich gewdinschte Farbe filr Buttons, etc.
als Hex-Farbcode, Trackinglinks

NEWSLETTER-BANNER

Format 570 % 120 Pixel
Dateigroffe  max. 100 KB
Dateiformate  jpg, gif oder png

NEWSLETTER-ADVERTORIAL

Bild 300 x 200 Pixel

optional Bildzeile max. 65 Zeichen inkl,
Leerzeichen + ggfs. Fotonachweis

Dachzeile max. 50 Zeichen inkl. Leerzeichen

Headline max, 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Text max, 350 Zeichen inkl, Leerzeichen
Ziel-URL bitte zu verlinkende URL angeben
GEWINNSPIELE

Titelbild 1.600 % 900 Prxel
Beitragshilder 1.024 x 683 Pixel
Headline max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen
Text max. 1.500 Zeichen inkl. Leerzeichen
Ziel-URL URL unter der die Teilnehmer die
Antwort auf die Gliicksfrage finden
Zusétzlich — Firmenlogo
Wert des verlosten Preises
Anzahl der verlosten Preise
Gliicksfrage
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KONTAKT

VERKAUFSLEITUNG

A Sylke Wohlschiess
Tel. +49 (0} 711/55349-192
sylke.wohlschiess@doldemedien.de

DoldeMedien

VERLAG GMBH

DoldeMedien Verlag GmbH MEDIABERATUNG

Naststrale 19 B Freie Handelsvertretung

70376 Stuttgart Roland Trotzko Jirgen Elser Sabine Dittrich

Tel. +49 (0) 711/55 349-0 Tel. +49(0) 711755 349-195 Tel. +49 (0} 711/55349-240 Tel. +49 (0) 7472/96 25 399
Fax 49 {0) 711755 349-400 roland.trotzko@doldemedien.de juergen.elser@doldemedien.de sabine. dittrich@doldemedien.de

anzeigen@doldemedien.de
vermarktung.doldemedien.de

DATEN-MANAGEMENT

Monica Albrecht

Tel. +49 (0) 711/55 349-49

print: druckunterlagen@doldemedien.de
digital: onlinedaten@doldemedien.de

Allgemeine Geschaftsbedingungen
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