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(PR =z| Reisemobil International und
T Camping, Cars & Caravans
=020 nun unter einer Flagge.

Neue Verbreitung: 100k Exemplare Print + digital

Monatliche Erscheinungsweise
2 Zielgruppen in jeder Ausgabe

Erweiterter Heftumfang mit mindestens 196 Seiten

Camping weiterhin im Trend — fiir uns Thema mit Prioritat

94.000 Neuzulassungen bei den Freizeitfahrzeugen in 2025 (Quelle: CIVD).
Ubernachtungen auf Campingpldtzen steigen auf 44 Mio/10% Marktanteil {Focus Caravaning}

Wohnmobil- und Wohnwagenfahrer haben viele iiberschneidende Interessen

Die Bindelung gemeinsamer Themen wie Zubehdr/Technik, Recht/Sicherheit, Reisen & Routen,
Machhaltigkeit & Trends in einem kombinierten Magazin bietet mehr Perspektiven und
Inspiration. Beide Zielgruppen werden inhaltlich abgeholt chne das Medium zu wechseln.
Viele Camper wechseln im Laufe der Zeit zwischen Wohnwagen und Wohnmobil, Einsteiger
sind ggf. noch nicht festgelegt. Vergleiche zwischen den Fahrzeugkategorien sind Bestandtedl
des neuen Heftkanzeptes und bieten Orientierung und Inspiration.

Starkere Inhalte und erweiterter Heftumfang

Redaktionsseitiq erlaubt die Zusammenlegung der Magazine eine aufwandigere Bearbeitung
und Darstellung der Themen. Der Seitenumfang der Printausgabe wird um 40 Seiten aufgestockt.

Hahere Reichweite und zusatzliche digitale Verbreitung

Zusatzlich zu Abo- und Printexernplaren wurde ein kuratiertes E-Paper eingefiihrt, das
kostenfrei abonniert werden kann und dariiber hinaus iiber mehrere Kooperationspartner
an die Zielgruppen verbreitet wird . Dadurch steigen Gesamtverbreitung und
Zielgruppenreichweite signifikant an.



REDAKTIONELLES KONZEPT

Zwei gleichwertige Zielgruppen. Eine starkere Marktposition.

Noch starkerer Fokus auf Tests Reisen & Inspiration

Rahrzeugtests fir beide Segmente Reise-Magazin mit Kurzvorstellung neuer Platze
 Technik & Ausbau im Wohnmobilbereich *  Faszinierende Touren zum Nachfahren

»  /ugfahrzeug- und caravanspezifische Inhalte Stadte-Tipps fiir kurze, spontane Reisen
Premieren, Probefahrten, Vergleiche  Transitpldtze, Stellplatztipps und Campingplatze
*  Produkt-, Equipment- und Stellplatztests fiir beide e Jiele in Deutschland, Europa & weltweit

Neues Ressort Kaufberatung: CampKompass

Gerrit Reichel (Bild rechts) und
Tibor Kovacs-Yass bilden die neue

e Vorstellung redaktionell getesteter Produkte *  Packende Repartagen von auBergewdhnlichen redaktionelle Doppelspitze fiir alle
e Kaufberatung und Entscheidungshilfen Campingorten und -events Mar_l_(en_des Verlag‘es,, unj Content
e Persinliche Empfehlungen der Redaktion e Besondere Camper hautnah: authentische Portrits E“k'“‘ﬁ'g ECHSEf Z_'E“]"L"pp‘?”j
Premium-Zugang fir die Nutzung aller Produkttests liefern neue Perspektiven auf das Thema Camping und benabergreferd 2 vemetze.

 Integrierter Onlineshop e [xperten teilen Fachwissen und Brancheninsights




STARKE REICHWEITE [

Mit Ihrer Print-Anzeigenbuchung erhalten Sie insgesamt 100.000 Exemplare Print und Digital!
Davon neue Lesergruppen, die digitale Leseangebote als Alternative zur Printausgabe und zum klassischen Zeitschriften-Vertriebsweq am Kiosk nutzen.

i.sm cintest
« Anhiinger 2 gewinpen!

: VORRE: —~gum, B
Mindestens 34k ASR5%; Emm\- S0 T

Exemplare im
Vorab-E-Paper Abo

66k Exemplare iiber bewahrte Vertriebswege

Print-Abonnement @ VORAB-E-PAPER
Alle Abonnenten, die bisher die gedruckte Ausgabe von ABOS & VERTEILER

Reisemobil International oder Camping, Cars & Caravans bezogen haben
erhalten seit April die Kombiausgabe.

camp®
kompass
KAUFTIPPS
zum Grillen

86 WOHNWAGEN
icht: alle

Digital-Abonnement LA
£ s § Familiengrundrisse

Die digitale 1:1 PDF-Yersion der Printausgabe im Abo, @ DIGITAL'ABU

Direkt (ber den Verlag {mit weiteren Abovorteilen) oder iiber di
.”? X erb en Velag {m WEI‘erEﬂ’ ovortellen) odet toer die ABOS & DIGITALER KIOSK 12 kuratierte digitale Ausgaben — mindestens 80 Seiten stark
digitalen Kioske Readly und United Kiosk.

Kostenfreies Abo

Einzelverkaufe (Print + Digital
inzelverkaufe (Print + Digital Feste Yerbreitung Uber Kooperationspartner

Klassischer Vertrieb tiber den Kiosk — an Top-Verkaufsstellen.

i Zusatzliche Reichweite (iber grofe Newsletterverteiler,
Uber unseren Shop sind alle Ausgaben als digitale Version bestellbar @ PRINTAUFLAGE y

‘ Downloadangebote und Marketingaktionen zum weiteren
— auch noch nach Ablauf der Verkaufsphase am iosk. ABU + KlUSK Aufbau der digitalen Reichweite {Segmentierung der Leads durch

Qualifizierungsmalnahmen), mindestens 170.000 Empfanger




FORMATANZEIGEN

Paketpreis

GroRe Grundpreis fir zwei Motive™

in einer Ausgabe
abzgl. Rabatte 4

in Seitenteilen bis 4-farbig —
2/1 Innenteil £13.580 £€20.370

Y1 Imnertell € 6790 £10.185

g o £ 5095 £ 7645
quer

1y ok £ 3.400 £ 5700
quer

1y o £ 2265 £ 4000
quer
T-spaltig

14 2spalig € 1705 £ 2560
4-spaltig
1-spaltig

18 2spaltig € 855 €128
4-spaltig

Umschlagseiten

yowm £ 7.470 i

1 U £ 7.805 i

*ein Motiv bei Reisemobil-Content, ein Motiv bef Caravan-Content

Satzspiegel

Breite x Hohe (mm)
395x% 252
184 % 252
137 %252
184 %184
90 % 252
184124
55% 252
184x 72
43% 257
90x 124
184x 60
%124
90 % 60
184x 30

Anschnitt-Formate
{Beschnittzugabe 5 mm an allen Seiten)

Breite x Hohe (mm)
420 280
210% 280
150x 280
210x 203
103280
210140

67 % 280
210% 92
55% 280

210% 280
210x 280

Pralve verstehan sich fr dewtvcfe Kunden zzg) MwSE

REISE:
MOBIL:

RABATTE

Rabattstaffeln fiir Formatanzeigen bei Abnahme innerhalb des
Abschlussjahres (12 Monate ab Erscheinen der ersten Anzeige).

Malstaffel Mengenstaffel

ab 3 Anzeigen 3% ab 3 5eiten 5%
ab 6 Anzeigen 5% ab 6 Seiten  10%
ab 9 Anzeigen 10% ab 9 Seiten  15%
ab 12 Anzeigen  15% ab 12 Seiten ~ 20%
ab 24 Anzeigen  20% ab 15 Seiten ~ 22%

Millimeter-Anzeigen wirken nicht rabattbildend auf Formatanzeigen.
Falls der Rabatt fiir Formatanzeigen hoher ist, kann dieser aber flir die
Millimeter-Anzeigen desselben Abschlussjahres dbemommen werden,

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Zahlbar nach Rechnungsdatum innerhalb 7 Tagen mit 2% Skonto
oder innerhalb 14 Tagen ohne Abzug. 3% Skonto bei
Bankabbuchung.

Bankverbindung

Volksbank am Wirttemberg eG
IBAN DE 2060 0603 9600 1891 9006
BIC GENODESTUTY

Technische Informationen



https://vermarktung.doldemedien.de/technische-info/

MARKTANZEIGEN

Farbe
schwarz-weils
Schmuckfarbe
vierfarbig

Preis pro Millimeter Hohe
€ 490
£ 5,60
€ 7.2

Formate

Breite einspaltig 43 mm

Breite zweispaltig 90 mm

Hihe variabel mind. 10 mm

Rabatt nach Malstaffel

bet Abnahme innermalb des Abschlussjahires (12 Manale ab bscheinen der erslen Anzeige)

ab 3 Anzeigen 3%
ab 6 Anzeigen 5%
ab 9 Anzeigen 10%
ab 12 Anzeigen 15%
ab 24 Anzeigen 0%

FLIESSTEXTANZEIGEN

Preis
gewerblich pro Zeile € 820
Farbioto € 4700
Chiffregebiihr € 10,00

FliellexL i vom Verlag in festgelegler Schiill geselzL, keine Logos, keine [reie Gestallung

ntiglich. Hieblexl-Anzeigen werden nichl zum Abschiuss addier, Keine Agenlureeryiilung.

Frefse versiehen sich flir Koinden aus Deuischiond zegl MaSL

Musterseite mit Preisbeispielen

DETHLEFFS

1sp/20mm /5w £ 98
SRET12 F A €144

_—
reizoniobile von brodow
Mot b thtv v
3426 Vlimr (Kassal), % (0561)89079060
@

Rotsomobifo aus Loldanschaft

DOPFER

5 Zeilen FlieBtext
Farbfoto
£83

Tel. 07427/4889601

www.bauer-caravaning.de, Vermie-
tung, Verkauf. Tel. 07704 919177 G

FRANKIA

LUNDBERG

REISEMOBILE
Ohachaussos 214 + 22848 Norderstedt/HH)
el 040/5285025 + info@hendbirg 40

FRANKIA

ELNAGH

www.stotz-caravaning.de, |
G

HOBBY

%L Caravaning Center

X%
) | SCHMIDTMEIER
71144 Steinenbronn - Tel 07167/53833-0
‘wwrw_oc- schmidtmeier de

HYMER

SHYMER SHYMER SHYMER

www . knocks-motors.de
e knacks snotors

Ersatztelle und Service

ETRUSCO

Der Rundumservice
fir lhre Reise

(¢
Vortraganandier
WeWoc._..uc....
56414 HUNDSANGEN

Tel. 064 35/96 1600 - Fax 966347
www_we-wo.de - Info@we-wo.de|

1sp/40mm
schwarz-weil: £ 196
Schmuckfarbe: £ 224
vierfarbig: £ 238

Abgasreinigungss) ynmuur[rhn
qung der grimen Umweltplakette.
KLS Motorenbau GmbH Dipl-ing.
W. Krause, Rayener Str. 106, 47509
Rheudt, Tel. 02845/37545

| Wohnmobile |
United

cu.ndo n crosscaMP MERA

Tel 06} %m‘"hﬁaﬂﬁkum
info@wohnmobileunited. da

wiw.worrmabde-uniiad d2

Jacobastr. 66, 41836 Hockalhoven
Tol. 02433 - 939090
weww.3H-Camping.do

SERIBA © ADIRIA

59174 Kamen, Tel. 02307 201660

REISEMOBILE n
CTUTY S (5  www.autohaus-imhof.de
97.’37an Main-0935]-36 &2

2spf20mm / schwarz-weil: £ 196/
Schmuckfarbe: € 224/ vierfarbiq: £ 268

EURA MOBIL

www.stotz-caravaning. de
Tel. 07427/4889601

3sp/45 mm / schwarz-weifl; € 661,50
Schmuckfarbe: € 756 / vierfarbig: € 972

bei mit G gekennzeichneten Anzeigen handelt es sich um gewerbliche Angebote

F =H| ==

ZENTRUM B17 Dhonau cmss

ILLUSION

e USIN-
Partner im Norden

www. Tank Relsemoblle de
ITINEO

REISEMOBILE STAUDT
Industriestr. 24 - 63519 Viernheim
Tel 06204/4150 - Fax 06204/78864
wwew Raisomobilo-Stasctds

IVECO

Pﬁiaeﬁn x

WWW, | memx(velsamuhlle de

REISE:
MOBIL:

2sp/60 mm

s=s- (1CROSSCAMP.

schwarz-weifl; € 589
Schmuckfarbe; € 672
vierfarbig: € 864

THR NEUER LAIKA-HANDLER

1sp/60mm ::'-‘-—ﬁ‘ mmm SOFORT VERFUGHARE FAIRZEUGE YOR ORT
schwarz-weils; £ 294 N2
Schmuckfarbe: € 336 LA STRADA
vierfarbig: € 432
.m 33758 SC08 HOUTE STUKABROCK
Vertriebspartner, DETHLIEFS LAIKA ETRUSCO CROSSCAMP
Messetermine
& vises melr.. LE VOYAGEUR

Seecamper GmbH

07557929490
seecamper.com

PREMIUM-HANDLER

Verkau, Finanzierung. Inzahlungnabme

48341 Atéont
02505/931412 = www.areiwo.de

)Pl-nhﬂn‘:lkw

rert SREiiin

-
eralle

Tel: 06124/2106116
www.camperbase.de

KNAUS WEINSEERS

NEUSEENLAND, ~

Ihr Caravan- und %
Reisemobliprofi .
ara Vﬂﬂ/ﬂg Im Lelpziger Land (&)

e 23, 04442
www.knaus-ersatzteile.com @ lostrada’
| pEesa e —— |
m u LMC
affeu

4 Zeilen FliaBtext

£32,50

TOSER

LAIKA

-Tel. 034203/433540
ON
L PANAMA
v

www.neuseenlandcaravaning.de

MALIBU

4sp/35 mm/ schwarz-weil; € 686

Schmuckfarbe: € 784 / vierfarbig; € 1,008




TERMINE MOBIL

Erscheinungsmonat Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss/Druckunterlagentermin
Dezember 2026 01/27 10.12.2026 13.11.2026
Januar 2027 02/27 07.01.2027 04.12.2026
Februar 2027 03/27 11.02.2027 13.01.2027
Mdrz 2027 04/27 11.03.2027 11.02.2027
April 2027 05/27 15.04.2027 18.03.2027
Mai 2027 06/27 13.05.2077 15.04.2027
Juni 2027 07/27 10.06.2027 14.05.2027
Juli 2027 08/27 08.07.2077 11.06.2027
August 2027 09/27 19.08.2027 22.07.2027
September 2027 10727 16.09.2027 20.08.2027
Oktober 2027 1727 14.10.2027 16.09.2027
November 2027 12/27 11.11.2027 14.10.2027
Dezember 2027 01/28% 09.12.2027 11.11.2027

“Es gelten die Preise 2028.



BEILAGEN - BEIHEFTER - BEIKLEBER

BEILAGEN
Beilagen sind lose in der Zeitschrift liegende Druckerzeugnisse.
07 bis 10 Gramm £63
17 bis 20 Gramm €71
21 bis 30 Gramm €79
jedes weitere Gramm zusdtzlich £ 080
Hochstformat 195% 270 mm (B x H)
Mindestformat 105 x 148 mm (B x H}
BEIHEFTER
Beihefter sind fest in der Zeitschrift integrierte Druckerzeugnisse.
07 bis 10 Gramm £ 79
11 bis 20 Gramm £ 89
21 bis 30 Gramm €100
jedes weitere Gramm zusdtzlich £ 1

Anlieferung gefalzt und unbeschnitten.

Frefse versiehen sich flir Koinden aus Deuischiond zegl MaSL

MAXI-BEILAGEN

Am Kopf 20 mm tiberstehende Beilage, nur 1x pro Ausgabe maglich.

Hochstformat 195 300 mm (B x H)
Mindestformat 125% 300 mm (B x H)
Mehrkosten £13%

“feweils addiert zum requidren Beilagen-Tausenderpreis

BEIKLEBER

Beikleber sind Druckerzeugnisse oder Gegenstande,
auf einer 1/1-seitigen Trageranzeige aufgekleht.
Aufklebung auf kleineren Formaten ist nicht maglich.

Postkarte £40
Booklet bis 10 Gramm £56
Booklet 11-20 Gramm €61
Booklet 21-30 Gramm £ 66
jedes weitere Gramm zusatzlich € 0,60

REISE:

o

MOBIL:

Alle Preise verstehen sich je angefangenes Tausend bei
maschineller Verarbeitbarkeit. Aufpreise bei manueller
Verarbeitung. Keine Rabatte, Agenturvergiitung wird gewdhrt.

Printauflage

Fiir die Abo-Auflage fallen zusatzlich Postgebihren an.
Teilauflagen nach Bundeslandern oder Nielsen-Gebieten
maglich (NICHT fur die Trageranzeige bef Beiklebern).
Mindestauflage 10.000 bxemplare.

Digitale Auflage

Ein Teil der digitalen Auflage ist zusatzlich buchbar.

Beilagen, Beihefter und Beikleber diirfen keine Anzeigen oder
bezahlten Elemente Dritter enthalten.

Rechitzeitiq vor Auftragserteilung erbitten wir ein (Blind)Muster
2ur Priifung der Yerarbeitungsméglichkeiten.
Anlieferung frei Haus spadtestens 8 Tage nach Anzeigenschluss an:

VYogel Druck und Medienservice GmbH
Warenannahme

Herrn Thorsten Schmittner
LeibnizstralSe 5

97204 Hochberg

Bitte beachten Sie unbedingt unsere Absetzvorgaben, die Sie mit
der Auftragsbestatigung enthalten. Ausfuhrliche Informationen
finden Sie unter: technische Informationen



https://vermarktung.doldemedien.de/technische-info/
https://vermarktung.doldemedien.de/wp-content/uploads/Postgebuehren-2026.pdf

GATEFOLDER

Ad Special an der 2. Umschlagseite:

Die 2. Umschlagseite wird innen um eine Klappe ergdnzt, so stehen [hnen fir [hre
Werbebotschaft insgesamt drei Seiten zur Verflgung: Yorder- und Riickseite der
Klappe und die 2. Umschlagseite, die zusammen mit der Innenseite der Klappe
eine Doppelseite direkt neben dem Editorial ergibt. Diese prominente Platzierung
und die hohe Papierqualitdt des Umschlags garantieren besondere Aufmerksam-
keit. Gatefolder missen dref Wochen YOR Anzeigenschluss fest gebucht werden.

b+ b Klappe Vorder- und Riickseite
b 1/1 Seite auf der 2. Umschlagseite

FORMATE

2. Umschlagseite
Klappseite maximal
Klappseite minimal

207 x 280 mm (B x H)
197 x 280 mm {B x H)
110 x 280 mm (B x H)
jeweils zzgl Beschnitr

€ 24.000

Frels yersiehi sich fir Kunden aus Desischland zaql Masi,

STELLPLATZFUL

J DEUTSCHLAND

Sle shoppen gern? Dieser
Stellplatzfithrer verhindet
Informationen zu Marken und
Angebot von Outlets und
Fabrikverkdufen mit den Tipps
zu 150 Ubernachtungsplatzen

b

DANEMARK

Die Welt sehen,
sich naherkommen

” Obwirauf A Comperedenwirjo gerne wom mekilen
i Resse

REISE
OBIL

EDITORIAL

1 insel Mon, Camp Mons Kiint 5 » Camping Aufenteld, Aschau, Zitlertal il n Dubdklhlﬁzﬂ!f.zuﬂi-hu:ux:‘
- %+ Natrlich Hol, Fogen, Zllertal stehen, h R
 « Camping- und Ferkenpark Wulferer Hal 27 + Campingdor Wofer, Zall am Ziller, Zillertal oder uns den el Und ds macht e schon cinen Upterschicd,
e " 21 Camping Hochallertal, Kattenbach, Zillertal Komfort eines ek i i
Maysholer, Tiertal Ciipi abmang buche, Odesob ich eben mein igenes
Zingst e
e e Lingenfeld, Otztal ‘Enm": Am Ende i A i
© Slidses Camp, Wistzendort, Laneburger Helde  KARNTEN E:;"'I‘: alles Atewsalihncr et i e Ty Weesi
..... n% ping.
7 Ripen-Caravanpark Tennses, Klais-Krin 32 Camping Bad Ossiachar Sea, Annenheim,
8
v Kur-Gutshof-Camping Artarhof, Bad Birnbach
10w &
i 1 Thermentand Camping fdrstenfeld, Thermen-
ond Vulkantand
OSTERREICH 9, o it
TIROL ey

11 Seecamping Wimmer, Maurach, Achensee
12 Achenkirch

25 Camping im Tharmen- und Vilkantand Bairisch

1

 Maurach, Achensee

Thermen- und Vulkantand

14+ Camping Sesblick Tonl, Kramsach, Alpbachtal 1/ Camping am Riscksee, Thermen- und
15 Camping Seehof, Kramsach, Alpbachtal Vulkantand
16 % K ch,

Alpbachtal VuSaniand
i7e Kassen, Kiserwinkl
15 Camping Seespitz, Wakchsee, Kalserwink STRHN, Wl Mot
198 s

ety Thermen- und Vulkantand
Ww Hohe Salve «
21 Camping Reiterhot Hopfgarten, Hohe Salve
22 Ferlenparadies Natterer See, Natters bel inas- SCHWEIZ

bruck

25 Camping Kranebitterhof, Innsbruck

24 » Sonnenplateay Camping Gerhardhol,
Wldermlaming

+ “Wabness Campingolets

41 Campofelica Camping Village, Tenero, Tessin

41 4 Caravanpark Saxten, Hochpustertal, SGdtircl

neuge ich bewigirer. Darei
Sie cinen Koenpass haben, auch beiom Kaufvan Zu- | .
el Oder Insgition, wenn Sie 23 newsen Ufeem
P—
pecki




TEGHNISCHE INFORMATIONEN PRINT

PRINT

Farbanzeigen; Europa-Skala DIN 16539, Der eventuelle Verzicht der Grundfarbe bei der Anlage von Farbanzeigen ist ohne
Einfluss auf die Berechnung der Anzeigen. Sonderfarben und Farbtiine, die nichit mit den Farben der verwendeten Farbskala
erreichbar sind, werden gesondert berechnet. Einzelheiten auf Anfrage. Geringe Tonwertabweichungen sind im
Toleranzbereich des Druckverfahrens begriinder. Der Farbzuschlag wird rabattiert.

Anzeigenarten: Generell wird zwischen Satzspiegel- und Anschnittanzeigen (oder auch randabfallenden oder
Langeschnittenen” Anzeigen) unterschieden. Satzspiegelanzeigen berlhren keinen Rand einer Seite, sondern stehen in
uriterschiedlichen Graflen im Bereich des Satzspiegals. Anschnittanzeigen berthren einen oder mehrere Rénder einer Seite und
bendtigen deshalb an den Berlihrungsseiten eine Beschnittzugabe von 5 mm. Dies ist technisch bedingt, denn die
Zeitschriftenseiten werden nach dem Druck auf das Endformat zugeschnitten.

Satzspiegelanzeigen: Das jeweilige Format entnehmen Sie bitte der Tabelle bei den jewseiligen Formatangaben. Bei der
Gestaltung kinnen Sie das von [hnen gawihlte Format vallstédndig ausnutzen, Legen Sie keine Beschnittzugabe an,

Anschnittanzeigen: Generell auf das Anschnittformat der Anzeige anlegen und auf allen Seiten, die einen Rand oder den Bund
berChren, zusdtzlich & mm Beschnitt hinzufiigen, Relevanite Inhalte der Anzeigen missen 10 mm von den Randern des
Anschnittformats der Anzeige entfernt sein. Wenn Sie mit einer unverdnderten Anzeige in mehreren unterschiedlichen
Magazinenwerben wollen (die meistens leicht unterschiedliche Formate haben, s ist das kleinste Anzeigenformat der
gewdhlten Magazine fiir die Griife Ihrer Anzeige malgeblich.

Bunddurchdruck: Anzeigen, die iber den Bund laufen, missen einen besonderen Aufbau autweisen. Die visuelle
Beeintrachtigung entsteht durch die Bundkriimmung: Ein Teil des Motivs wird durch die Art der Bindung in den Bund
Lhineingezogen”. Dies muss bei der Gestaltung und Anlage der Anzeige folgendermalSen beriicksichtigt werden: Im Bund
muss eine Motiviiberlappung von 3 mm pro Seite angeleqt sein, das heilst: Eventuell Gber den Bund laufende Bildmotive
miissen jeweils 3 mm nach aulSen versetzt werden. Innen darf dabei aber kein weiler Rand entstehen, die iblichen 5 mm
Beschnitt mijssen auch hier bestehen bleiben. ber den Bund laufende Uberschriften miissen ebenfalls im Bundbereich um
Jeweils 3 mm auseinandergezogen werden, Die beiden Seiten der Anzeige missen als Einzelseiten angeliefert werden, Bitte
beachten Sie auch unbedingt, dass alle anderen relevanten Anzeigenbestandteile einen austeichenden Abstand von 10 mm
zum Bund und zu den Randern einhalten missen! Wir bitten um Yerstandnis, dass der Verlag nicht korrekt angelieferte Dateien
nicht eigenmdchitig korrigieren kann und darf. Wenn Sie mit einer urverdnderten Anzeige in mehreren unterschiedlichen
Magazinen werben wollen {die meistens leicht unterschiedliche Formate haben}, so ist das klginste Anzeigenformat der
gewdhlten Magazine fir die GriiRe Ihrer Anzeige malgeblich.

REISE:
MOBIL:

DATEN

Datenanlieferung: Grundsatzlich miissen samtliche Anzeigen als hochauflgsende Print PDF Dateien im PDF/X1a Standard
separiert nach folgenden Profilen angeliefert werden:

= Umschlag: PSOcoated v3

= |nhalt; PSO_LWC_improved

Bitte fordern Sie unsere ausfiihrliche Anleitung fir die notwendigen Acrobat Distiller Einstellungen an! Angelieferte offene
Dateien in den unten aufgelisteten Software-Standards verursachen zusatzlichen Autwand, der zu Selbstkostenpreisen
herechnet werden muss. Offene Dateien immer mit allen Schriften und allen platzierten Elementen anliefern!

Datentréger: CD-ROM {Apple MacCS lesbar), DYD {Apple Macintosh lesbar} Dateniibertragung per fip: Auf Anfrage erhalten
Sie genaue Zugangsinformationen fiir unseren ftp-Server,

Komprimierung: Aladdin DropStuff, WinZip, SmartZip

E-Mail: druckuriterlagen@deldemedien.de

Informationen fiir offen angelieferte Dateien: Software Standards (Apple):

Adabe lllustrator bis CC2025, Adobe InDesign his (2025, Adobe Photashop bis (2025

Schriften: Alle verwendeten Schriften, insbesondere bei EPS-Dateien, missen vollstandig im Datelordner beigefiigt sein,
alternativ Schriften in Pfade/Vekroren umwandeln.

Dateien: Dateiauthau in CMYK-Farben, Sanderfarben in thren CMYK-Entsprechungen anlegen. Dateien fir Apple MacOS lesbar
sichem,

Grafiken/Bilder: Alle platzierten Dateien milssen unbedingt beigefiigt sein, Zulissige Bildformate: EPS eder TIFF im CMYK-
Format, min. 300 dpi bei 100%, Die Aufldsung von Internetbildern st zum Drucken nicht ausreichend!

Andrucke/Proofs: Von jeder zu belichtenden Seite wird ein farbverbindlicher Andruck bendtigt. Farbandrucke von
Farbkopierern sind nicht druckverbindlich.

Farbprofile; 150 Coated Fogra39

Gewahrleistung: Nur die Daten, die auf dem Datentrdger vorhanden sind, kinnen weiterverarbeitet werden.

Fiir Abweichungen (Texte, Bilder, Farben) Ubemimmt der Verlag keine Haftung.

Sonstiges; Arbeiten an fehlerhaft angelieferten Dateien milssen nach Aufwand zu Selbstkostenpreisen berechnet werden.
Druckverfahren: Rollenoffset, Raster: 70 Linien pro cm, Bindung: Klebebindung, Druckfalge fir Farbanzeigen:

Schiwarz, Blau, Rat, Gelb

Heftformat: 210 mm breitx 280 mm hoch
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KONTAKT

DoldeMedien

VERLAG GMBH

DoldeMedien Verlag GmbH
Naststrale 198

70376 Stuttgart

Tel. +49(0) 711/55349-0
Fax +49{0) 711/55 349-400
anzeigen@doldemedien.de
vermarktung.doldemedien.de

Allgemeine Geschéftsbedingungen

VERKAUFSLEITUNG

 Sylke Wohlschiess
Tel. +49 (0) 711755 349-192
sylke.wohlschiess@doldemedien.de

MEDIABERATUNG

Roland Trotzko
Tel. +49 {0) 711755 349-195

DATEN-MANAGEMENT

Monica Albrecht

Tel. +49 (0) 711/55 349-49

print: druckunterlagen@doldemedien.de
digital: onlinedaten@doldemedien.de

roland.trotzko@doldemedien.de <\

Jiirgen Elser
Tel. +49 {0) 711/55349-240
juergen.elser@doldemedien.de

Freie Handelsvertretung

Sabine Dittrich

Tel. +49 (0) 7472/96 25 399
sabine.dittrich@doldemedien.de



mailto:druckunterlagen@doldemedien.de
mailto:onlinedaten@doldemedien.de
mailto:juergen.elser@doldemedien.de
mailto:sabine.dittrich@doldemedien.de
mailto:sylke.wohlschiess@doldemedien.de
mailto:roland.trotzko@doldemedien.de
https://vermarktung.doldemedien.de/
mailto:anzeigen@doldemedien.de
https://www.doldemedien.de/allgemeine-geschaeftsbedingungen/

	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10

