Medien

VERLAG GMBH




DAS MAGAZIN

INHALT

Seit bereits 35 Jahren informiert Reisemobil International
rund um das Thema Reisen mit dem Wohnmobil.

Fahrzeuge aller Marktsegmente werden getestet, bewertet und
prasentiert. Marktiibersichten, Praxistipps, Zubehdrneuheiten
und Servicethemnen runden den technischen Themenkreis ab.
Vielfdltige touristische Inhalte liefern Anrequngen fir den
nachsten Kurztrip oder den grofRen Jahresurlaub.

ZIELGRUPPE

Reisemobil International ist fur alle, die sich fir das Reisen
mit einem Wohnmobil interessieren.

Ob Mietkunden, Einsteiger oder erfahrener Camper,
Alleinreisende, Paare oder Familien - die redaktionellen Inhalte
bieten ein breites Spektrum an Informationen und decken die
unterschiedlichen Themenbedurfnisse ab.

VERBREITUNG PRO AUSGABE

Druckauflage (IVW-geprift): durchschnittl 62.000 Exemplare
digitale Reichweite: durchschnittl. 16.000 E-Paper Exemplare
(mehir dazu auf der Folgeseite)

) STELLPLATZ & REISE

= Stellplatz-Check

= Stellplatz-Magazin
= Stadte-Tipp

= Reiseberichte

=  Reise-Magazin

) TEST&TECHNIK

= Profitest

= Vergleichstest

= Praxistest

=  Probefahrt

= Dauertest

= Premiere

= Sonderteil: Kompakte Camper

Zubehor-Test
Zubehor-Neuheiten
Marktibersicht
Technik-Ecke
Praxisthemen
Ratgeber

Magazin & News



DIGITALER REICHWEITENZUWACHS

Mit hrer Print-Anzeigenbuchung erhalten Sie automatisch zusatzliche Reichweite iber unsere digitalen Kanale — ohne weitere Kosten!

Damit erreichen Sie zusdtzliche Interessenten, die digitale Leseangebote als Alternative zur Printausgabe und zum klassischen Zeitschriften-Vertriebsweg am Kiosk nutzen.

VERLAGSEIGENE DIGITAL-VERTRIEBSWEGE e

Digital-Abonnement

Unsere Periodika werden statt in gedruckter Form als Digital-PDF direkt
beim Verlag abonniert und somit regelmdfig gelesen.

Digital-Einzelverkaufe

Uber unseren Shop kénnen alle Ausgaben als digitale Version bestellt
werden — auch noch nach Ablauf der Verkaufsphase am Kiosk.

Digitale Downloads

Vor allem Sonderhefte werden regelmdfig zum Download angeboten.

Uber unsere redaktionellen Newsletter, umfangreiche Kooperationen mit
Branchenpartnern {z.B. Caravan Salon Club, Messen, Onlineshops etc.} sowie
Kampagnen in Facebook und Instagram generieren wir zusatzliche Leser der
digitalen Ausgaben — insbesondere in neuen /ielgruppensegmenten.

ZUSATZLICHE
DOWNLOADS

20-30% VERBREITUNG
DIGITALER KIOSK

PRINTAUFLAGE

VERBREITUNG UBER,,DIGITALE KIOSKE”

Readly
Readly ist ein Internetdienst, bei dem Leser eine Monatsgebihr bezahlen und
dafur E-Paper Ausgaben unterschiedlichster Publikationen lesen kénnen — wie
ein digitaler Kiosk mit Flatrate. Alle Magazine werden auch in unserem Readly-
Kanal zur Verfiigung gestellt, und dort von zahlreichen Abonnenten gelesen.

K.osk United Kiosk

United Kiosk ist Online-Anbieter, bei dem man sowoh! digitale Abos
abschlieffen, als auch einzelne Ausgaben kaufen kann.
Alle unsere Magazine kénnen hier digital erwarben werden.



FORMATANZEIGEN

brfe Preise (keine Schnittreserve)
in Seitenteilen schwarz-weil  Schmuckfarbe™ 4-farbig Breite x Hohe (mm)
21 Innenteil £8.485 £10.185 £13.580 395x 252
/1 Innenteil €4.245 £ 5005 £ 6.790 184 % 257
hach 137 %252
3/4 e £3.185 £ 382 € 5095 184 184
hoch 90 252
1/2 el €2.125 € 2550 € 3400 194 124
hach 55% 252
1/3 e £€1.420 € 1705 € 2265 Y
1-spaltig 43x 257
174 2-spaltig £1.065 £ 1280 € 1.705 90x 124
4-spaltig 184 x 60
1-spaltig 3% 124
1/8  2-spaltig € 535 £ 045 £ 855 9%0x 60
4-spaltig 184x 30
Umschlagseiten
1/1 U2 - - € 7470 -
1/1 U4 - - € 7805 -

*Schmuckfarben werden aus max. 2 der Euro-Skala-Farben cyan, magenta, yellow zusammengesetzt.

alle Freise zzq1. gesetzl MwSt.

Technische Informationen

Satzspiegel-Anzeigen

Angeschnittene Anzeigen
(Schnittreserve ringsum 5 mm)
Breite x Hohe (mm)
420 x 280
210x 280
150 x 280
210203
103 x 280
210140
67x 280
210x 92
55x 280

210x 280
210% 280

RABATTE

Rabattstaffeln flr Formatanzeigen bei Abnahme innerhalb des
Abschlussjahres {12 Ausgaben ab Erscheinen der ersten Ausgabe).

Malstaffel Mengenstaffel

ab 3 Anzeigen 3% ab 35eiten 5%
ab 6Anzeigen 5% ab 6 Seiten  10%
ab 9 Anzeigen 10% ab 9Seiten  15%
ab 12 Anzeigen  15% ab 12 Seiten ~ 20%
ab 24 Anzeigen  20% ab 15 Seiten ~ 22%

Kombinationsrabatt
2usatzlich 10% bei Belegung von Camping, Cars & Caravans im
gleichen Erscheinungsmenat {Formatuniterschied maximal 50%).

Millimeter-Anzeigen wirken nicht rabattbildend auf
Formatanzeigen. Falls der Rabatt fur Formatanzeigen hoher ist,
kann dieser aber fUr die Millimeter-Anzeigen desselben
Abschlussjahres Gbernommen werden.

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Zahlbar nach Rechnungsdatum innerhalb 7 Tagen mit 2% Skonto
oder innerhalb 14 Tagen ohne Abzug. 3% Skonto bei
Bankabbuchung.

Bankverbindung

Volksbank am Wirttemberg eG
IBAN DE 2060 0603 9600 1891 9006
BIC GENODESTUTV


https://vermarktung.doldemedien.de/technische-info/

MARKTANZEIGEN

Farbe
schwarz-weilt
Schmuckfarbe
vierfarbig

Preis pro Millimeter Hhe
£ 490
£ 5,60
£ 7,20

Formate

Breite einspaltig 43mm

Breite zweispaltig 90 mm

Hiihe variabel mind. 10 mm
Rabatt nach Malstaffel Kombinationsrabatt

ab 3 Anzeigen 3%
ab 6Anzeigen 5%
ab 9 Anzeigen 10%
ab 12 Anzeigen 15%
ab 24 Anzeigen 20%

FLIESSTEXTANZEIGEN

zusatzlich 10% bei Belegung von
Camping, Cars & Caravans im
gleichen Erscheinungsmenat
(Formatunterschied max. 50%).

Preis

€ 820
€ 47,00
€ 10,00

gewerblich pro Zeile
Farbfoto
Chiffregebiihr

HielStext wird vom Verlag in festgelegter Schrift gesetzt, keine
Logos, keine frefe Gestaltung moglich. FlieBtext-Anzeigen
werden nicht zum Abschluss addiert. Keine Agenturvergiitung.
Rabattierung nurim Rahmen der Rabattiibertragung bei
Abschluss gestalteter Anzeigen.

Egal wie alt...

| Barankauf
aller Reisemobile

www.womo-barankauf.de

Tel. 0800/7 745000 gebihrentrai

GroBauswahl guier Gebrauchber

v IO do

[Vel. 055 52/77 45 - Fax 05552784 26|

Wir kaufen lhr
Wohnmobil &
Wohnwagen.

0800-1860000 (kostenlos)
ankaufwohnmobile.de

ir kanfen
Wohnmobile + Wohnwagen
kostenlos und unverbindlich
ein Angebot anfordern

03944 - 36160

wwawwm - awde

4PFOTEN-MOBILE

INTERMAT |OMAL

www.aac-reisemobile.de
Spezialist fiir Kastenwagen-Auskau
Garl-Zeiss-5tr. Ta - 24668 Kaltenkirchen
Tel.04191/8021280

= ReisemobilevonA bisZ —
Vertragshindler und Angebote

= Reisemobile—
Ankauf und Gesuche

= Service/ Werkstatt
= Vermietung

= Versicherung

= Zubehér aller Art

— Mobute. Feeibid enleben!
FreizeitMobile

VOM DER MAMMER OMBH

coptfitge mgw Hobby damso

Jaccbast. 56, #1836 Huskalhovan
Tel 02433245090
werwe3H-Camping.d

ZHYMER SHYMER

SERIBA o ADRRIA

utohaus- holerstudt.che
VokmanT £iir8 e G RS

Adria Caravan AHORN

Schraub GmbH

W\-f‘lﬂlﬂz‘ ';""' st

praseotF SR S

Besuchen Sle uns auch online

waw.shop.daldemedien.de

88 nesamobil normational sz

welmed,

ahorn-camp.de AHORM

AQUILA

‘wwiw.caravan-schraub.de
bei mit & gehennzsichneten Anzeigen handelt es sich um gewerbliche Angabote

BEHL MOBILE

: [ %

Behl-Mobile GmbH: Individueller
Ausbau nach Ihren Wanschen. Tel
09304/9950261, www.behl-mobile.
de G

BURSTNER

= | GroBauswahl gutar Sdnndahl

b |www.womo-barankauf.de

CARADD

carado-wohnmobil. de
Neufal

Vermistung ab € 09,-Tag

] Ao de
[Tal. 05552/77 45 - Fax 055 52/84 26
Autohaus Rhumetal
37191 Kailenburg
REISEMOBIL ANKAUF

...egal wie alt

Ihr Vertragspartner
fior Mitielhessen und Rhein-Main
www.gude-camper.de
Tel. 0B0O / 250 3 250

DENNIG reisemobile
= _vortragswarkstate
NS rop 07232036730

ENAUSIUG Ihren
Bilrstner. wwwmepen.de Tel
02654-BB1120

CAMPMOBIL

Campmobil sewenn
VW T6.1 mit Hackkache Tol 03866 544

[ Marici-a hier buchen:

B Vertragihlindar i Wesss (s Cabist

CRMPRSTER!
i [y iy

ACDEHNE
i Parfaer fir Aufo wnd Caravans
Vartragshndlor Fir sarads
26532 GrolSherd « el [339.36) 7134

=

)

Fenster-Nachristung in der Tur | &
Ihres

Carado. www.riepart.de Tel
02654-8E1120 G

SR qusk e

el i w.ldﬁp{'__u‘k

CARTHAGOD

XXL-GARAGEN zum KAUF
Curchdachtes Kongept: XXL-Grobgaragen
aberwachier Anlage, 24 b Ein- und Ausfahet Gber automatisches Schiebetor,
isoliert, mit $trom, Toiletten auf dem Gelinde.

Aktuell 3 Standorte im Varkauf:

81154 Eckersmiihlen (LK Reoth]: 33 Gargen, 1 Griakie {LLEDx 3,80 m Torhahe 4.
i, LK Rokh 2wischen A8 und B2 bt zur B, Numbeng ca 30 min

in umzaunter wnd kamers-

sang
375m, Torahe4m bow. 35w}, ca, 45 min Fafrzsit rach Regensburg

30 ¥K1-Gargen, 1 Grobe (3602 3,75m,
Tothiheca. 35m), ca 1 Fabrieit nach Cstereich

86571 Paiting (nahe

Hibel Immobilien GmbH «

GewerbeparieFiirgen
Tel:+49 §341-965 8- B30+ E-Mail:antrageBhoebel-imme de-www hotbel-imm.te

gen, 2 Geilien (1175384 m /4 70x

8.1 - 57674 Immenhaten

Genau. Richtig.
i homp elenter Patner
RUND am Servce fir | hr Woh amabill

C
hmit
Marvegs
I ] L
= Garmvan Teenseiar - £ehIttkowsKi ..

FE/gNKiA

- Carmans

Luftdedern %
Hydrautische, N o [ ———
Stadainor - 140 - BOTEE Firth
Unterbodensdhutz 5 A e
Krahstoftnis = InfoRvaimsmobli-schtswsid da
»

www.Carasip.de

[ portmor im Norden]

Haboty Frached solsbon!

gFreazeltMoblle

cafooa matfou 110k y 6
1) cROsscamP
246452 Sande

‘www_Ireizeiimoblle-sande.de
Huntostc 1/ K99 Tl 04422 /5 06870

OADIRLA e

CHALLENGER

_ challenger
'/E( PR e

Gral-Tepein-Stafle 24 - S68S Landsbay
Te (8190440

Challenger Wohnmobile
lﬂuﬂlmm

Vsrni‘lmgdl €90,-Mag

WWW. bar .de

| wwiic] HECTATE] de

Tel. 745« Fax
Autohaus Rhumelal

3719 Katlenburg
REISEMOBIL ANKAUF
...eqgal wie alt

PR ——. ]

alle Preise zzq1 gesetzl MwSt.




KREUZWORTRATSEL

In das zweiseitige Ratsel werden 5 Fragen zu hrem Unternehmen oder ' : ‘ —
Ihren Produkten eingebaut, die Sie ebenso vorgeben, wie das el S
. ‘ N . EEER] B E| =& 'k ' FE| EE B EREEEE | E
Lasungswort. Dadurch befasst sich der Leser beim Losen des Ratsels R RARS i o I i ST S B Gt S =
=7y . =H GEWINNEN SIE UNSEREN GR ATIS
.s . . T . platz el NEUEN STELLPLATZFOHRER
ausfuhrlich und tberdurchschnittlich lange mit [hrer Marke und [hren e | B et B i | = '}
N . s | L MRS I ; _| |_ = UBERNACHTEN
Angeboten — mehr Aufmerksamkeit geht nicht. Exklusivitat: Pro = =t A" T B k=t AN
Ausgabe ist nur ein Ratsel moglich. Wir raten zu frihzeitiger Buchung, Bl Bl Bt = BF L E L | B PR ST
m oy Y @ \j re=—— \ 4 cutsc lan ,Rcu:an NL::nfl:vrc\rg:Il?asi:ﬁf )su: Aunu:rl
ANFORDERUNGEN & ABWICKLUNG E e | gl _fer| [P L _mf_ L= N o , e i e G Vil e und Gemcindhabendeo
[Fampig: e 1Y waget ] e L4 liches. e wirtschafilichen Wert der Reisemobilisten als nicht gerade unver-
10 _ m;' o | =g ] ﬁ%‘i —a r 1 n"'é"« ae [ misgende Urlaub erkannt. Damit ie 2 fhnen kommen,
. : r B P | = s e o
® Jext mit max. 2.000 Zeichien s v s =3 > = == U e geht e ie: Diser Kormpaki it nenn T cine
. osize E: :—:; r frbet r elegant Bs o e ey Auswammnzz‘iSomm('\:3‘.‘5:5?11?;3?‘:;(&(‘.:;“3};:?a}Icsd
= 1-3 Fotos (Textlange entsprechend anpassen) T == AR A s
fuscs . Pau) abdruck tipps - fiir den jeweiligen Ort. Damit Sie
= 5Fragen und Antwaorten, 1 Lasungswort e |, =| B | = | R GEWINNEN SIE: [ Gicricicine it e s
: ‘ , ‘ b | Bem | EEh o | [ b o o o Sx1Steliplafiier [l Do suaeg st rasplonen
= ¢in Gewinn oder mehrere kleinere Gewinne Ihrer Wahl aus Ihrem = Bl - | & ] E N st Gratis Obomactton | - e
Angebot (z. B. Zubehor, Ubernachtungen, Merchandise-Artikel etc.) =3 1 e L o = Pl dc Endemun u Auiobahn s
‘_ A e e A e e
Wir kimmern uns um die Auslosung und senden Ihnen die Kontaktdaten T et e i i e
der Gewinner zu. Sie versenden die Preise direkt an die Gewinner. S o E R = = & YT T Dinge saresgang Devon bbendie
9| [oer = _ "V Zeitmg .gaslgcb::n:cn‘(?cmci?dcn c'::“a..& So hat
- | EF E| Et e s e ety
RABATT | B I O = et ik edion
d Bese’ v e = - ] s Reisen - und bleiben Sie gesund.
10% Kombinationsrabatt bei paralleler Schaltung in Camping, Cars & L:_A I = =1 E-r | o | B | s s
9 9 - p = o e }_-\:' :"' E > e %r & gb-'- o 2 'a;um‘:;i—s.unzm
Caravans, keine sonstigen Rabatte. Agenturvergiitung wird gewdhrt. e 12 = Er e B e O | i
o o | b = A e S " | Siesimire
= r.%.!" > :;-" > f ¥ hmP ¥ _k> b
Iﬁm e - firger ’3'1 [l 3 2 I Die richtige Lusung des Ritsels In Heft 1/2021 lautet:
:’"f i = [ 27, [ﬁ“; r —I:_v: s :::3::3’3::»‘ ;Lr:ulﬁmmnmm Herzilchen Gldckwunsch.
kzir{"rﬁs- |1 IZ |3 |4 I:: IG | I7 IH Ig IIO Ill |l2 |13 |14 l]S IIG I!l I!& l
€ 1 960 ,T'z‘u |21 | |zz |23 |z4 | |25 |25 |27 |zs |
. inkl. Produktion

Preis zzgl gesetzl MwSt



GATEFOLDER

Ad Special an der 2. Umschlagseite:

Die 2. Umschlagseite wird innen um eine Klappe ergdnzt,

so stehen Ihnen fiir hre Werbebotschaft insgesamt drei Seiten
Zur Verfiigung: Vorder- und Riickseite der Klappe und die

2. Umschlagseite, die zusammen mit der Innenseite der Klappe
eine Doppelseite direkt neben dem Editorial ergibt.

Diese prominente Platzierung und die hohe Papierqualitdt des
Urnschlags garantieren besondere Aufmerksarmkeit. Gatefolder

mussen drei Wochen VOR Anzeigenschluss fest gebucht werden.

b+ b Klappe Vorder- und Riickseite
b 1/1 Seite auf der 2. Umschlagseite

FORMATE

2. Umschlagseite 207 x 280 mm (Bx H)
Klappseite maximal 197 % 280 mm (B x H}
Klappseite minimal 110 % 280 mm (B x H)

jeweils zzgl Beschnitr

€ 24.000

Preis zzgl gesetzl MwSt

STELLPLATZFU:

J DEUTSCHLAND

Sle shoppen gern? Dieser
Stellplatzfithrer verhindet
Informationen zu Marken und
Angebot von Outlets und
Fabrikverkéufen mit den Tipps
zu 150 Ubernachtungsplatzen
in vertretharer Entfernung —

1 Insel Mon, Camp Mens Kiint

DEUTSCHLAND
2 « Camping- und Fecienpark Wufaner Hals,
Fehmam

27 + Campingdort Hofer, Zall am Ziller, Zillertal
 Camping Hochazillertal, Kaltenbach, Zlertal
Moy

Zatertal

3. Zingst

e 7 Lingenfeld, Otztal
© SUdses-Camp, Wietzendorf, Lineburger Holde K ARNTEN
Bad Urach, N
22 Camping Bad Ossiachar See, Annenheim,

7 Alpen-Caravanpark Tennses, Klals-Krin
“

9 % Kur-Gutshot-Camping Artarho, 8ad Birnbach

0%

OSTERREICH

TiROL

11 Seecamping Wimmer, Maurach, Achensee
12 ke

51 Thermentand Camping Flrstenfeld, Thermen-
‘ond Vullaniand

4 Camping Jennersdort, Thermen- und Vulkan-
lang

25 Camping im Tharmen- und Vilkanland Bairisch

13

Maurach, Achenses Thetrmen- und Vufkantand
14e eamesch, Alphacktal 37 h
15 Camping Seshof, Kramsach, Alpbachtal Vulkantand
16x PHATIR
Alpbachtal Vulkaniand
17« Keiserwinkl
|4 Camping Seespits, Walchsee, Kalserwinki Tharnasn- uid Vilkaejand
o
Walchsee, Kalserwinkl Thermen- und Vulkantand
20w Hohe Salve
21 Camping Raiterhot Hoptgartan, Hohe Saive o
SCHWEIZ

22 Ferlenparadies Natterer See, Nattars bel inns-
Bruck

+] Campofelics Camping Village, Tenero, Tessin

41 4 Caravanpark Saxten, Hochpustertal, SGdtircl

Q EDITORIAL
= Neuheiten- !
Feuerwerk
2024 heginnt
Bz = R

derzeit positiv.
Die Produktion ...

sl bivben S e S
Bt P 50 i) w89

wiichst die

x
B Ao s (o g eon 0 s

Sorge, dass die
Kaufzurckhal- oo s

et

* VORDERSRUND MACHT BILD GESUND
Fewim Ward.

Finon Pibnd .hh/

Wb S Vit et i
e




BEILAGEN - BEIHEFTER - BEIKLEBER

BEILAGEN
Beilagen sind lose in der Zeitschrift liegende Druckerzeugnisse.
01 bis 10 Gramm £63
17 bis 20 Gramm €71
21 bis 30 Gramm £79
jedes weitere Gramm zusdtzlich £ 080
Hochstformat 195x 270 mm (B x H)
Mindestformat 105x 148 mm (B x H)
BEIHEFTER
Beihefter sind fest in der Zeitschrift integrierte Druckerzeugnisse.
07 bis 10 Gramm £ 79
11 bis 20 Gramm £ 89
21 bis 30 Gramm £100
jedes weitere Gramm zusdtzlich £ 1

Anlieferung gefalzt und unbeschnitten.

alle Preise zzgl gesetzt MwSt.

MAXI-BEILAGEN

Am Kopf 20 mm Uberstehende Beilage, nur 1x pro Ausgabe mglich.

Hochstformat 195 300 mm (Bx H)
Mindestformat 125300 mm (B x H)
Mehrkosten £13%

“feweils addiert zum requidren Beilagen-Tausenderpreis

BEIKLEBER

Beikleber sind Druckerzeugnisse oder Gegenstande,
auf einer 1/1-seitigen Trageranzeige aufgekleht.
Autklebung auf kleineren Formaten ist nicht maglich.

Postkarte £40
Booklet bis 10 Gramm £56
Booklet 11-20 Gramm £61
Booklet 21-30 Gramm £ 66
jedes weitere Gramm zusdtzlich € 0,60

Alle Preise verstehen sich je angefangenes Tausend beli
maschineller Verarbeitbarkeit. Aufpreise bei manueller
Verarbeitung. Keine Rabatte, Agenturvergiitung wird gewdhrt.

Filr die Abo-Auflage fallen zusatzlich Postgebiihren an.
Teilauflagen nach Bundeslandern oder Nielsen-Gebieten
maglich (NICHT fur die Trageranzeige bei Beiklebern).
Mindestauflage 20.000 Exemplare.

Beilagen, Beihefter und Beikleber diirfen keine Anzeigen
ader bezahlten Elemente Dritter enthalten.

Rechitzeitiq vor Auftragserteilung erbitten wir ein (Blind)Muster
zur Priifung der Verarbeitungsméglichkeiten. Anlieferung
frei Haus spatestens 8 Tage nach Anzeigenschluss an:

Vogel Druck und Medienservice GmbH
Warenannahme

Herrn Martin Siedler

Leibnizstralee 5

97204 Hochberg

Bitte beachten Sie unbedingt unsere Absetzvorgaben.
Diese sind in [hrer Auftragsbestdtigung enthalten.

Ausfuhrliche Informationen finden Sie unter:
technische Informationen



https://vermarktung.doldemedien.de/wp-content/uploads/Postgebuehren-2024.pdf
https://vermarktung.doldemedien.de/technische-info/

TERMINE

Erscheinungsmonat

Dezember 2023
Januar 2024
Februar 2024

Mérz 2024

April 2024

Mai 2024
Juni 2024

Juli 2624
August 2024
September 2024
Oktober 2024
November 2024
Dezember 2024

Ausgabe

01/24
02/24
03/24

04/24

05/24
06/24

07/24
08/24
09/24
10/24
11/24
12/24
01/25*
“Es gelten die Preise 2025,

Erscheinungstermin

07.12.2023
04.01.2024
08.02.2024

07.03.2024

04.04.2024
03.05.2024

06.06.2024
04.07.2024
14.08.2024
12.09.2024
10.10.2024
07.11.2024
05.12.2024

Anzeigenschluss

14.11.2023
07.12.2023
15.01.2024

12.02.2024

07.03.2024
11.04.2024

03.05.2024
10.06.2024
18.07.2024
23.08.20/4
13.09.2024
11.10.2024
11.11.2024

Sonderpublikation

Traumziele fiir CamperKids

CamperCoach
Traumziele fur Camper Friihjahr/Sommer
Bordatlas-Themenspecial Winzeratlas

Bordatlas-Themenspecial Thermen und Wellness

4y4 Camper

Traumziele fiir Camper Herbst/Winter
Kaufberater 2025
Bordatlas 2025

Traumziele fir CamperKids

Erscheinungstermin

10.01.2024

14.03.2024
21.03.2024
28.03.2024
12.04.2024

16.05.2024

26.09.20/4
02.10.2024
21.01.2024
20.12.2024

Anzeigenschluss

15.12.2023

01.02.2024
08.02.2024
15.02.2024
15.02.2024

18.04.2024

08.08.2024
06.09.2024
10.10.2024
07.17.2024



WEBSEITE - BANNERFORMATE

Bannerformat Forrpat in“Pier P'reis pro 1.000
(Breite x Hohe) Einblendungen
Billboard/Content Bar 970 x 250 €55
Leaderboard/Superbanner ~ 728x 90 €30 ‘
Medium Rectangle 300 ¢ 250 €40 Billboard/Content Bar Half Page Ad
Half Page Ad* 300 % 600 £55
Skyscraper® 160 x 600 £40

*Formate scrollen immer im sichtbaren Bereich mit,
werden aber nicht mobil ausgespielt.

Leaderboard/Superbanner Skyscraper

Webseiten-Traffic

Seitenaufrufe: 320.000 Medium Rectangle
Nutzer: 78.000
Anteil mobile Nutzer (Smartphones & Tablets): 65-70%

Durchschnittswerte pro Monat in 2023

alle Preise zzql. gesetzi MwSt.



WEBSEITE - TIPP DES MONATS

Der Tipp des Monats ist eine Werbeform mit redaktionellem Charakter.
Das Kurz-Advertorial eignet sich besonders, um WerbemafBnahmen fiir
Neuheiten oder Events einen Monat lang gezielt zu verstarken.

Exklusive Platzierung

Der Tipp des Monats stehit auf der Startseite von reisemabil-international.de
direkt unterhalb des redaktionellen Aufmachers. Durch diese Vorzugsplatzierung
erzielt [hr beworbenes Produkt/Event besondere Aufmerksamkeit.

Pro Monat istimmer nur ein Tipp verfugbar. Die Laufzeit betrdgt vier Wochen.

Mit allem Drum und Dran
[ 1o i v ey e

pmementy  TIPP DES MONATS

Tellintegrierten aut Ford Transit
TIPP DES MONATS

Nur wenige Unterlagen werden dazu benétigt

Sie senden uns Foto, Kurztext (max. 250 Zeichen inkl. Leerzeichen),

eine pragnante Headline {max. 65 Zeichen inkl. Leerzeichen} und

die gewiinschte URL, auf die verlinkt werden soll.

Wir gestalten [hren Tipp des Monats und senden Ihnen einen Link zur Freigabe.

Ahorn Camp A690 - Wohnqualitait
auf knapp 7 Metern

Die neue Alkovenversion des beliebten T690 bietet
nicht nur einen abtrennbaren Schlafbereich im Heck,
sondern schafft zwei weitere Schlafpldtze im Alkoven.
Seit 2022 ist das Modell verfiigbar und schon kurz
daraufzum Liebling der Ahorn Camp Fans gewdhlt
worden.

Webseiten-Traffic

Seitenaufrufe Startseite/Monat: 10.500
(Durchschnittswert pro Monat in 2023)

Lange: 6,98 m, Sitzpldtze: 4, Schlafplitze: 5

Sparpreis

Preis pro Monat (inkl. Gestaltung und Freigabelink): € 1 . 490 m
fiir reisemobil-international.de  J
. plus camping-cars-caravans.de /g

oder campervans.de y/

-

zzgl gesetzl MwSt.



WEBSEITE - ADVERTORIAL

Das Online-Advertorial auf www.reisemobil-international.de gleicht einem redaktionellen Artikel.

Der Leser nimmt den Inhalt somit eher als Information wahr. Durch knackige Headlines und
spannende Bilder konnen hohe Aufmerksamkeitswerte erzielt werden.

Detaillierte Prasentation

Das Online-Advertorial punktet mit vielfaltigen Gestaltungsmaglichkeiten. So kbnnen Sie nahezu jedes
Produkt auf spannende Art und Weise darstellen und auch erklarungsbediirftige Inhalte erlautern.
Prasentieren Sie neue Modellreihen oder ein umfangreiches Portfolio in Bildergalerien, erklaren Sie
technische Sachverhalte im Video, hinterlegen Sie weiterfiihrende Informationen zum Download, . ..

Dauerhafte Prasenz

Online-Advertorials bleiben dauerhaft auf unserer Webseite verfigbar, werden von Suchmaschinen
gefunden, sowie thematisch passend in die MenGfuhrung eingebunden.

Das Werbeformat wird NICHT von Ad-Blockern weggefiltert.

Lusatzliche Reichweite
/ujedem Online-Advertorial veroffentlichen wir jeweils einen Teaser auf Facebook und im Newsletter.

Direkt zum Kampagnenstart steht zusdtzlich eine Woche lang ein Teaser auf der Startseite der Webseite.

Diese Mallnahmen erhéhen den Traffic auf Ihrem Gnline-Advertorial und sind bereits im Preis enthalten.
Erganzend kdnnen Sie sich tber unsere verschiedenen Newsletter zu giinstigen Kombipreisen
noch zusatzliche Reichweite dazubuchen.

€ 2.490 inkl. Gestaltung und Freigabelink

Preis zzgl gesetzl MwSt,

facebook.

m ~~NMOBIL-NEUHEITEN | Design trifft Technik: - Anzeige -

Premium-Camper Hobby

MAXIA VAN
e

Unterwegs genauso stilbewusst wohnen wie zuhause: Das geht mit dem
MAXIA VAN. Der wendige Camper verspricht groBen Wohnkomfort und
riesigen FahrspaB.

Klare Formen, perfekt aufeinander abgestimmte Farben und ein offenes Raumgefiihl: Mit
dem MAXIA VAN trifft Hobby den Geschmack aller, die skandinavisches Design lieben.
Aber auch technisch bietet die Baureihe klare Vorteile, vor allem in Sachen Sicherheit und
Komfort, erklart Frank Maukel, Leitung Marketing bei Hobby: , Der MAXIA VAN ist unsere
erste Baureihe auf VW Crafter-Basis. Viele Funktionen und Assistenzsysteme sind den
Menschen aus dem PKW bekannt. Das sorgt fiir ein hohes Maf an Sicherheit und
Fahrkomfort."



WEBSEITE - PRODUKTTEST

Produkt- und Techniktests sind bei uns grundsatzlich in jeder Ausgabe vorgesehen und
eine der beliebtesten Rubriken. Mit dem neuen Webeformat Produkttest haben Sie die
Méglichkeit, Produkt und Zeitpunkt fiir die Veroffentlichung Ihres Tests unabhangig
von den redaktionellen Rahmenbedingungen selbst zu bestimmen.

SIE SENDEN UNS:

Das Testprodukt

Pressetexte und weiterflhrende Unterlagen
Produktbilder

Produktvideos (falls vorhanden und erwiinscht)

Unsere Redaktion testet das Produkt, macht zusdtzliche Fotos und veroffentlicht
anschliefSend einen Testbericht auf unserer Webseite {als Werbung gekennzeichnet).

Wir bewerben den Eintrag (iber Teaser in unseren digitalen Kanalen.

Die Buchung muss mindestens vier Wochen vor der geplanten Vergffentlichung erfolgen.

WIR VEROFFENTLICHEN:

v’ redaktioneller Teaser auf reisemobil-international de
+ eigene Beitragsseite mit Text und Bildern

v Teaser im Newsletter {50.000 Empfinger)
v Facebook-Post (18797 Follower)

Gesamtpreis inkl. Gestaltung und Freigabelink:

€3.990

Preis zzql gesetzl MwSt

IHR PRODUKT
ONLINE:

PRODUKITESTS | Kusrz-Check: Kaffoemaschinen im Text mit max. 3.000 Zeichen

Campers Kaffee Headline
““““““ = Teaser

Mit elner guten Tasse Kaffee starten viele Relsemobllisten in den Tag — Uﬂkf
Immer haufiger aus dem Vollautomaten. Doch wie sieht es mit dem o
Stromverbrauch der Kaffeemaschinen im Wohnmobll aus?

1-3 Bilder/Bildergalerie
aufWunsch Yideoeinbindung

Die

Nr. 1 bei ilisten: der Fi Erist quasi der
dtzte D; Laut Kaffeereport trinken 58 Prozent der Deutschen
regelmifiig Filterkaffee, gzefolgt vom Kaffee aus dem Vollautomaten - oder dem aus der
R: ine. Auch im Woh istder Fil eine gute Option: Wasser auf
dem Gasherd erhitzen, aufbriihen, fertig. Ob beim oder auf dem
Der Gasverbrauch ist minimal

Ganz anders sieht das mit aus. Die nach 230 Volt Netzspannung
und sind wahre Stromfresser. Der Trend geht daher zu etwas kompakteren Maschinen -

einige Camper setzen dabei aufreine E i Derkleine nach dem
Essen gehort hin und wieder einfach dazu.

‘Wer ein wenig den Blick schirft, findet zudem Modelle, die mit
vergleichsweise wenig Strom auskommen - drei davon hat die

- Redaktion zu einem Verbrauchs- Check” geladen. Die Maschinen
| im Test ziehen zwischen 1.050 und 1.350 Watt, kdnnen somit von
i einem 1.500- bis 1.600-Watt-Wechselrichter befeuert werden, eine
o
&>

+

Standardgrofie im Reisemobil, wenn auch mal Fon oder

schwichere Wasserkocher in Betrieb gehen. Hier im Vergleich
@ ﬁ vertreten: die DeLonghi Nespresso Vertuo Plus, die Tchibo
Cafissimo Classic Hot und die Siebtragermaschine DeLonghi
Dedica Style.



NEWSLETTER

Mit dem redaktionellen Newsletter erhalten rund
50.000 Abonnenten zweimal pro Monat Branchennews
und Produktinformationen direkt ins E-Mail-Postfach.

Binden Sie lhre Werbebotschaft mit ein!

NEWSLETTER-ADVERTORIALS @

Neuheften prasentieren Sie am besten mit einem Newsletter-
Advertorial. Durch die redaktionelle Aufmachung ist es trotz der
vorgeschriebenen Kennzeichnung mit dem Wort, Anzeige” auf
den ersten Blick nicht von Infos der Redaktion zu unterscheiden
und wird ebenso hdufig angeklickt. Wichtig ist, dass Headline
und Text sofort das Interesse wecken. Sie liefern Text und Foto,
wir kimmern uns um das Layout.

Wohnmobil-Neuheiten| Hobby OPTIMA DE LUXE
Gebaut fiir Skandinavien-Fans

Hobby bringt das nordische Lebensgefiihl ins Wohnmobil. Der
OPTIMA DE LUXE vereint Gemutlichkeit und Design. Klare Linien,
perfekt aufeinander abgestimmte Farben, modernes Design: Die
Inneneinrichtung des OPTIMA DE LUXE erinnert an ein stylisch
eingerichtetes Wohnzimmer.

Mehr erfahren

Kostenlos bei Winzern Gbernachten.

BANNER @

Besonders gut eignen sich Banner, um Gewinnspiele, Termine
ader Preisaktionen zu bewerben. Sie liefern das Banner fertig
an, wir filgen es zum gewnschiten Termin ein.

Preis je Versandtermin und Werbemittel:

) Jetzt bestellen!

o o s
1/ g O .4. x

Unterwegs entdeckt: Panorama Therme Beuren

Mit Burgblick

Am Rand der Schwabischen Alb verspricht die Panorama Therme in
Beuren Entspannung fiir Urlauber. Wer sein Wohnmobil auf dem

neuen Stellplatz parkt, hat noch ein weiteres Highlight im Blick: die
grof3te Burgruine Siiddeutschlands.

Zum Artikel

REICHWEITE NEWSLETTER

Empfanger: 50.000
Offnungsrate:  18-22%

VERSANDTERMINE
Monat Tag

Januar 10./17./24.
Februar 07./21.
Mdrz 06./20.
April 03.117.
Mai 08./22.
Juni 05./19.
Juli 03./17./31.
August 14./28.
September 04.711.725.
Oktober 09./23.
November 06./20.
Dezember 04./18.

Buchung/Datenanlieferung bitte bis spatestens funf Werktage
vor Yersandtermin.

€1.990

zzqgl gesetzl MwSt.

Fiir die Buchung von
2 Werbemitteln innerhalb

Technische Anforderungen

von sechs Wachen



https://news.reisemobil-international.de/html_mail.jsp?params=43ZivbHk2FmMZ8YHnzCsvVb0cY9nGUmgCrM5cp6NXK7JgIetNWzJjYglrYyM4fooorzV85MGPN3w3Bp1kkkHzfmnDPG6zAghBTiKs%2Far3Z8%3D

Camping, Cars &
FEA ¢aravans e

STANDALONE NEWSLETTER

Mit dem Standalone-Newsletter senden Sie Ihre Werbehotschaft
exklusiv an unsere Newsletterabonnenten - zu lhrem Wunschtermin.

Der Standalone-Newsletter bestefit aus redaktionellem
Contentbereich und Ihrem speziellen Angebotsteil.

Im Redaktionsteil werden nur Meldungen platziert, die nicht
in direktem Wettbewerb zu [hrem Angebot stehen —
inhaltlich mit hnen abgestimmt.

IHRE VORTEILE

= Redaktionelles Umfeld mit hoher Akzeptanz im Markt:
Unsere Publikationen zahlen seit vielen Jahiren zu den Top-Informationsquellen
fiir Wohnwagenfahrer, Reisernobilisten und Van-Enthusiasten.

= Wiedererkennungswert: Ein Standalone-Newsletter wird in unserem

REDAKTIONELLER TEIL

Finstieq mit thernatisch passenden redaktionellen
Meldungen, bezogen auf den Versandzeitpunkt

redaktionellen Layout gestaltet und von der Versandadresse des requldren R o (z. B. Saisonstart, Messe, Ostern, . ... ) oder erganzende

johnmabil-Zubehor vor, die das Reisen noch
achen. Im Dezember gill der Bick den folgenden
ipps

Newsletters aus verschickt.

= kein Streuverlust: Der Empfangerkreis besteht aus interessierten Nutzern der
Zielgruppe, die den Newsletter gezielt abonniert haben.

= Exklusivitat: der Standalone-Newsletter enthalt keine weiteren werblichen
Elemente, der redaktionelle Content wird auf Ihr Angebot zugeschnitten.

Informationen (z. B. Reiseziele, Servicethemen,
Praxistipps, . . .}

= Leine werblichen Elemente

= maximal drei Meldungen, damit der Newsletter
insgesamt nicht zu lang wird

: ANGEBOTSTEIL
REICHWEITE UND PREISE w0-200 % = Sie entscheiden tber Inhalt und Optik.
Newsletter Empfanger ~ Offnungsrate  Grundpreis S ' Empfehlgng: Eir?—/Aufbabuanl‘eitungen; Frkirungen
Reisemobil International 50,000 018-2% €350 2u Funktonsweisen, Preisaktioner,
Camping, Cars & Caravams 25,000 018-22% €250 wvertt-Ankundigunger, Markteinfufrungen
CamperVans 21,000 018-7% £9500 = Anlieferung als HTML-Datel ist moglich,

Trackinglinks kénnen eingebunden werden.

Preise 2z, gesetz, Mt = gus rechtlichen Griinden mit ,Anzeige” gekennzeichnet

Technische Anforderungen




Camping, Cars & ERNTNEL
el caravans

DIGITALES GEWINNSPIEL

Die umfangreiche Prasentationsflache im Gewinnspielbereich lenkt gezielt Traffic auf [hre Webseite. Beim Losen
des Ratsels befasst sich der User ausfiihrlich und Gberdurchschnittlich lange mit lhrer Marke und lhrem Angebot.

DIE AKTION

= Unter den Feldern im Gewinnspielbereich sind
viele tolle Preise versteckt.

= MitKlick auflhr Feld Gffnet sich [hre Prdsentationsseite.
Dort findet der User weitere [nformationen zum Preis,
den Sie verlosen, und die Glicksfrage. Um diese zu
beantworten, muss der Gewinnspielteilnehmer auf

SCHON JETZT BUCHEN!

UNKATEGORISIERT | Verlosung 2025

» Traumziele fiir Camper*
das Reisemagazin

O
IHRER Webseite nach der Antwort suchen. Nur mit DSt e ottt Mg i 11.03.-05.04.24

richtiger Antwort nimmt der User an der Verlosung teil.
= Nach Ende des Aktionszeitraums losen wir die
Gewinner aus. Sie versenden zeitnah den Gewinn.

Lassen Sie sich von der Auswahl an Top-Reisezielen inspirieren! Ob Seen
Diinen oder Berge, SudLLaml in der Nihe oder amandmnzndesumpu
Camper finden fir jeden
22022

Jeder i i hat

punizet mit einem Alleinstellungsmerkmal, einem speziellen
Angebot, einer besonderen Platz-Philosophie.

Stadtchen, Tipps fiir Kurz-

SEITTITT 3009251024

Triumen Sie los, wir wiinschen viel Spaf bei der Urlaubsplanung!

IHRE VORTEILE

= Aufmerksamkeitsstarke Prasenz mit [hrem Logo

= |hre eigene Gewinnspielseite fur umfangreiche Text-
und Bild-Promotion der Neuheit, die Sie verlosen o e o erain

= |hre Gewinnspielfrage generiert iiber die Suchaktion —j bl
Traffic auf lhrer Webseite

w  Jusdtzlicher Werbe-Effekt durch unsere umfangreiche
Begleitkampagne bei Reisemobil International,
CamperVans und Camping, Cars & Caravans.

m ' Y v Die Antwort finden Sie hier:
L e




DIGITALER ADVENTSKALENDER

In der Yorweihnachtszeit schafft diese sympathische und reichweitenstarke Produktprasentation
besondere Aufmerksambkeit fiir [hr Unternehmen und Ihre Angebote.

DIE AKTION

Yom 1. bis zum 24. Dezember gibt es taglich tolle Preise zu gewinnen.

Mit Klick auf den aktuellen Tag offnet sich die Kurzprasentation [hres Produktes und der Teilnahme-
Button. Mitspielen kann man nur am jeweiligen Tag, aber auch danach bleiben die Tirchen
anklickbar, das heilst, [hre Informationen stehen bis zum Ende der Aktion zur Verfiigung.

Nach Ende des Aktionszeitraums losen wir die Gewinner aus. Sie versenden zeitnah den Gewinn,

IHRE VORTEILE

Prasenz in positiver, sympathischer Weihnachtsatmosphare

starker Werbe-Effekt durch tagliche FB-Postings wdhrend des Aktionszeitraums, jeweils mit
Nennung des Kooperationspartners

umfangreiche Begleitkampagnen tiber alle Kanale von Reisemobil International, CamperVans und
Camping, Cars & Caravans

NEU: Zusatzlich Print-Promotion in Reisemobil International 12/24 vom 7.11.24:

Alle bis 7.10.2024 feststehenden Partner werden auf einer Doppelseite im Heft gezeigt.

TECHNISCHE INFORMATIONEN

Logo MindestgralSe 300 x 200 px {mind. 150 dpi)
Produktabbildung MindestgrolSe 250 x 320 px (mind. 150 dpi)
Dateiformate maglichst PNG {freigestellt), alternativ JPG oder GIF
Text max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Headline max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Ziel-URL URL auf die verlinkt werden soll

Facebook-Seite fiir die Verlinkung unseres FB-Postings auf hrer FE-Seite

[T Camping Cars & IF'—;@E_';J?
ns

[/[)-1[} caravans

SEX IM MOBIL §

'KABINE ODER KASTEN?

PERFEKTER VERGLEICH

Preis pro Tiirchen

€899

::, NEU: ink|. Print-
\ Promotion

ro3e Umfrage zum Licheslel

INTERNATIONAL

SCHON JETZT BUCHEN!

Adventskalender

Preis zzgl gesetzl MwSt



DEAL DES MONATS

Prasentieren Sie Ihre Einkaufsvorteile jeweils der gesamten Community von
Reisemobil International, Camping Cars & Caravans oder CamperVans.

IHR SPEZIALANGEBOT

Sie bieten einen exklusiven Einkaufsvorteil fiir unsere Community
mit mindestens 20% Preisnachlass.

IHRE AKTION WIRD AUF ALLEN KANALEN BEWORBEN

Exklusiver Teaser auf dem Cover des gewiinschten Magazins mit Ihrem Logo

Prasentation des Deals auf 2/7 Seiten im Heftinnenteil

Teaser zum Deal des Monats im Newsletter

Bewerbung des Deals auf der Webseite

Werbliche Integration auf den Social Media Kandlen

Laufzeit der digitalen WerbemalSnahmen: T Monat ab Erscheinungstermin der Printausgabe

PREISE Festpreis bei gleichzeitiger
Buchung einer Anzeige im
selben Heft (mind. 1/2 Seite)

Festpreis fir Buchung
ohne gleichzeitige
Anzeigenschaltung

Reisemobil International ~ €2.900 + Kosten fUr die Anzeige ~ £7.700
Camping, Cars & Caravans £ 2.900 + Kosten fur die Anzeige ~ €7.300
CamperVans €2.900 4 Kosten fr die Anzeige ~ €5.500

Preise 7zql. gesetzl MwSt

MOBIL

EXTRA-STAURAUM

REISE
MOBIL
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TEGHNISCHE INFORMATIONEN DIGITAL

WEBSEITE - BANNER

DateigriRe beliehig
Dateiformate html3, gif, Jog, png,
AdTaq eines Drittanbieters

Datenanlieferung spatestens 5 Werktage vor

Kampagnenstart an cnlinedaten@doldemedien.de

|m Falle einer verspéteten Anlisferung ist eine
ordnungsgemdBe Erfiillung der Kampagne nicht
mehr gewahrleistet. Eine Rickvergiitung in Form
einer Guischrift ist nicht mglich.

Bitte liefern Sie die Datei immer zusammen mit
folgenden Angaben:

= Mame des Kunden
= Name der Kampagne
= Buchungszeitraum
= Platzierung

= Bannerformat

= Jiel-URL

DEAL DES MONATS

Bild 300 dpi Aufldsung
Text 300-350 Zeichen inkl. Leerzeichen

Alle Advertorials werden mit dem Wort Anzeige gekennzeichnet,

WEBSEITE - ADVERTORIAL

Titelbild 1.600 % 900 Piel
Beitragshilder 1.024 683 Pivel
Galeriebilder 1024 %683 Piel
Bildzeilen fiir Beitrags- und Galeriebilder
Je max. 65 Zeichen inkl, Lear-
zeichen plus gafs. Fotonachweis
Dachzeile  max. 50 Zeichen inkl, Leerzeichen
Headline max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen
Vorspann max. 200 Zeichen inkl. Leerzeichen
Text max. 2,000 Zeichen inkl. Leerzeichen
Optional may. zwei Zwischen-Headlines
innerhalb des Textes
Ziel-URL bitte zu verlinkende URL angeben

Maqgliche Erweiterungen

= eigene Keywords

= Fettschrift (max. 5 Worter am Stick)

= Yideoeinbindungen (YouTube-/Vimeo-Link)

= Bildergalerien (mit Bildunterschriften und
Bildnachweisen)

Tipp
Verfassen Sie Texte im redakticnel len Stil, verwenden
Sie knackige Headlines und aussagekraftige Fotos.

WEBSEITE - TIPP DES MONATS

Titelbild 1600 % 900 Prxel
optional Bildzeile mayx. 65 Zeichen inkl,
Leerzeichen 4 ggfs. Fotonachweis
Headline max, 65 Zeichen inkl, Leerzeichen
Text max, 250 Zeichen inkl, Leerzeichen
Bildunterschrift max, 65 Zeichen inkl, Leerzeichen
Ziel-URL bitte zu verlinkende URL angeben
STANDALONE-NEWSLETTER
Bilder Titelbild + max, 4 weitere Bilcler
600 x 400 p/Dateigroe:
max. 250 kb
Dateiformat: jpg, gif oder png
Dachzeile max. 50 Zeichen inkl. Leerzeichen
kann alternativ im Titelbild
Integriert sein
Headline max. 80 Zeichen inkl. Leerzeichen
kann alternativ im Titelbild
Integriert sein
Text max. 4 Absatze 3 350 Zeichen inkl.

Leerzeichen, Zwischeniiberschriften
mdglich (max. je 50 Zeichen)

Lusétzlich gewlinschte Farbe filr Buttons, etc,
als Hex-Farbeode, Trackinglinks

NEWSLETTER-BANNER

Format 570 % 120 Pixel
Dateigrdffe  max. 100 KB
Dateiformate  jpg, gif oder png

NEWSLETTER-ADVERTORIAL

Bild 300 % 200 Pixel

optional Bildzeile mayx. 65 Zeichen inkl,
Leerzeichen + ggfs. Fotonachweis

Dachzeile max. 50 Zeichen inkl. Leerzeichen

Headline max, 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Text max, 350 Zeichen inkl, Leerzeichen
Ziel-URL bitte zu verlinkende URL angeben
GEWINNSPIELE

Titelbild 1.600 % 900 Prxel
Beitragshilder 1.024 x 683 Pixel
Headline max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen
Text max. 1.500 Zeichen inkl. Leerzeichen
Ziel-URL URL unter der die Teilnehmer die
Antwort auf die Gliicksfrage finden
Zusétzlich — Firmenlogo
Wert des verlosten Preises
Anzahl der verlosten Preise
Gliicksfrage


mailto:onlinedaten@doldemedien.de

TECHNISCHE INFORMATIONEN PRINT

PRINT

Farbanzeigen: Europa-Skala DIN 16539, Der eventuelle Verzicht der Grundfarbe bei der Anlage von Farbanzeigen ist ohne
Eirfluss auf die Berechnung der Anzeigen. Sonderfarben und Farbténe, die nichit mit den Farben der verwendeten Farbskala
erreichbar sind, werden gesondert berechnet. Einzelheiten auf Anfrage. Geringe Tonwertabweichungen sind im
Toleranzbereich des Druckverfahrens begriindet. Der Farbzuschlag wird rabattiert.

Anzeigenarten: Generell wird zwischen Satzspiegel- und Anschnittanzeigen (oder auch randabfallenden oder
LAngeschnittenen” Anzeigen) unterschieden. Satzspiegelanzeigen berlhren keinen Rand einer Seite, sondern stehen in
uriterschiedlichen Graflen im Bereich des Satzspiegals. Anschnittanzeigen berthren einen oder mehrere Rénder einer Seite und
bendtigen deshalb an den Berlihrungsseiten eine Beschnittzugabe von 5 mm. Dies ist technisch bedingt, denn die
Zeitschriftenseiten werden nach dem Druck auf das Endformat zugeschnitten.

Satzspiegelanzeigen: Das jeweilige Format entnehmen Sie bitte der Tabelle bei den jeweiligen Formatangaben. Bei der
Gestaltung kinnen Sie das von [hnen gawahlte Format vallstandig ausnutzen, Legen Sie keine Beschnittzugabe an,

Anschnittanzeigen: Generell auf das Anschnittformat der Anzeige anlegen und auf allen Seiten, die einen Rand oder den Bund
berCihren, zusdtzlich 5 mm Beschnitt hinzufiigen. Relevante Inhalte der Anzeigen missen 10 mm ven den Randern des
Anschnittformats der Anzeige entfernt sein. Wenn Sie mit einer unverdnderten Anzeige in mehreren unterschiedlichen
Magazinenwerben wollen (die meistens leicht unterschiedliche Formate haben, s ist das kleinste Anzeigenformat der
gewahlten Magazine fiir die GroRe Ihrer Anzeige mal3geblich.

Bunddurchdruck: Anzeigen, die iber den Bund laufen, missen einen besonderen Aufbau aufweisen. Die visuelle
Beeintrachtigung entsteht durch die Bundkrimmung: Ein Teil des Motivs wird durch die Artder Bindung in den Bund
Lhineingezogen”. Dies muss bei der Gestaltung und Anlage der Anzeige folgendermalsen beriicksichtigt werden: Im Bund
muss eine Motiviiberlappung von 3 mm pro Seite angelegt sein, das heilt: Eventuell ber den Bund laufende Bildmotive
miissen jeweils 3 mm nach aulSen versetzt werden. Innen darf dabei aber kein weiller Rand entstenen, die dblichen 5 mm
Beschnitt mijssen auch hier bestehen bleiben. (Iber den Bund laufende Uberschriften miissen ebenfalls im Bundbereich um
jeweils 3 mm auseinandergezogen werden. Die beiden Seiten der Anzeige miissen als Einzelseiten angeliefert werden, Bitte
beachten Sie auch unbedingt, dass alle anderen relevanten Anzeigenbestandteile einen ausreichenden Abstandvon 10 mm
zum Bund und zu den Randern einhalten missen! Wir bitten um Verstandnis, dass der Verlag nicht korrekt angelieferte Dateien
nicht eigenmdchitig korrigieren kann und darf. Wenn Sie mit einer urverdnderten Anzeige in mehreren unterschiedlichen
Magazinen werben wollen {die meistens leicht unterschiedliche Formate haben}, so ist das klginste Anzeigenformat der
gewdhlten Magazine fiir die GriRe Ihrer Anzeige maligeblich.

DATEN

Datenanlieferung; Grundsétzlich missen samtliche Anzeigen als hochauflgsende Print POF Dateien im PDF/X1a Standard
separiert nach folgenden Profilen angeliefert werden:

= Umschlag: ISOcoated _v2_ecilicc

= |nhalt; PSO_LWC_improved

Bitte fordern Sie unsere ausfiihrliche Anleitung fir die notwendigen Acrobat Distiller Einstellungen an! Angelieferte offene
Dateien in den unten aufgelisteten Software-Standards verursachen zusatzlichen Autwand, der zu Selbstkostenpreisen
herechnet werden muss. Offene Dateien immer mit allen Schriften und allen platzierten Elementen anliefern!
Datentréger: CD-ROM (Apple MacCS leshar), DYD (Apple Macintosh lesbar) Dateniibertragung per ftp: Auf Anfrage erhalten
Sie genaue Zugangsinformationen fiir ungeren fip-Server,

Komprimierung: Aladdin DropStuff, WinZip, SmartZip

E-Mail: druckunterlagen@doldemedien.de

Informatienen fiir offen angelieferte Dateien: Software Standards (Apple):

Adabe lllustrator bis (C2022, Adobe InDesign his CC2022, Adobe Phatashop bis €C2022

Schriften: Alle verwendeten Schriften, insbesondere bei EPS-Dateien, missen vollstdndig im Datelordner beigefiigt sein,
alternativ Schriften in Pfade/Vektoren umwandeln.

Dateien; Dateiautbau in CMYK-Farben, Sonderfarben in ihren CMYK-Entsprechungen anlegen. Dateien fiir Apple MacOS lesbar
sicher,

Grafiken/Bilder: Alle platzierten Dateien miissen unbedingt beigefiigt sein, Zuldssige Bildformate: EPS ader TIFF im CMYK-
Format, min. 300 dpi bei 100%, Die Aufldsung von Internetbildern st zum Drucken nicht ausreichend!

Andrucke/Proofs: Von jeder zu belichtenden Seite wird ein farbverbindlicher Andruck bendtigt. Farbandrucke von
Farbkopierern sind nicht druckverbindlich.

Farbprofile; 150 Coated Fogra2/ oder Fogra39

Gewahrleistung; Nur die Daten, die auf dem Datentrdger vorhanden sind, kiinnen weiterverarbeitet werden.

Fiir Abweichungen (Texte, Bilder, Farben] dbermimmt der Verlag keine Haftung.

Sonstiges; Arbeiten an fehlerhaft angelieferten Dateien milssen nach Aufwand zu Selbstkostenpreisen berechnet werden.
Druckverfahren: Rollenoffset, Raster: 70 Linien pro cm, Bindung: Klebebindung, Druckfalge fir Farbanzeigen:

Schwarz, Blau, Rat, Gelb

Heftformat: 210 mm breitx 280 mm hoch
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KONTAKT

VERKAUFSLEITUNG

A Sylke Wohlschiess
Tel. +49 (0) 711/55 349-192
sylke.wohlschiess@doldemedien.de

DoldeMedien

VERLAG GMBH

DoldeMedien Verlag GmbH MEDIABERATUNG

Naststrale 19 B Freie Handelsvertretung

70376 Stuttgart Roland Trotzko Jiirgen Elser Sabine Dittrich

Tel. +49 (0) 711/55 349-0 Tel. 449 (0) 717755 349-195 Tel. +49 (0} 711/55349-240 Tel. +-49(0) 7472/96 25 399
Fax -+49 {0} 711755 349-400 roland.trotzko@doldemedien.de juergen.elser@doldemnedien.de sabine.dittrich@doldemedien.de

anzeigen@doldemedien.de
vermarktung.doldemedien.de

DATEN-MANAGEMENT

Monica Albrecht

Tel. +49 (0) 711/55 349-49

print: druckunterlagen@doldemedien.de
digital: onlinedaten@doldemedien.de

Allgemeine Geschaftsbedingungen
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