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DIE MAGAZINE

INHALT

Einsteiger und erfahrene Camper freuen sich Uber zahlreiche
Regionen und Campingpldtze, die im Sonderheft Traumziele fiir
Camper mit groRziigigen Fotostrecken und vielen wertvollen

Informationen prasentiert werden. Neben Tipps flr Aktivitéten von

Austlugszielen Uber Sport bis Wellness werden auch besondere
/ubehdr-Produkte vorgestellt. Alles, was das Reisen im
Freizeitfahrzeug noch angenenmer macht, rundet das
redaktionelle Angebot ab.

ZIELGRUPPE

Campingbegeisterte mit Sinn fiir Genuss, Nachhaltigkeit und
komfortablem Reisen, mit und ohne eigenes Fahrzeug.

VERBREITUNG

Druckauflage (13.000 Exemplare

digitale Reichweite () 450.000 E-Paper-Empfdnger

TERMINE
Ausgabe/ Erscheinungs- ~ Anzeigenschluss/
Schwerpunkt termin Druckunterlagen
Sommerurlaub 71.03.2024 08.02.2024
Wintercamping 26.09.2024 03.08.2024
Campingmit Kind*  20.12.2024 07.11.2024

*Druckaullage %000 Exernplare, gleiche Digilakerbrzitunyg

YD) CAMPING MITKIDS

) FRUHJAHR / SOMMER

= Qutdooraktivitaten und Reiseziele fiir Saisonstart und Semmer
= Natur pur: Campingplatze am Wasser, in den Bergen, im Wald
2 ! e =  Regionale Entdeckertipps und Ausflugsziele

Tl ik = Glamping und besondere Ubemachtungsmaglichkeiten

(enusstour in
Campingurlaub an

. “Bergen und Seen / = Servicethemen und Ausstattungstipps

Kinderfreundliche Campingpldtze und

Ubernachtungsmaglichkeiten

Tipps fiir die Campingreise mit Kindern
Ausflugstipps fiir den Familien-Urlaub

Servicethemen Camping N
Bershlick anmseekmn e

DD HERBST /WINTER

= Qutdooraktivitaten und Reiseziele fiir den Herbst
= Top-Destinationen fiir perfektes Wintercamping
= (ampingplatze in den besten Skigebieten

= Wellness im Campingurlaub

Camping mil Alpenblick

Magische Platze S : = Tipps und Servicethemen fur die kalte Campingsaison

schun spisn seenund SunBESOUTES



FORMATANZEIGEN

T M%Lh

TR/ gé;lZIE LE

1/
1/1

J—

171
1/1

1/2

1/3

1/4

Grofe

in Seitenteilen
4. Umschlagseite
Innenteil

2.Umschlagseite
4. Umschlagseite
Innentell
hach
quer
hach
quer
1-spaltig
2-spaltig
4-spaltig

Preise zzgf. gesetzl MwSt

Angeschnittene Anzeigen

Preise ‘ ‘
(Schnittreserve ringsum 5 mm)
4-farbig Breite x Hohe {mm)
£3.680 733%300
£3.200 733x 300
€2.200 195 % 270
£2.700 195x 270
£€2.000 195x 270
101x 270
£1.300
195x 127
74x 270
£ 890
195x 89
60x 270
£ 650 101x127
195x 69

RABATTE

Sie erhalten 10% Rabatt auf die Traumziele fiir Camper Kids
Buchung, wenn Sie im selben Kalenderjahr zusatzlich noch
andere Produkte aus unserem Partfolio belegen.

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Zahlbar nach Rechnungsdatum innerhalb 7 Tagen mit 2% Skonto
ader innerhalb 14 Tagen ohne Abzug.
3% Skonto bei Bankabbuchung.

Bankverbindung

Volksbank am Wiirttemberg eG
IBAN DE 2060 0603 9600 1891 9006
BIC GENODESTUTV

DRUCKUNTERLAGEN

Druckfertige Daten senden Sie bitte an
druckunterlagen@doldemedien.de, alternativ geme auch
via Welransfer oder externen Download-Link.

technische Informatignen
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BEILAGEN - BEIHEFTER - BEIKLEBER

BEILAGEN
Beilagen sind lose in der Zeitschrift liegende Druckerzeugnisse.
01 bis 10 Gramm £63
17 bis 20 Gramm €71
21 bis 30 Gramm £79
jedes weitere Gramm zusdtzlich £0,80
Hochstformat 215%290mm (BxH)
Mindestformat 105x 148 mm (B x H)
BEIHEFTER
Beihefter sind fest in der Zeitschrift integrierte Druckerzeugnisse.
07 bis 10 Gramm £ 79
11 bis 20 Gramm £ 89
21 bis 30 Gramm £100
jedes weitere Gramm zusdtzlich £ 1

Anlieferung gefalzt und unbeschnitten.

Preise zzg]. gesetzl MwSt

MAXI-BEILAGEN

Am Kopf 20 mm Uberstehende Beilage, nur 1x pro Ausgabe mglich.

Hochstformat 215% 320 mm (B x H)
Mindestformat 125%320mm (B x H)
Mehrkosten £13%

“feweils addiert zum requidren Beilagen-Tausenderpreis

BEIKLEBER

Beikleber sind Druckerzeugnisse oder Gegenstande,
auf einer 1/1-seitigen Trageranzeige aufgekleht.
Autklebung auf kleineren Formaten ist nicht maglich.

Postkarte £40
Booklet bis 10 Gramm £56
Booklet 11-20 Gramm £61
Booklet 21-30 Gramm £ 66
jedes weitere Gramm zusdtzlich £0,60

Tt E% z!iél ,li’:LE

Alle Preise verstehen sich je angefangenes Tausend beli
maschineller Verarbeitbarkeit. Aufpreise bei manueller
Verarbeitung. Keine Rabatte, Agenturvergiitung wird gewdhrt.

Beilagen, Beihefter und Beikleber diirfen keine Anzeigen oder
bezahlten Elemente Dritter enthalten.

Rechitzeitiq vor Auftragserteilung erbitten wir ein (Blind)Muster
Zur Priifung der Verarbeitungsméglichkeiten. Anlieferung frei
Haus spdtestens 8 Tage nach Anzeigenschluss an:

Silber Druck oHG

Herrn Thorsten Siemon
Otto-Hahn-Stral3e 25
34253 Lohfelden

Bitte unbedingt unsere Absetzvorgaben beachten (erhalten Sie
mit der Auftragsbestdtigung). Ausfunrliche Informationen siehe

technische Informationen
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ZUBEHOR-ADVERTORIALS

Das Advertorial gleicht einem redaktionellen Artikel. Der Leser nimmt den Inhalt somit
eher als Information wahr. Durch knackige Headlines und spannende Bilder konnen hohe
Aufmerksamkeitswerte erzielt werden.

= 1/3 Seite in optisch ansprechender redaktionellen Aufmachung
= einfache Abwicklung: Sie mailen uns ein Foto und den Text, alles andere erledigen wir
= esfallen keine Gestaltungskosten an, die Schaltkosten enthalten die gesamte Produktion

DATEN & ABWICKLUNG

= Sie liefern 1-2 Fotos in Druckauflosung (300 dpi) und ca. 1.000 Zeichen Text inklusive Leerzeichen
= 3lle Advertorials werden von uns als Strecke layoutet, damit der redaktionelle Gesamteindruck optimal ist

= Advertorials werden mit dem Wort Anzeige gekennzeichnet
= Sie erhalten fur lbr Advertorial vor Druck einen Korrekturabzug

RABATT

Ihr aktueller Mal- bzw. Mengenrabatt aus den Schaltungen in Reisemobil International,
CamperYans oder Camping, Cars & Caravans wird auf die Zubehor-Advertorials tibertragen.

€ 990 inkl. Gestaltung und Kerrekturschleife

Preis zzgl gesetzl MwSt

en an Ihrem

0b Kurztrip oder Jahresurlaub, ob
Einsteiger oder erfahrene Camper:
Oft stellt man erst auf Reisen fest,
=~ -~ was das mobile Zuhause noch ge-
motficher machen konnte, welche
technischen Erganzungen sinnvoll

Babyartikel mizten lohnt sich vor allem in der Reisezeit! Baby- und Kieinkinder-Produkte soliten im Urlaub
Kleiner und handlicher sein als die gewohnte Heim-Variante. Auf Reisen ist es viel praktischer ein leichtes
Reisebett, ei i einen F for das Auto i 2uhaben.

Kauft man extra eine teure Babyausstattung for unterwegs, liegt sie spater oft
nur herum, was nicht nur far den Geldbeutel wenig nachhaltig ist. Gesade far
die Uriaubszeit mischte man die Urlaubskasse lisber for schone Aktivitaten
vor Ortaufsparen.

EtemMarkt bietet hier die Losung: teste und miete was zu dir passt far
genau die Zeitspanne, die du brauchst. Danach kannst du entschei-
den, ob du die Babyartikel zurickgeben, in ein anderes Modell tau-
schen oder doch kaufen mischtest

Nachhaltiges Handein liegt EiternMarke sehr am Herzen.

Mit unserem Konzept misten statt kaufen” mechten wir einen Bei-

g
fen. Wir beraten kompetent und ehriich, nehmen uns bewusst Zeit s oltarnmarkt.de
und gehen inditiduell auf Deine Anfragen und Wansche ein.

i D: isen. Die Dach-  §
zeite von Tambu werden aus recycelten PET-Flaschen und Baumwolle her-
gestelit und sind daher besonders nachhaltig.

Abends zu zweit den Biick in den Stemenhimmel genie@en ist mit Yano be-

Im Zelt ist Eingang
und Fenster i sorgen so for eine gute
Beloftung - istder Camper Aufei-
ner. 2mx145 h
Yanovon X
ichk behor. Im L .

ne-
ben den passenden Schutzhollen for Sonne und Regen auch eine Matratze,
eine Teleskopleiter aus Aluminium und eine Schuhbox. Dank des mitgefie-
ferten Dachtragers kann das Zelt an fast allen gangigen Fahrzeugmodellen
montiert werden.

Erhattichbei  www.frankana.de

waren und ob beispielsweise in
puncto Sicherheit Optimierungs-
moglichkeiten bestehen.
Interessantes und natzliches Zu-
behtr finden Sie mit Traumziele for
Camper. Viel SpaB beim Stobemn.

pannst an einem spektakularen Spot in der Sonne neben deinem
che Lebensmittel soliten da nicht fehlen. Wenn du im Urlaub geme
auf Platzen chne Strom campst, hast du mit der QOOL Box trotz-
und Lebensmittel Denn die QOOL Box ist nicht mit anderen Kohi-
baxen i Durch innovative isolati

Gl und QOOL Temperature Elements kann die Temperatur
im Inneren bis zu 10 Tage konstant gehalten werden -
ohne Stromwersorgung, in jeder Klimazone der Wekt. Das
schafft die QOOL Bax mit Vakuumisolationspaneelen,
die an allen Seiten verbaut sind. QOOL Temperature Ele-
| ments enthalten zudem Phase Change Materid - inno-

vative Kuhlelemente, die vor dem Gebrauch einfach im
. Gefrierschrank eingefroren werden. Du kannst zwischen
fonf Temperaturbersichen von -25°C bis +25°C wahlen,
je nachdem was du for deinen Urlaub brauchst.
Mit dem Code QOOL10 erhaltst du bis zum 30.092023
zehn Prozent auf deine Bestallung.

Setsob  dassdiese

, und wiegt 18,9 Kilogr Uber die Po-

unter den Sitz eif D
0. ;

Zu den weiteren Modele

mit75 und 125

Reihe gehiren die X75 und X125
st Die X10,X20 und X30

mit einer Kapazitat von 10 bis 30 Amperestunden sind hingegen spezill for
Wohmwagen und Rangierhilfen entwickelt worden. Alle Akkus verfgen ober
ein Batterie-Management-System und sind mit

Bluetooth ausgestattet. Die Lebensdauer der

Batterien betr3gt mehr als 3.000 Zyklen www.emergoplus.de




DIGITALSPECIALS

Traumziele fiir Camper Digitalspecials liefern Tipps und Anregungen fir beliebte Aktivitaten in
Kombination mit Campingurlaub. Unsere Leser sind stark an Reisethemen interessiert.
Die Specials bieten lhnen somit ein sehr aufmerksamkeitsstarkes Umfeld fiir [hre Markenprasenz.

FORMATE & PREISE

N : Angeschnittene Anzeigen
ke e (Schr?ittreser\re fingsum 59m m)
in Seitenteilen 4-farbig Breite x Hihe {(mm)

1/1 2.Umschlagseite £€2.200 195x 270
1/1 4. Umschlagseite £€2.700 195x 270
1/1 Innentell £2.000 195x 270
hoch 101x 270

1/2 £1300
quer 195x 127
hoch 74x 270
3 quer £ 195 89
1-spaltig 60x 270
1/4 Z-spaltig £ 650 101x127
4-spaltig 195x 69

Preise zzgl MwSt

VERBREITUNG ALS E-PAPER

An (ber 450.000 Empfanger
(Abonnenten, Einzelverkauf, Newsletter und Downloadaktionen)

Tt E% X!EA[ ,li’:LE

) DIGITALSPECIAL 2/2024

) DIGITALSPECIAL 1/2024

G:enusstour in Oberdsterreich
Campingurlaub an
Bergen und Seen

Traumziele fir den Friihsommer Stadtetrips

= Ausflugstipps und Reiseziele zum = Vorstellung der schnsten Stidte
Wandern und Radfahren = Woisstund trinkt man am leckersten?

= Perfekt gelegene Campingplatze = die besten Sehenswiirdigkeiten

= Tipps fireinen gelungenen Saisonstart = nsidertipps

Erscheinungstermin -~ 02.05.24
Buchungsschluss 15.04.24

Erscheinungstermin -~ 02.10.24
Buchungsschluss 16.09.24



NEWSLETTER

Mit dem redaktionellen Newsletter erhalten rund
75.000 Abonnenten einmal pro Monat Branchennews
und Produktinformationen direkt ins E-Mail-Postfach.

Binden Sie lhre Werbebotschaft mit ein!

TRAUMZIELE

NEWSLETTER-ADVERTORIALS

Neuheiten prdsentieren Sie am besten mit einem Newsletter-
Advertorial. Durch die redaktionelle Aufmachung ist es trotz der
vorgeschriebenen Kennzeichnung mit dem Wort, Anzeige” auf
den ersten Blick nicht von Infos der Redaktion zu unterscheiden
und wird ebenso hdufig angeklickt. Wichtig ist, dass Headline
und Text sofort das Interesse wecken. Sie liefern Text und Foto,
wir kimmern uns urm das Layout.

BANNER

Besonders gut eignen sich Banner, um Gewinnspiele, Termine
ader Preisaktionen zu bewerben. Sie liefern das Banner fertig
an, wir filgen es zum gewnschiten Termin ein.

Preis je Yersandtermin und Werbernittel

€ 1.490

Preis 7zql gesetzl MwSt,

REISEZIELE / WOHNMOBILTOUREN

Stadtetipp
Mayen

Niirnberger Land: Wandem & Campen
Siebenfaches Gipfelglick

3ja? Rocky M ins? Weni| die
Alpen? stsallmmchtsem_ImNmubetgerLand
stiirmen Wanderer die Seven Summits. Zu den
sieben Gipfeln kdnnen sie vom Reisemobil aus

Zwischen Rhein und Mosel, Laacher See, Burg

Eltz und Niirburgring erhebt sich in der
Vulkaneifel die Kleinstadt Mayen. Nicht nur

wiahrend der Burgfestspiele lohnt sich ein Besuch

des Ortes rund um die Genovevaburg.

‘ 9 Camps in Sidjitland
Das Land der schwarzen Sonne
Di k als Reiseziel wird immer Vor
allem der Urlaub an den Kiisten und in der Natur

Jiitlands reizt die Deutschen. Wir stellen Thnen
neun Camps in Sidjitland vor.

Tt E% X!A[ ,li’:LE

REICHWEITE NEWSLETTER

Empfanger: 75.000
Offnungsrate: 0 18-22%

VERSANDTERMINE 2024
Monat Tag
Januar 12.07. {CMT Stuttgart)
Februar 09.02.
Mdrz 08.03.
April 12.04.
Mai 10.05.
Juni 07.06.
Juli 12.07.
August 09.08. {Caravan Salon Diisseldorf)
September 06.09.
Oktober 11.10.

November 08.11.
Dezember 06.12.

Buchung/Datenanlieferung bitte bis spatestens funf Werktage
vor Yersandtermin.

technische Anforderungen




TECHNISCHE INFORMATIONEN PRINT

PRINT

Farbanzeigen: Europa-Skala DIN 16539, Der eventuelle Verzicht der Grundfarbe bei der Anlage von Farbanzeigen ist ohne
Eirfluss auf die Berechnung der Anzeigen. Sonderfarben und Farbténe, die nichit mit den Farben der verwendeten Farbskala
erreichbar sind, werden gesondert berechnet. Einzelheiten auf Anfrage. Geringe Tonwertabweichungen sind im
Toleranzbereich des Druckverfahrens begriindet. Der Farbzuschlag wird rabattiert.

Anzeigenarten: Generell wird zwischen Satzspiegel- und Anschnittanzeigen (oder auch randabfallenden oder
LAngeschnittenen” Anzeigen) unterschieden. Satzspiegelanzeigen berlhren keinen Rand einer Seite, sondern stehen in
uriterschiedlichen Graflen im Bereich des Satzspiegals. Anschnittanzeigen berthren einen oder mehrere Rénder einer Seite und
bendtigen deshalb an den Berlihrungsseiten eine Beschnittzugabe von 5 mm. Dies ist technisch bedingt, denn die
Zeitschriftenseiten werden nach dem Druck auf das Endformat zugeschnitten.

Satzspiegelanzeigen: Das jeweilige Format entnehmen Sie bitte der Tabelle bei den jeweiligen Formatangaben. Bei der
Gestaltung kinnen Sie das von [hnen gawahlte Format vallstandig ausnutzen, Legen Sie keine Beschnittzugabe an,

Anschnittanzeigen: Generell auf das Anschnittformat der Anzeige anlegen und auf allen Seiten, die einen Rand oder den Bund
berCihren, zusdtzlich 5 mm Beschnitt hinzufiigen. Relevante Inhalte der Anzeigen missen 10 mm ven den Randern des
Anschnittformats der Anzeige entfernt sein. Wenn Sie mit einer unverdnderten Anzeige in mehreren unterschiedlichen
Magazinenwerben wollen (die meistens leicht unterschiedliche Formate haben, s ist das kleinste Anzeigenformat der
gewahlten Magazine fiir die GroRe Ihrer Anzeige mal3geblich.

Bunddurchdruck: Anzeigen, die iber den Bund laufen, missen einen besonderen Aufbau aufweisen. Die visuelle
Beeintrachtigung entsteht durch die Bundkrimmung: Ein Teil des Motivs wird durch die Artder Bindung in den Bund
Lhineingezogen”. Dies muss bei der Gestaltung und Anlage der Anzeige folgendermalsen beriicksichtigt werden: Im Bund
muss eine Motiviiberlappung von 3 mm pro Seite angelegt sein, das heilt: Eventuell ber den Bund laufende Bildmotive
miissen jeweils 3 mm nach aulSen versetzt werden. Innen darf dabei aber kein weiller Rand entstenen, die dblichen 5 mm
Beschnitt mijssen auch hier bestehen bleiben. (Iber den Bund laufende Uberschriften miissen ebenfalls im Bundbereich um
jeweils 3 mm auseinandergezogen werden. Die beiden Seiten der Anzeige miissen als Einzelseiten angeliefert werden, Bitte
beachten Sie auch unbedingt, dass alle anderen relevanten Anzeigenbestandteile einen ausreichenden Abstandvon 10 mm
zum Bund und zu den Randern einhalten missen! Wir bitten um Verstandnis, dass der Verlag nicht korrekt angelieferte Dateien
nicht eigenmdchitig korrigieren kann und darf. Wenn Sie mit einer urverdnderten Anzeige in mehreren unterschiedlichen
Magazinen werben wollen {die meistens leicht unterschiedliche Formate haben}, so ist das klginste Anzeigenformat der
gewdhlten Magazine fiir die GriRe Ihrer Anzeige maligeblich.

T M%LE T '%zIZIELE

DATEN

Datenanlieferung; Grundsétzlich missen samtliche Anzeigen als hochauflgsende Print POF Dateien im PDF/X1a Standard
separiert nach folgenden Profilen angeliefert werden:

= Umschlag: PSOcoated_v3_eciicc

= |nhalt: PScoated_v3_edi.icc

Bitte fordern Sie unsere ausfiihrliche Anleitung fir die notwendigen Acrobat Distiller Einstellungen an! Angelieferte offene
Dateien in den unten aufgelisteten Software-Standards verursachen zusatzlichen Autwand, der zu Selbstkostenpreisen
herechnet werden muss. Offene Dateien immer mit allen Schriften und allen platzierten Elementen anliefern!
Datentréger: CD-ROM (Apple MacCS leshar), DYD (Apple Macintosh lesbar) Dateniibertragung per ftp: Auf Anfrage erhalten
Sie genaue Zugangsinformationen fiir ungeren fip-Server,

Komprimierung: Aladdin DropStuff, WinZip, SmartZip

E-Mail: druckunterlagen@doldemedien.de

Informatienen fiir offen angelieferte Dateien: Software Standards (Apple):

Adabe lllustrator bis (C2022, Adobe InDesign his CC2022, Adobe Phatashop bis €C2022

Schriften: Alle verwendeten Schriften, insbesondere bei EPS-Dateien, missen vollstdndig im Datelordner beigefiigt sein,
alternativ Schriften in Pfade/Vektoren umwandeln.

Dateien; Dateiautbau in CMYK-Farben, Sonderfarben in ihren CMYK-Entsprechungen anlegen. Dateien fiir Apple MacOS lesbar
sicher,

Grafiken/Bilder: Alle platzierten Dateien miissen unbedingt beigefiigt sein, Zuldssige Bildformate: EPS ader TIFF im CMYK-
Format, min. 300 dpi bei 100%, Die Aufldsung von Internetbildern st zum Drucken nicht ausreichend!

Andrucke/Proofs: Von jeder zu belichtenden Seite wird ein farbverbindlicher Andruck bendtigt. Farbandrucke von
Farbkopierern sind nicht druckverbindlich.

Farbprofile; 150 Coated Fogra2/ oder Fogra39

Gewahrleistung; Nur die Daten, die auf dem Datentrdger vorhanden sind, kiinnen weiterverarbeitet werden.

Fiir Abweichungen (Texte, Bilder, Farben] dbermimmt der Verlag keine Haftung.

Sonstiges; Arbeiten an fehlerhaft angelieferten Dateien milssen nach Aufwand zu Selbstkostenpreisen berechnet werden.
Druckverfahren: Rollenoffset, Raster: 70 Linien pro cm, Bindung: Klebebindung, Druckfalge fir Farbanzeigen:

Schwarz, Blau, Rat, Gelb
Heftformat; Traumziele fir Camper: 233 mm breitx 300 mm hoch, CamperKids: 195 mm breitx 270 mm hoch
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TEGHNISCHE INFORMATIONEN DIGITAL

WEBSEITE - BANNER

DateigriRe beliehig
Dateiformate html3, gif, Jog, png,
AdTaq eines Drittanbieters

Datenanlieferung spatestens 5 Werktage vor

Kampagnenstart an cnlinedaten@doldemedien.de

|m Falle einer verspéteten Anlisferung ist eine
ordnungsgemdBe Erfiillung der Kampagne nicht
mehr gewahrleistet. Eine Rickvergiitung in Form
einer Guischrift ist nicht mglich.

Bitte liefern Sie die Datei immer zusammen mit
folgenden Angaben:

= Mame des Kunden
= Name der Kampagne
= Buchungszeitraum
= Platzierung

= Bannerformat

= Jiel-URL

DEAL DES MONATS

Bild 300 dpi Aufldsung
Text 300-350 Zeichen inkl. Leerzeichen

Alle Advertorials werden mit dem Wort Anzeige gekennzeichnet,

WEBSEITE - ADVERTORIAL

Titelbild 1.600 % 900 Piel
Beitragshilder 1.024 683 Pivel
Galeriebilder 1024 %683 Piel
Bildzeilen fiir Beitrags- und Galeriebilder
Je max. 65 Zeichen inkl, Lear-
zeichen plus gafs. Fotonachweis
Dachzeile  max. 50 Zeichen inkl, Leerzeichen
Headline max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen
Vorspann max. 200 Zeichen inkl. Leerzeichen
Text max. 2,000 Zeichen inkl. Leerzeichen
Optional may. zwei Zwischen-Headlines
innerhalb des Textes
Ziel-URL bitte zu verlinkende URL angeben

Maqgliche Erweiterungen

= eigene Keywords

= Fettschrift (max. 5 Worter am Stick)

= Yideoeinbindungen (YouTube-/Vimeo-Link)

= Bildergalerien (mit Bildunterschriften und
Bildnachweisen)

Tipp
Verfassen Sie Texte im redakticnel len Stil, verwenden
Sie knackige Headlines und aussagekraftige Fotos.

WEBSEITE - TIPP DES MONATS

Titelbild 1600 % 900 Prxel
optional Bildzeile mayx. 65 Zeichen inkl,
Leerzeichen 4 ggfs. Fotonachweis
Headline max, 65 Zeichen inkl, Leerzeichen
Text max, 250 Zeichen inkl, Leerzeichen
Bildunterschrift max, 65 Zeichen inkl, Leerzeichen
Ziel-URL bitte zu verlinkende URL angeben
STANDALONE-NEWSLETTER
Bilder Titelbild + max, 4 weitere Bilcler
600 x 400 p/Dateigroe:
max. 250 kb
Dateiformat: jpg, gif oder png
Dachzeile max. 50 Zeichen inkl. Leerzeichen
kann alternativ im Titelbild
Integriert sein
Headline max. 80 Zeichen inkl. Leerzeichen
kann alternativ im Titelbild
Integriert sein
Text max. 4 Absatze 3 350 Zeichen inkl.

Leerzeichen, Zwischeniiberschriften
mdglich (max. je 50 Zeichen)

Lusétzlich gewlinschte Farbe filr Buttons, etc,
als Hex-Farbeode, Trackinglinks

Tt Ea z!ié[ ,li’:LE

NEWSLETTER-BANNER

Format 570 % 120 Pixel
Dateigrdffe  max. 100 KB
Dateiformate  jpg, gif oder png

NEWSLETTER-ADVERTORIAL

Bild 300 % 200 Pixel

optional Bildzeile mayx. 65 Zeichen inkl,
Leerzeichen + ggfs. Fotonachweis

Dachzeile max. 50 Zeichen inkl. Leerzeichen

Headline max, 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Text max, 350 Zeichen inkl, Leerzeichen
Ziel-URL bitte zu verlinkende URL angeben
GEWINNSPIELE

Titelbild 1.600 % 900 Prxel
Beitragshilder 1.024 x 683 Pixel
Headline max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen
Text max. 1.500 Zeichen inkl. Leerzeichen
Ziel-URL URL unter der die Teilnehmer die
Antwort auf die Gliicksfrage finden
Zusétzlich — Firmenlogo
Wert des verlosten Preises
Anzahl der verlosten Preise
Gliicksfrage


mailto:onlinedaten@doldemedien.de

KONTAKT

VERKAUFSLEITUNG

A Sylke Wohlschiess
Tel. +49 (0) 711/55 349-192
sylke.wohlschiess@doldemedien.de

DoldeMedien

VERLAG GMBH

DoldeMedien Verlag GmbH MEDIABERATUNG

Naststrale 19 B Freie Handelsvertretung

70376 Stuttgart Roland Trotzko Jiirgen Elser Sabine Dittrich

Tel. +49 (0) 711/55 349-0 Tel. 449 (0) 717755 349-195 Tel. +49 (0} 711/55349-240 Tel. +-49(0) 7472/96 25 399
Fax -+49 {0} 711755 349-400 roland.trotzko@doldemedien.de juergen.elser@doldemnedien.de sabine.dittrich@doldemedien.de

anzeigen@doldemedien.de
vermarktung.doldemedien.de

DATEN-MANAGEMENT

Monica Albrecht

Tel. +49 (0) 711/55 349-49

print: druckunterlagen@doldemedien.de
digital: onlinedaten@doldemedien.de

Allgemeine Geschaftsbedingungen
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